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二、说明、目录、图表目录

【 报 告 前 言 】

       中国投影机市场自2000年至今，一直保持良好的发展势头，教育、商务仍是中国投影机市

场需求的两大主要方向，并且教育市场正在壮大，成为投影机最大的市场。目前，教育投影

机约占整个市场份额的55%，而商用投影机则占据约35%左右的市场份额。酒吧、KTV、家用

市场等受到使用习惯和使用环境的制约，仅占约10%的份额。

       由于2008年收到金融危机影响，制造行业利润增长率略有下降，但随着国内外经济的逐步

好转以及国内规模经济带来成本逐年下降，金安名邦专家预计未来五年中国投影设备制造行

业的利润前景还是十分客观的。具体预测结果如下：

在未来几年，行业用户依然是投影机市场的重点，也是各大厂商和渠道商竞争的焦点。在零

售市场，在未来几年内，中国投影机消费市场将进入培育期，投影机还不能代替电视进入平

常百姓的家庭，中小企业用户和高端娱乐消费用户仍将是消费市场的主力军。在销售形式方

面，体验销售将逐渐取代现有的销售形式。随着技术的发展，LCD技术的市场份额将逐步缩

小，掌握LCD技术的品牌将会受到一些影响，而采用DLP技术的品牌将取得更大的市场份额

。
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