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二、说明、目录、图表目录

        中国成为世界钻石行业的中心，重要性与日俱增。中国市场有着非常大的发展潜力，中

国作为钻石的重要消费市场，还是一个开始阶段，现在中国的钻石商主要集中在比较大的城

市如上海、广州、深圳等，但是中国非常大，因此可以说空间和潜力都是无限的。2008年，

中国的钻石消费现已超越日本，成为仅次于美国的全球第二大钻石消费国，在全球钻石产业

中占据重要地位。中国现在已具备世界一流的钻石加工行业生产能力，低成本劳动力运作以

及高品质的钻石加工工艺已使中国成为目前世界上第二大钻石加工中心。很多国际钻石厂商

已经在中国进行投资，他们在中国有自己的工厂或者是店铺、客户等。在过去的几年中，中

国在钻石加工方面的技术在不断进步，特别是对于大颗钻石的加工有了更好的技术水平。中

国的钻石加工厂目前有4500个左右。2008年，上海钻石交易所的钻石交易总额达13.7亿美元，

钻石饰品国内零售市场总额超过200亿元。2008年10月至2009年，受国际金融危机的影响，欧

美日等重要钻石市场均出现了明显的下滑，但中国内地钻石市场仍然保持了较快的增长，是

全球主要经济体中唯一保持钻石销售增长的地区。据全球最大的钻石生产企业戴比尔斯的统

计资料显示，在这次金融危机中，该公司在欧美等主要市场的销售都遭遇了严冬，但是在中

国的钻石销售却逆势增长，增幅超过15%。业内专家预计，中国经济有望率先走出低谷，中

国钻石市场有望实现新一轮更快速的增长。正是在这一市场预期下，2009上海国际珠宝首饰

展吸引了来自22个国家的00多家展商，展位数量达1,100多个，规模近23,000平方米，较08年同

期增加25%。

        中国珠宝首饰市场经过短短的几年时间，已由前几年仅占全球1％跃居世界前列，仅次于

美国和日本。近年来中国已成为世界上少数几个珠宝首饰饰品年消费额超过100亿美元的国家

之一。中国内地消费群体庞大，世界四大时尚之都以及东京、香港等城市的饰品年贸易总量

近1000亿美元，但中国女性饰品人均占有率不足5%，可见市场潜力十分巨大。预计到2010年

，我国珠宝年销售总额将超过2000亿元，出口超过70亿美元，有望成为全球珠宝首饰加工和

消费中心之一，也将成为全球的珠宝贸易中心之一。今后一个时期，中国黄金珠宝首饰市场

的消费增长将主要靠婚庆、钻饰消费和境外来华游客消费等三个需求来拉动。另外，全国每

年有近1000万对新人喜结良缘，因结婚产生的消费高达2500亿元。特别是人口出生率高达21%

的八十年代中后期出生的人群将于2009-2012年左右进入婚龄，仅婚庆珠宝消费就前景可观。

近年来，钻石正在迅速取代翡翠和黄金等传统珠宝，成为走进中国人生活的奢侈品。在上海

和北京，10个新娘中就有8个佩戴钻饰。相比之下，美国完成这个过程用了50年，日本用了20

年。随着中国经济的发展，市民对钻石的投资与保值需求越来越被淡化，情感需求逐渐突出

。数字显示，婚庆消费占珠宝消费总额的76%左右。我国每年有近1000万对新人喜结良缘，婚



庆费用高达2500亿元，即使5%用于购买首饰，总额也相当可观。但是，这种因结婚而必须消

费的刚性需求却被大部分珠宝商忽视。更多的企业在已知的市场血腥红海中，大打成本战和

价格战，希望通过超越竞争对手来获取已知市场空间中更多的市场份额。在国内珠宝消费受

到经济危机冲击的情况下，婚戒的刚性需求是目前最为稳定，也最具领先冲出经济危机的珠

宝细分市场。就国内目前的婚庆消费比重来看，婚戒开始成为结婚&quot;必需品&quot;，拥有

一个庞大的市场空间。2009年是继2008年之后的又一次中国结婚高峰年，未来10年还将迎来80

后、90后结婚叠加高潮。这将带来一个上千亿的婚戒需求市场。

        本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

国家海关总署、国土资源部珠宝玉石首饰管理中心、国际钻石厂商协会、中国珠宝玉石首饰

行业协会、中国钻石加工厂商会、上海钻石行业协会、上海钻石交易所、全国商业信息中心

、国内外相关刊物杂志的基础信息以及钻石研究单位等公布和提供的大量资料，结合对钻石

相关企业的实地调查，对我国钻石行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与

企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了钻石

行业的前景与风险。报告揭示了钻石市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投

资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信

贷部门也具有极大的参考价值。
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