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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介 

    美国计算机市场在2009年第四季度打破记录，共售出了2070万台计算机，比2008年同期上升

了24%。继2009年上半年全球个人电脑市场发展遭遇重重限制之后，下半年全球经济进一步复

苏，加上个人电脑打出大幅折扣，使全球个人电脑市场出现反弹。全球个人电脑市场2009年

全年增长率为2.9%。实际上，全球范围内计算机销量都出现了一致性的增长，这自然受益于

计算机售价的整体下调。2009年第四季度，全球计算机市场销量较2008年同期增长了15.2%。

计算机销量的增长直接让很多与计算机市场相关的厂商获得了巨大利益，比如Intel、微软和

惠普。同时上网本的大受欢迎和Windows 7的发布都刺激了计算机市场的增长。不过

，Windows 7对计算机销量的增长所起到的推动作用是&ldquo;很温和的&rdquo;，虽然消费者

开始购买新的硬件以便可以使用Windows 7，不过企业用户大多数还没有开始部署。2009年第

四季度全球PC销量增长22.1%，创下7年以来最大同比增速，亚太地区表现尤其强劲。随着企

业利润恢复以及Windows7的发布，新的PC采购周期已经到来，估计2010-2011年将是PC厂商

的&ldquo;大年&rdquo;。 全球个人电脑市场有望在2010年增长12.6%。新兴的市场地区将对市

场复苏起显著作用，预计2010年将有18.5%的增长，超过较为成熟的市场地区。后者2010年增

速将达7.2%，2010年增速将超过10%。便携式个人电脑将仍为市场增长主力，2012年出货量将

占全球电脑的70%。 

    国内电脑行业的品牌机厂商主要分为两类：一类是以联想、方正、清华同方为代表的国内

品牌厂商，一类是以戴尔、IBM、惠普、康柏为代表的已实现本地化生产的国外品牌厂商。

随着信息技术应用的普及和共享性的增强，单纯依据技术构成很难区分品牌的差异，固有的

品牌知名度和美誉度在一定程度上固化了电脑的市场格局。其中国内品牌在家用电脑市场上

居于领先地位，而国外品牌在商用电脑高端市场上有一定的优势。各厂商为了保持或扩大份

额，在各自的细分市场上进行着激烈的竞争。现在各PC厂商处境艰难，急于寻找新的市场增

长点。另一方面，农村电脑市场呈现出巨大潜力。目前农村网民已经达11508 万，占全国网民

近三分之一。其中，由于电脑设备的缺乏，有23%的人借助手机上网，但费用昂贵，没有相

应的上网设备已成为农民不上网的首要原因。据估算，我国农村电脑市场规模约100-120亿。

尽管迅速增长的农村市场已成为众PC厂商眼中的&ldquo;肥肉&rdquo;，但要抢得到，吞得下

，还需克服三大难题，即渠道建设、电脑配套服务和针对农村市场特点的功能设计。尽管面

临困难，但众PC厂商仍然把战略重点投向了农村市场。在农村市场上，海尔、联想等国产品

牌的优势更为明显。未来五年，中国个人电脑市场销量仍将保持增长态势，但是增长速度将

进一步减缓。2012年这一市场的销售额有望达到2638亿元。 



    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、工业和信息化部

、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、计算机行业协会、国内外相关刊物的基础信息

以及各产业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我国电脑行业发展现状、发展趋势

、竞争格局、投资前景等进行了分析，是电脑制造企业、研究单位、销售企业以及相关企业

和单位、计划投资于电脑行业的企业等准确了解目前中国电脑市场发展动态，把握行业发展

趋势，制定市场策略的必备的精品。 
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