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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介 

    背光模组是液晶模组的主要零部件，因此背光模组的销售量与液晶面板的销售量息息相关

，由于全球液晶面板的需求不断增加，使得全球背光模组市场也取得了快速的发展，在面板

薄型化与彩色饱和度要求越来越高、节能减碳议题持续发烧推动下，LED作为背光模组光源

的趋势已是大势所趋，连带也刺激背光模组的出货量持续升高。近年由于冷阴极灯管（CCFL

）厂受需求减少与价格滑落的双重冲击，造成CCFL业较难寻觅长期发展的出路。而2010

年LED背光模组市场大幅成长，使得整体背光模组厂成长。2009年全球背光模组市场达到5.2

亿片，2010年将超过5.9亿片，年增幅达到14.5%。到2013年面板背光模组的市场更可望达到7.7

亿片，2007-2013年的年复合成长率为12.4%，是各种面板零组件中成长较高的区块。以未来3

年产值趋势而言，2009年全球背光模组产值已达137.9亿美元，2010年看好在LED背光液晶电视

需求积极成长的态势下，产值将达154.6亿美元，2011年全球背光模组产业将可再展现新一波

的荣景。 

    随着中国液晶电视市场的不断增长，LED在大尺寸背光源中渗透率的不断增加，未来几年

中国背光模组产业有望得到迅速发展。受此趋势吸引，本土企业抓住商机开始涉足大尺寸背

光模组的生产制造，众多日韩及台湾地区企业也纷纷至大陆投资建厂，此外国内各大电视厂

、液晶面板厂基于垂直整合策略考虑也不断向背光模组制造领域延伸，逐步形成中国液晶模

组生产领域的三大势力。这三方未来的竞合关系将是中国背光模组产业一段时期内的主旋律

，也关乎中国整个LED产业和液晶显示产业的健康与发展。目前中小尺寸面板基本上已全部

采用LED作为光源，随着光效、价格等阻碍因素得到缓解，LED也开始大量被安装到大尺寸

背光模组之中，未来的主流地位已经站稳。而且随着LED的大量被采用，有越来越多的技术

如动态背光控制技术、超薄技术、散热技术被应用到背光模组之中，使背光模组产业逐渐改

变了以往劳动密集型的特点，具备了越来越多的技术附加价值，在产业链中的作用也越来越

明显，LED时代将是中国背光模块产业加速发展的一个有利时机。 

    目前，对发展液晶背光模组需求最强烈的是电视整机厂和液晶面板厂。由于近年来液晶显

示产业的竞争越来越激烈，企业只有不断加强垂直整合力度，才能有效解决与国际大厂争夺

关键原材料问题、成本降低问题、产品差异化问题等。为此，国内几家主要的电视整机企业

如海信、创维、康佳等均已跨入液晶后段模块组装产业，开始进行背光源模块的开发与制造

。电视厂是从产业链下游向上整合液晶模组厂，对于京东方、深天马这样的面板厂来说，则

采取与电视整机厂反向，从产业链上游向下整合液晶模组的策略，实现增加产品附加价值的

目的。从当前产业发展形势上看，内制化与垂直整合日益盛行。电视厂和面板厂也具备更多



的运营资源和经济实力。因此由电视厂、面板厂组建液晶模组厂，或者为电视厂、面板厂配

套生产，最终形成产业集群，将成为中国未来LED背光模组产业的主流经营模式。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家商务部、国家工业和信息化部、国家海关总署、中国照明电器协会、中国LED行业协会、

中国光学光电子行业协会、中国电子元件行业协会、中国半导体行业协会、国内外多种相关

报刊杂志基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数

据，立足于世界背光模组市场，从中国背光模组发展情况、市场竞争格局、行业内主要企业

发展情况以及发展策略、背光模组未来发展趋势等多方面深度剖析，全面展示背光模组市场

现状。报告揭示了背光模组的市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大的参考价值。 
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