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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介 

    饰品是用来装饰的物品，一般用途为装点居室、美化公共环境、装点汽车、美化个人仪表

。饰品行业与人们的生活水平息息相关，目前生产饰品的国家主要有韩国、日本，中国等，

由于韩国、日本等发展水平较快，技术含量较高，所以饰品的档次和价位也相应地比较高。

就我国目前的发展水平来讲，饰品行业处于一个急速发展的阶段，国家经济实力不断提高，

人民生活水平不断改善，人们对精神文化需求及对美的追求标准不断提高，对饰品的要求也

越来越高。国内目前生产饰品的省份及地区主要分布在东南沿海一带，该地区为我国改革开

放的前沿地带，发展水平较高，目前广东有饰品企业和经营户4500多家，义乌有8800多家，

青岛约4000家，散落在其它各地的饰品企业和经营户不计其数。广东、义乌、青岛是中国流

行饰品的三大集聚地，形成三足鼎立的格局，其中义乌已被中国轻工联命名为&ldquo;中国流

行饰品工贸之都&rdquo;。目前我国的饰品业态呈现两极分化的局面，或是产品精良但价格高

昂，或是走大众化路线，价格低廉但风格杂乱，品质难保障。找准市场定位是饰品发展的关

键。 

    近年来，饰品行业在全球范围内越来越显示出它的巨大的潜在市场。无论是从女性对饰品

需求的年龄跨度日益增大来看，还是从越来越多的女性开始或更加明显的意识到饰品的修饰

作用来看，饰品行业都在经历着美好的&ldquo;春天&rdquo;。与此同时，不容忽视的是，这种

需求的不断增加不是盲目的，它带有明确的方向性：时尚、个性、提升个人品位。这也就是

说，饰品行业在机会多多的时候，也需要动一番脑筋：如何将那些市场中潜在的需求挖掘并

提供针对性的产品。随着市场经济的飞速发展，中国女性的生活品味、生活质量，正在发生

着质的飞跃，女性对饰品的需求也日趋增加，对时尚有了更深层次的理解，她们不断地追求

个性和魅力、更加崇尚文化和风情。据我国权威机构对中国女性饰品市场的调查，女人占据

饰品消费市场的最大份额。世界四大时尚之都以及东京、香港等城市的饰品年贸易总量

近1000亿美元，我国女性饰品人均占有率不足5％，而东京女性饰品人均占有率达68.2％、新

加坡48％、香港54％、韩国68％、马列来西亚为47％，泰国为68％。在这样的情况下，中国的

女性饰品行业极具开发价值。中国有13亿的人口，6亿多为女性，按每十人有一件饰品计算，

需要6000多万件。如此庞大的消费群体，每年的消费需求达数百亿元。需求旺盛、潜力巨大

，极具开发价值。据专家预计，2012年中国的女性饰品占有率将由现在的5%增到55%以上。

时代的饰品文化显示出强大的发展势头和越来越广的市场，从事饰品销售有着广阔的利润空

间。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国



家海关总署、国土资源部珠宝玉石首饰管理中心、中国珠宝玉石首饰行业协会、全国商业信

息中心、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及各省市相关统计单位与行业协会等公布和

提供的大量资料和实地调查获取的第一手信息，对我国饰品行业的发展状况、需求状况、营

销状况、消费变化、饰品企业的战略选择以及饰品市场发展趋势进行了详细的分析和预测，

并对国内饰品子产业和重点市场的发展、国内外著名品牌企业的经营管理、改革历程及国际

饰品品牌对我国饰品行业的冲击带来的机遇与挑战等方面进行了深入探讨。本报告是饰品原

料供应、生产加工和市场经营企业或单位及计划投资于饰品行业的企业、单位和个人等准确

了解目前国内外饰品市场发展动态，把握饰品行业消费现状与趋势，制定市场策略的重要决

策依据之一，具有重要参考价值。 
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