
2010-2015年中国糖果及巧

克力行业投资前景分析及产业研究报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2010-2015年中国糖果及巧克力行业投资前景分析及产业研究报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/201008/45457.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/201008/45457.html


二、说明、目录、图表目录

第一章 糖果巧克力的相关介绍

第一节 糖果巧克力相关概念

一、糖果的定义、分类及特性

二、糖果的起源及发展

三、巧克力的定义与分类

四、巧克力的起源

第二节 糖果、巧克力生产技术分析

一、奶糖制作方法简介

二、硬糖制作方法简介

三、软糖制作方法简介

四、巧克力制作方法简介

第二章 2009-2010年中国糖果巧克力产业发展环境分析

第一节 国内宏观经济环境分析

一、GDP历史变动轨迹分析

二、固定资产投资历史变动轨迹分析

三、2010年中国宏观经济发展预测分析

第二节 2009-2010年糖果巧克力产业政策发展环境分析

第三节 2009-2010年糖果巧克力产业社会环境发展分析

第三章 2008-2010年中国糖果巧克力行业产量数据分析

第一节 2008年中国糖果巧克力产量数据分析

一、2008年全国糖果巧克力产量数据分析

二、2008年糖果巧克力重点省市数据分析

第二节 2009年中国糖果巧克力产量数据分析

一、2009年全国糖果巧克力产量数据分析

二、2009年糖果巧克力重点省市数据分析

第三节 2010年中国糖果巧克力产量数据分析

一、2010年全国糖果巧克力产量数据分析

二、2010年糖果巧克力重点省市数据分析

第四章 中国糖果市场分析

第一节 中国糖果市场动态



一、中国糖果市场生态糖果受青睐

二、功能性糖果正在成长

三、健康糖果走俏市场

第二节 2008-2010年中国糖果市场发展分析

一、2008年中国糖果高端市场透析

二、2007年我国糖果市场发展回顾

三、2010年糖果市场生存状况浅析

第三节 糖果细分市场分析

一、中国奶糖市场分析

二、中国口香糖市场分析

三、中国软糖市场简析

四、动漫糖果市场成为当前市场亮点

第四节 糖果市场消费分析

一、中国年人均糖果消费量为0.8公斤

二、中国糖果消费的特点和趋势分析

三、糖果消费者行为分析

四、糖果消费形态的变化

五、2009年糖果市场消费者调查分析

第五节 糖果行业营销分析

一、糖果市场渠道分析

二、中国糖果业十大营销变局

三、喜糖市场营销创造惊喜

四、中国糖果行业营销模式解析

五、糖果行业需全面提升营销

六、专卖店成糖果终端新形式

第六节 糖果品牌分析

一、糖果市场细分品牌现状

二、糖果行业品牌市场格局及形成缘由

三、国外糖果品牌大举入侵中国市场

四、糖果业呼唤本土甜蜜品牌

五、糖果企业品牌运作面临的挑战及对策

六、中小糖果品牌的市场突围策略剖析



第七节 糖果市场竞争分析

一、行业竞争态势分析

二、糖果行业渠道竞争

三、糖果市场份额分析

四、中国糖果五霸竞争激烈

五、晋江糖果企业开辟差异化竞争路线

第五章 中国巧克力市场分析

第一节 中国巧克力市场总体概况

一、中国巧克力市场概况

二、中国巧克力市场消费特点透析

三、礼品成巧克力消费的重要形式

四、我国巧克力市场现状分析

五、我国成瑞士巧克力主要出口市场

第二节 巧克力品牌分析

一、国内外巧克力企业品牌的优劣势对比

二、期待中国巧克力品牌明日辉煌

三、本土巧克力品牌应对国际品牌发展策略分析

第三节 巧克力市场竞争分析

一、中国巧克力市场竞争格局

二、合资企业势头强劲国内企业难以抗衡

三、国产代可可脂巧克力的渠道竞争分析

第六章 中国糖果、巧克力及蜜饯制造行业相关经济数据分析

第一节 2008-2010年中国**行业总体数据分析

一、2008年中国糖果、巧克力及蜜饯制造行业全部企业数据分析

二、2009年中国糖果、巧克力及蜜饯制造行业全部企业数据分析

三、2010年中国糖果、巧克力及蜜饯制造行业全部企业数据分析

第二节 2008-2010年中国糖果、巧克力及蜜饯制造行业不同规模企业数据分析

一、2008年中国糖果、巧克力及蜜饯制造行业不同规模企业数据分析

二、2009年中国糖果、巧克力及蜜饯制造行业不同规模企业数据分析

三、2010年中国糖果、巧克力及蜜饯制造行业不同规模企业数据分析

第三节 2008-2010年中国糖果、巧克力及蜜饯制造行业不同所有制企业数据分析

一、2008年中国糖果、巧克力及蜜饯制造行业不同所有制企业数据分析



二、2009年中国糖果、巧克力及蜜饯制造行业不同所有制企业数据分析

三、2010年中国糖果、巧克力及蜜饯制造行业不同所有制企业数据分析

第七章 重点地区糖果巧克力市场分析

第一节 上海

一、上海糖果巧克力市场分析

二、上海巧克力消费市场分析

三、上海成中外品牌竞争焦点

四、上海糖果巧克力零售市场发展状况

五、上海糖果新品重视&ldquo;功能性&rdquo;

第二节 广东

一、广州糖果业发展历程

二、广东糖果业发展分析

三、广东糖果瞄准儿童市场

第三节 江西

一、几大品牌侧重各异

二、市场重心逐步下沉

三、小包装喜糖备受追捧

第四节 山西

一、晋南商超金丝猴处垄断地位

二、晋北喜糖消费促进专卖形式

三、南北商家忧愁各有不同

第五节 河北

一、阿尔卑斯金丝猴相对占优

二、徐福记喔喔紧跟其后

第八章 糖果巧克力包装行业分析

第一节 国外糖果巧克力包装现状

一、世界糖果巧克力包装现状分析

二、国外典型糖果巧克力包装发展综述

三、国外糖果包装出新品

第二节 中国糖果巧克力包装分析

一、中国糖果巧克力包装市场简析

二、糖果包装的市场定位



三、糖果包装的改革

第三节 国内外糖果巧克力包装发展趋势

一、国际糖果巧克力包装的发展趋势

二、中国糖果巧克力包装行业向多功能化迈进

三、糖果小包装已成发展方向

第九章 国外重点公司

第一节 箭牌糖类有限公司

一、公司简介

二、2007年箭牌公司销售额大幅增长

三、箭牌中国实施&ldquo;咀嚼益处&rdquo;推广计划

四、箭牌公司在中国的成功之道

第二节 美国玛氏公司

一、公司简介

二、2008年玛氏出资230亿美元收购箭牌糖果

三、&ldquo;玛氏三角形&rdquo;法则

四、玛氏公司的项目群管理方式

第三节 雀巢集团

一、集团简介

二、雀巢品牌发展历程

三、雀巢公司在中国发展战略

四、简析雀巢的模块组合营销策略

第四节 味觉糖株式会社

一、公司简介

二、味觉糖中国的成功之路

三、&ldquo;悠哈&rdquo;成功带给我们的思考

第五节 吉百利史威士公司

一、公司简介

二、吉百利欲拆分提升巧克力战略

三、吉百利将有条件出售其澳大利亚饮料公司

第六节 费列罗

一、公司简介

二、费列罗公司金莎巧克力的营销策略



三、2009年费列罗公司荣登全球企业美誉度排行榜首

四、费列罗巧克力介绍

第十章 国内重点公司分析

第一节 徐福记食品有限公司

一、公司简介

二、终端直营造就徐福记霸主地位

三、徐福记成功营销模式简析

第二节 冠生园（集团）有限公司

一、公司简介

二、大白兔的&ldquo;大动作&rdquo;

三、三聚氰胺事件后大白兔奶糖重振旗鼓

第三节 福建雅客食品有限公司

一、公司简介

二、雅客V9的传奇解码

三、雅客公司糖果业务迅速崛起

四、雅客困境解析

第四节 中粮金帝食品（深圳）有限公司

一、公司简介

二、金帝进军散糖市场胜数未果

三、金帝公司SWOT分析

第五节 广东喜之郎集团有限公司

一、公司简介

二、喜之郎品牌发展历程

三、喜之郎品牌策略分析

四、喜之郎策略成败解析

第六节 金丝猴集团有限公司

一、集团简介

二、11.多点陈列攻占糖果二三级市场

三、金丝猴诚信树品牌

四、金丝猴亟需建立全面竞争体系

第十一章 2010-2015年糖果巧克力行业发展趋势分析

第一节 2010-2015年全球糖果巧克力行业发展趋势



一、健康、品质成全球糖果市场主导

二、全球糖果生产发展趋势

三、2010-2015年世界功能性巧克力市场前景剖析

第二节 2010-2015年糖果巧克力行业发展趋势

一、产业发展趋势

二、渠道发展趋势

三、技术发展趋势

四、包装发展趋势

五、营销模式发展趋势

六、糖果品类发展趋势

七、竞争发展趋势

八、消费需求发展趋势

第三节 2010-2015年糖果巧克力细分市场发展前景分析

一、无糖糖果前景光明

二、功能糖果市场前景广阔

三、代可可脂巧克力市场前景看好

部分图表目录

图表：2005-2009年国内生产总值

图表：2005-2009年居民消费价格涨跌幅度

图表：2009年居民消费价格比上年涨跌幅度（%）

图表：2005-2009年年末国家外汇储备

图表：2005-2009年财政收入

图表：2005-2009年全社会固定资产投资

图表：2009年分行业城镇固定资产投资及其增长速度（亿元）

图表：2009年固定资产投资新增主要生产能力

图表：湿度对各种糖果质量的影响

图表：各种糖果的平衡相对湿度（％）

图表：多种糖果的水分转移趋向

图表：中国与其他各国糖果巧克力人均年消费量对比

图表：不同巧克力基本构成情况

图表：胶质型奶糖和砂质型奶糖的构成



图表：淀粉软糖各组成成份的比例构成

图表：琼脂软糖各组成成份的比例构成

图表：热风连续焙炒机的工艺条件

图表：世界四大公司占欧洲糖果市场的比例

图表：四大公司占世界糖果销售额的比重

图表：美国超市中糖果市场前三名所占市场份额比例

图表：2007年1-12月全国糖果产量数据

图表：2007年1-12月广东省糖果产量数据

图表：2007年1-12月福建省糖果产量数据

图表：2007年1-12月上海市糖果产量数据

图表：2007年1-12月湖南省糖果产量数据

图表：2007年1-12月湖北省糖果产量数据

图表：2007年1-12月河南省糖果产量数据

图表：2007年1-12月四川省糖果产量数据

图表：2008年1-12月全国糖果产量数据

图表：2008年1-12月广东省糖果产量数据

图表：2008年1-12月福建省糖果产量数据

图表：2008年1-12月上海市糖果产量数据

图表：2008年1-12月湖南省糖果产量数据

图表：2008年1-12月湖北省糖果产量数据

图表：2008年1-12月河南省糖果产量数据

图表：2008年1-12月四川省糖果产量数据

图表：2009年1-12月全国糖果产量数据

图表：2009年1-12月广东省糖果产量数据

图表：2009年1-12月福建省糖果产量数据

图表：2009年1-12月上海市糖果产量数据

图表：2009年1-12月湖南省糖果产量数据

图表：2009年1-12月湖北省糖果产量数据

图表：2009年1-12月河南省糖果产量数据

图表：2009年1-12月四川省糖果产量数据

图表：2010年1-6月全国糖果产量数据

图表：2010年1-6月广东省糖果产量数据



图表：2010年1-6月福建省糖果产量数据

图表：2010年1-6月上海市糖果产量数据

图表：2010年1-6月湖南省糖果产量数据

图表：2010年1-6月湖北省糖果产量数据

图表：2010年1-6月河南省糖果产量数据

图表：2010年1-6月四川省糖果产量数据

图表：全国巧克力行业销售额前五位品牌

图表：消费者最喜欢吃的糖果品牌

图表：消费者最喜欢吃的糖果口味

图表：购买糖果消费者会考虑的前三个因素是口味、价格和品牌

图表：您认为糖果包装设计成多少钱一袋最合适

图表：近六成消费者会在最近的小卖店购买糖果

图表：平均每个月吃糖果的花费是多少

图表：糖果最吸引消费者的是哪一点

图表：消费者吃糖最大的顾虑是什么

图表：如果厂家推出一种无糖糖果您是否会购买

图表：部分糖果企业构建市场竞争能力十大因素比较

图表：糖果细分结构图

图表：中国糖果市场概况

图表：糖果细分品类及领导品牌

图表：各阶段糖果品牌的成功因素和营销因素

图表：2009年1-12月糖果、巧克力及蜜饯制造业主要经济指标全国统计数据

图表：2010年1-6月糖果、巧克力及蜜饯制造业主要经济指标全国统计数据

图表：2009年1-12月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业新产品产值（当年价格）

图表：2009年1-12月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业新产品产值比去年同期增长（当

年价格）

图表：2009年1-12月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业工业销售产值（当年价格）

图表：2009年1-12月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业工业销售产值去年同期增长（当

年价格）

图表：2009年1-12月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业出口交货值（当年价格）

图表：2009年1-12月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业出口交货值去年同期增长（当年

价格）



图表：2009年1-11月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计产成品

图表：2009年1-11月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计产成品比去年同期增长

图表：2009年1-11月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计主营业务收入

图表：2009年1-11月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计主营业务收入比去年同期增

长

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业新产品产值（当年价格）

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业新产品产值比去年同期增长（当

年价格）

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业工业销售产值（当年价格）

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业工业销售产值去年同期增长（当

年价格）

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业出口交货值（当年价格）

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业出口交货值去年同期增长（当年

价格）

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计产成品

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计产成品比去年同期增长

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计主营业务收入

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计主营业务收入比去年同期增

长

图表：2009年1-11月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计资产总计

图表：2009年1-11月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计资产总计比去年同期增长

图表：2009年1-11月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计流动资产平均余额

图表：2009年1-11月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计流动资产平均余额比去年同

期增长

图表：2009年1-11月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计负债合计

图表：2009年1-11月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计负债合计比去年同期增长

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计资产总计

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计资产总计比去年同期增长

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计流动资产平均余额

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计流动资产平均余额比去年同

期增长

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计负债合计



图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计负债合计比去年同期增长

图表：2009年1-11月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计全部从业人员平均人数

图表：2009年1-12月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计企业单位数

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计全部从业人员平均人数

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计企业单位数

图表：2009年1-11月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计利润总额

图表：2009年1-11月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计亏损企业单位数

图表：2009年1-11月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计亏损企业亏损总额

图表：2009年1-11月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计亏损企业亏损总额比去年同

期增长

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计利润总额

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计亏损企业单位数

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计亏损企业亏损总额

图表：2010年1-6月全国及各省市糖果、巧克力及蜜饯制造业累计亏损企业亏损总额比去年同

期增长

图表：2009年1-12月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）进口数据

图表：2009年1-12月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）出口数据

图表：2010年1-6月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）进口数据

图表：2010年1-6月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）出口数据

图表：2009年1-12月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）主要省市进口数据

图表：2009年1-12月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）主要省市进口占比图

图表：2009年1-12月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）主要省市出口数据

图表：2009年1-12月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）主要省市出口占比图

图表：2010年1-6月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）主要省市进口数据

图表：2010年1-6月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）主要省市进口占比图

图表：2010年1-6月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）主要省市出口数据

图表：2010年1-6月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）主要省市出口占比图

图表：2009年1-12月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）主要国家进口数据

图表：2009年1-12月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）主要国家进口占比图

图表：2009年1-12月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）主要国家出口数据

图表：2009年1-12月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）主要国家出口占比图

图表：2010年1-6月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）主要国家进口数据



图表：2010年1-6月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）主要国家进口占比图

图表：2010年1-6月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）主要国家出口数据

图表：2010年1-6月中国不含可可的糖食（包括白巧克力）主要国家出口占比图

图表：2009年1-12月中国巧克力及其他含可可的食品进口数据

图表：2009年1-12月中国巧克力及其他含可可的食品出口数据

图表：2010年1-6月中国巧克力及其他含可可的食品进口数据

图表：2010年1-6月中国巧克力及其他含可可的食品出口数据

图表：2009年1-12月中国巧克力及其他含可可的食品主要省市进口数据

图表：2009年1-12月中国巧克力及其他含可可的食品主要省市进口占比图

图表：2009年1-12月中国巧克力及其他含可可的食品主要省市出口数据

图表：2009年1-12月中国巧克力及其他含可可的食品主要省市出口占比图

图表：2010年1-6月中国巧克力及其他含可可的食品主要省市进口数据

图表：2010年1-6月中国巧克力及其他含可可的食品主要省市进口占比图

图表：2010年1-6月中国巧克力及其他含可可的食品主要省市出口数据

图表：2010年1-6月中国巧克力及其他含可可的食品主要省市出口占比图

图表：2009年1-12月中国巧克力及其他含可可的食品主要国家进口数据

图表：2009年1-12月中国巧克力及其他含可可的食品主要国家进口占比图

图表：2009年1-12月中国巧克力及其他含可可的食品主要国家出口数据

图表：2009年1-12月中国巧克力及其他含可可的食品主要国家出口占比图

图表：2010年1-6月中国巧克力及其他含可可的食品主要国家进口数据

图表：2010年1-6月中国巧克力及其他含可可的食品主要国家进口占比图

图表：2010年1-6月中国巧克力及其他含可可的食品主要国家出口数据

图表：2010年1-6月中国巧克力及其他含可可的食品主要国家出口占比图

图表：糖果细分品类上海市场占有率

图表：各品牌在香港市场知名度情况

图表：金丝猴不同阶段市场状况对照表

图表：不同年龄消费群体对&ldquo;金丝猴&rdquo;品牌的评价

图表：金丝猴主要产品市场评估

图表：糖果行业领导品牌营销策略

图表：理化指标

图表：微生物指标

图表：观感要求



图表：理化要求

图表：各类巧克力和各类巧克力制品的基本成分

图表：理化指标

图表：微生物指标

图表：口香糖中无糖口香糖的市场比重

图表：硬糖中无糖糖果的市场比重

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201008/45457.html

http://www.cction.com/report/201008/45457.html

