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二、说明、目录、图表目录

    牛奶与茶的融合，就产生了奶气茶香的奶茶。在中国、印度、英国、新加坡、马来西亚、

以及台湾、香港、澳门等世界各地都有奶茶的芳香。如印度奶茶，以加入玛萨拉的特殊香料

闻名；香港奶茶则以丝袜奶茶著称；台湾的珍珠奶茶也独具特色。奶茶兼具牛奶和茶的双重

营养，是家常美食之一，风行世界。 

    中国奶茶起源与发展不论在一线城市，还是二三线城市，我们无不看到一种以连锁店方式

经营的外卖饮品&mdash;&mdash;珍珠奶茶。珍珠奶茶于1983年起源于台湾省台中县，最早是

模仿自咖啡吧的观念，将茶从-全球品牌网-热饮改为冷饮方式推广而产生的。奶茶行业从起

源至今，发展迅速，很多国家和地区的人们都喜爱喝奶茶，在我国的内蒙古、西藏和境外的

蒙古、英国、印度、马来西亚、新加坡等地区，奶茶已成为人们日常生活中不可或缺的一部

分。在国内市场中奶茶已经发展成年轻消费群体的主流饮品。由多种可口原料配成、现做现

卖、口感新鲜、纯正的奶茶味道让众多追求时尚、健康等概念的年轻人对它爱不释手。今天

，奶茶就像面包一样，它几乎完全融入了中国的城市生活中，变成一种理所当然的存

在&mdash;&mdash;渴了，就喝奶茶。 

    自2004年香飘飘开创杯装奶茶后，就在消费者心智中树立了奶茶第一品牌的认知，而香飘

飘的方便快捷，更深受时尚的年轻消费者青睐，无论冬天喝上一杯温热的，还是夏天喝上一

杯冰凉的，都体现出一种悠然的生活情趣，这是一种对大众消费习惯的挑战，它成功地拿下

了市场，并且在快速消费饮料界站稳了它的位置。香飘飘奶茶的成功是有他的必然性的。而

优乐美等新品的加入，一时掀起中国奶茶行业新的战局，对香飘飘够成了威胁。优乐美广告

中启用受年轻人喜欢的周杰伦，并通过爱情戏剧成为为其树立了时尚浪漫的品牌形象，而香

飘飘果断回击，在广告中宣传香飘飘&ldquo;杯装奶茶开创者，一年卖出三亿多杯，连续五年

全国销量领先&rdquo;的品牌高势能广告，一举打破优乐美威胁，树立了受大众喜爱与热销的

心智认知。在消费者心智中形成了香飘飘是大众喜爱行业第一品牌的认知。诚然，不管是品

牌是何，在2010年奶茶行业，随着新品牌的加入，势必会演变得更加激烈。而对于奶茶几大

品牌，香飘飘、优乐美、香约，是一个喜讯。因为新品牌的跟进，会扩大奶茶行业的竞争，

并加速奶茶行业的发展。 
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