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三、2010-2015年中国出境旅游市场发展总趋势 

第四节 2010-2015年中国旅游市场发展趋势 

一、影响我国未来旅游的重大因素 

二、中国旅游业未来发展的猜想 

三、中国旅游市场发展总趋势 

四、我国旅游消费发展趋势 

五、我国旅游消费市场趋势 

六、我国休假制度完善对旅游市场发展影响趋势 

第五节 2010-2015年中国旅游细分市场发展趋势 

一、中国网络旅游市场发展趋势 

二、我国西部旅游产业发展趋势 

三、我国邮轮旅游发展趋势 

四、我国南极旅游发展趋势 

五、中西部旅游业收入预测 

六、我国露营旅游市场未来需求分析 

第十二章 2010-2015年中国旅游行业发展战略分析 

第一节 我国体育旅游发展策略 

一、体育旅游的内涵及意义 

二、我国体育旅游发展现状与存在问题 

三、我国体育旅游的发展对策 

第二节 发展会展旅游的对策与建议 

一、加大对会展旅游的宣传力度 

二、充分发挥政府在发展会展旅游中的重要作用 



三、成立会展行业协会和专业会展旅行社 

四、健全有关会展旅游的法律法规 

五、加强会展旅游人才的培养 

六、争取社会各界的支持 

七、加强与城市之间的协调合作 

第三节 我国女性旅游的开发策略 

一、我国女性旅游的影响因素 

二、开发我国女性旅游市场的策略 

第四节 我国导游的发展策略 

一、提升文化素养 

二、自身素质专业化 

三、重视差异化服务 

四、具备强健的体魄 

第五节 我国旅行社品牌战略的发展策略 

一、旅行社品牌发展存在的问题 

二、旅行社品牌现状的SWOT分析 

三、旅行社在竞争中的应对策略分析 

第六节 我国旅游业应对&ldquo;散客时代&rdquo;的策略 

一、制约散客旅游市场发展的主要问题 

二、应对&ldquo;散客时代&rdquo;的策略 

第七节 我国旅游业竞争力提升策略 
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三、提升我国旅游服务贸易竞争力 

第八节 我国旅游业产业功能的转变和再定位 

一、从国际格局演变看中国旅游产业转型 

二、从中国国内发展历程看中国旅游产业功能转变 

三、我国旅游产业功能的新定位 

第九节 基于SWOT分析的中原城市群旅游发展对策 

一、中原城市群旅游产业SWOT分析 

二、中原城市群旅游发展对策 

第十节 旅游客源市场等级划分理论的应用 



一、空间距离递减规律 

二、旅游竞争态模型 

三、引力模型 

第十三章 2010-2015年中国旅游业投资战略分析 

第一节 2009-2010年境外对我国旅游业投资情况 

一、境外资本正加快投身我国旅游业 

二、境外资本占我国旅游资本总量比重情况 

三、境外资本投资西部情况 

第二节 2009-2010年中国旅游业投资存在的误区及建议 

一、我国旅游投资存在的误区 

二、纠正当前我国旅游投资误区的对策建议 

第三节 2010-2015年中国旅游业市场投资潜力分析 

一、近几年我国旅游业投资年均增长情况分析 

二、我国中部旅游业投资情况 

三、旅游行业投资机会分析 

四、中国商旅市场的投资发展潜力 

五、中国旅游投资的新特点 

六、旅游业投资现状与未来 

七、世界经济危机下的中国旅游业市场投资分析 

八、中国旅游业应对金融危机投资情况 

九、我国旅游业投资总量预测 

图表目录：（部分） 

图表：中国旅游业总收入与国内生产总值一览 

图表：旅游业总收入占GDP比重趋势图 

图表：旅游行业总收入逐年增长情况一览表 

图表：2007年中国星级酒店构成情况 

图表：中国餐饮业百强企业（前10位） 

图表：澳大利亚国际入境游客的增长图 

图表：主要的交通运输方式对比 

图表：中国各种交通运输方式增长情况 



图表：五种旅游交通工具的选用情况比较 

图表：区域旅游交通需求预测流程图 

图表：使用水平与影响之间关系 

图表：中国旅游产业发展规模 

图表：中国入境旅游人数和旅游收入的世界排名 

图表：2009年12月入境旅游外国人人数（按年龄、性别分） 

图表：2009年12月入境旅游外国人人数（按目的分） 

图表：2009年12月来华旅游入境人数（按入境方式分） 

图表：2009年1-12月入境旅游外国人人数（按年龄、性别分） 

图表：2009年1-12月入境旅游外国人人数（按目的分） 

图表：2009年1-12月来华旅游入境人数（按入境方式分） 

图表：2009年主要城市国际旅游（外汇）收入情况 

图表：2009年1-12月主要城市接待情况（一） 

图表：2009年1-12月主要城市接待情况（二） 

图表：2009年地方国际旅游（外汇）收入情况 

图表：2009年1-12月地方接待情况（一） 

图表：2009年1-12月地方接待情况（二） 

图表：2009年国内旅游基本情况 

图表：2009年国际旅游（外汇）收入构成 

图表：16个主要客源国2009年的入境旅游人数和增长情况 

图表：2009年各省、自治区、直辖市入境旅游接待与收入情况 

图表：2009年主要城市入境旅游接待与收入情况 

图表：2009年主要城市接待情况（一） 

图表：2009年主要城市接待情况（二） 

图表：2009年地方接待情况（一） 

图表：2009年地方接待情况（二） 

图表：边际社会收益、边际社会成本、边际私人收益曲线 

图表：边际社会成本、边际私人成本、边际私人收益曲线 

图表：旅游资源的需求与供给曲线 

图表：历年来入境旅游对GDP的贡献率 

图表：历年来入境旅游对全社会就业的贡献率 

图表：近年入境旅游的外汇收入构成 



图表：2009年入境旅游外国人人数（目的累计） 

图表：2009年入境旅游外国人人数（目的） 

图表：2009年来华旅游入境人数（年龄性别累计） 

图表：2009年来华旅游入境人数（年龄性别） 

图表：2009年来华旅游入境人数（总人数累计，按入境方式分） 

图表：2009年来华旅游入境人数（按入境方式分） 

图表：2009年入境旅游接待收汇情况 

图表：入境过夜旅游者的消费支出的构成 

图表：旅游-自然旅游-生态旅游之关系示意图 

图表：传统旅游与生态旅游的目标区别 

图表：传统旅游与生态旅游管理方式的区别 

图表：传统旅游与生态旅游正面影响的区别 

图表：传统旅游与生态旅游负面影响的区别 

图表：西部生态旅游的三元网络结构 

图表：生态旅游区建设驱动-制约机制模型 

图表：温泉旅游的基本构件 

图表：温泉旅游体验曲线 

图表：日本环球影城入场券种类与价格 

图表：欧洲，美国，日本主题公园的比较 

图表：中国主题公园按主题类别划分 

图表：三家主题公园上市公司基本情况比较 

图表：三家企业股东背景比较 

图表：三家企业异同点比较 

图表：三家企业竞争优劣势比较 

图表：游客的旅游地选择与决策模型 

图表：都市白领对香港旅游的选择与购买决策过程 

图表：城市居民旅游需求影响因子分析表 

图表：城市居民国内旅游情况统计 

图表：城市居民出游率、旅游人均花费与影响因素的灰色关联度分析 

图表：旅游城市网络化发展的阶段性特征 

图表：长江三角洲旅游城市网络化发展路径的意见 

图表：长三角旅游产业集群纵向网络化 



图表：长三角旅游产业集群横向网络化 

图表：市场形势、层级形势与网络形势的企业组织比较 

图表：旅游企业市场交换与网络交换对比 

图表：旅游电子商务未来发展趋势 

图表：2006-2009年中青旅控股股份有限公司主营业务收入增长趋势图 

图表：2006-2009年中青旅控股股份有限公司净利润增长趋势图 

图表：2006-2009年中青旅控股股份有限公司利润率走势图 

图表：2006-2009年中青旅控股股份有限公司成长能力指标表 

图表：2006-2009年中青旅控股股份有限公司经营能力指标表 

图表：2006-2009年中青旅控股股份有限公司盈利能力指标表 

图表：2006-2009年中青旅控股股份有限公司偿债能力指标表 

图表：2006-2009年北京首都旅游股份有限公司主营业务收入增长趋势图 

图表：2006-2009年北京首都旅游股份有限公司净利润增长趋势图 

图表：2006-2009年北京首都旅游股份有限公司利润率走势图 

图表：2006-2009年北京首都旅游股份有限公司成长能力指标表 

图表：2006-2009年北京首都旅游股份有限公司经营能力指标表 

图表：2006-2009年北京首都旅游股份有限公司盈利能力指标表 

图表：2006-2009年北京首都旅游股份有限公司偿债能力指标表 

图表：2006-2009年上海锦江国际旅游股份有限公司主营业务收入增长趋势图 

图表：2006-2009年上海锦江国际旅游股份有限公司净利润增长趋势图 

图表：2006-2009年上海锦江国际旅游股份有限公司利润率走势图 

图表：2006-2009年上海锦江国际旅游股份有限公司成长能力指标表 

图表：2006-2009年上海锦江国际旅游股份有限公司经营能力指标表 

图表：2006-2009年上海锦江国际旅游股份有限公司盈利能力指标表 

图表：2006-2009年上海锦江国际旅游股份有限公司偿债能力指标表 

图表：2006-2009年黄山旅游发展股份有限公司主营业务收入增长趋势图 

图表：2006-2009年黄山旅游发展股份有限公司净利润增长趋势图 

图表：2006-2009年黄山旅游发展股份有限公司利润率走势图 

图表：2006-2009年黄山旅游发展股份有限公司成长能力指标表 

图表：2006-2009年黄山旅游发展股份有限公司经营能力指标表 

图表：2006-2009年黄山旅游发展股份有限公司盈利能力指标表 

图表：2006-2009年黄山旅游发展股份有限公司偿债能力指标表 



图表：2006-2009年峨眉山旅游股份有限公司主营业务收入增长趋势图 

图表：2006-2009年峨眉山旅游股份有限公司净利润增长趋势图 

图表：2006-2009年峨眉山旅游股份有限公司利润率走势图 

图表：2006-2009年峨眉山旅游股份有限公司成长能力指标表 

图表：2006-2009年峨眉山旅游股份有限公司经营能力指标表 

图表：2006-2009年峨眉山旅游股份有限公司盈利能力指标表 

图表：2006-2009年峨眉山旅游股份有限公司偿债能力指标表 

图表：2006-2009年国旅联合股份有限公司主营业务收入增长趋势图 

图表：2006-2009年国旅联合股份有限公司净利润增长趋势图 

图表：2006-2009年国旅联合股份有限公司利润率走势图 

图表：2006-2009年国旅联合股份有限公司成长能力指标表 

图表：2006-2009年国旅联合股份有限公司经营能力指标表 

图表：2006-2009年国旅联合股份有限公司盈利能力指标表 

图表：2006-2009年国旅联合股份有限公司偿债能力指标表 

图表：2006-2009年丽江玉龙旅游股份有限公司主营业务收入增长趋势图 

图表：2006-2009年丽江玉龙旅游股份有限公司净利润增长趋势图 

图表：2006-2009年丽江玉龙旅游股份有限公司利润率走势图 

图表：2006-2009年丽江玉龙旅游股份有限公司成长能力指标表 

图表：2006-2009年丽江玉龙旅游股份有限公司经营能力指标表 

图表：2006-2009年丽江玉龙旅游股份有限公司盈利能力指标表 

图表：2006-2009年丽江玉龙旅游股份有限公司偿债能力指标表 

图表：2006-2009年桂林旅游股份有限公司主营业务收入增长趋势图 

图表：2006-2009年桂林旅游股份有限公司净利润增长趋势图 

图表：2006-2009年桂林旅游股份有限公司利润率走势图 

图表：2006-2009年桂林旅游股份有限公司成长能力指标表 

图表：2006-2009年桂林旅游股份有限公司经营能力指标表 

图表：2006-2009年桂林旅游股份有限公司盈利能力指标表 

图表：2006-2009年桂林旅游股份有限公司偿债能力指标表 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201004/38628.html

http://www.cction.com/report/201004/38628.html

