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二、说明、目录、图表目录

    金融危机背景下，蜂产品行业就是满眼&ldquo;红海&rdquo;外的一片&ldquo;蓝海&rdquo;。

与房地产、汽车、通信等几乎任何行业比，蜂产品行业只是个不起眼的小行业，但却是个市

场潜力巨大的行业。以前是有钱人服用的蜂产品，如今已进入了越来越多的普通消费者生活

中。目前蜂产品种类很多，应用领域很广，涉及食品、药品、工业制造等诸多领域，更以其

天然特性和功效给人们带来健康。2008年以来发生的金融风暴，房地产、IT、旅游等行业都

受到了不同程度影响，但蜂产品行业依然保持持续稳定发展。这是因为，随着生活水平的提

高，人们对保健产品特别是对天然的保健产品有了比较深的认识，不会过多受外在因素的影

响。由此可以看出蜂产品行业的抗风险能力和投资价值。蜂产品在保健品中最长久、生命力

也最强。国际金融危机给企业提供了一个时间上的缓冲期，我国蜂产品企业正在逐步改变过

去主要依赖出口的局面，抓紧时机扎扎实实练好内功，化危机为机遇，着力开发国内市场。

近年来，我国蜂产品行业不断进步，溯源体系不断完善，行业应对能力和水平不断提高。从

目前的出口情况看，在金融危机向全球蔓延的今天，蜂产品行业受到的影响并没有其他行业

那么严重，尤其是我国蜂产品出口逆势飘红。 

    作为养蜂大国与蜂产品出口大国，我国蜂产品的消费量却远远低于其它国家，这对于整个

中国蜂产业来说无疑是个不小的尴尬。世界人均蜂蜜年消费量为200克，其中发达国家人均蜂

蜜消费量较高，例如加拿大和美国人均年消费蜂蜜量分别为700克和558-620克，而国内人均蜂

蜜的年消费量还不到100克。在国外，蜂蜜因其天然属性与高营养价值已经像牛奶一样被纳入

人们的日常膳食体系，早晚一杯蜂蜜水已成为很多人的生活习惯。尤其是近年来，蜂蜜奶酪

、蜂蜜干粉、固体蜂蜜等深加工产品异军突起受到了更多消费者的青睐。此外，蜂产品还在

医药保健品和化妆品等产品上得到了广泛的使用，在瑞典、法国、罗马尼亚、保加利亚和西

班牙等国家，就用蜂花粉来治疗失眠、儿童贫血和精神抑郁症等，在日本，蜂王浆多年来一

直作为天然高级保健品被人们广泛消费，中国蜂王浆产量的90%以上都是出口到日本被日本

人消费掉的。而反观国内蜂产品市场，其徘徊在80亿左右的市场规模与国际市场规模显然不

可同日而语。这种数据上的反差反映出国人对蜂产品巨大营养价值认识不足，没有形成日常

的消费习惯。此外，蜂企整体营销意识与宣传手段的落后，也严重束缚了整个蜂产品市场的

发展规模。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、中国食品工业协会、中国蜂产品协

会、中国保健协会、中国医保商会、全国商业信息中心、国内外相关刊物杂志的基础信息以

及蜂蜜研究单位等公布和提供的大量资料，结合对蜂蜜相关企业的实地调查，对我国蜂蜜行



业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发

展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了蜂蜜行业的前景与风险。报告揭示了蜂蜜

市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供

准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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