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二、说明、目录、图表目录

    2009年，软饮料工业生产总体保持了高速增长，全年共生产各类饮料8086.2万吨，增

长24.33%，比2008年增幅提高了近5个百分点。在国际金融危机的大背景下，仍呈现出加速发

展的势头。改革开放三十年来，饮料行业生产量增长了近300倍，目前已超过日本成为第二大

饮料生产消费国，特别是2006年以来，软饮料上产每年过一个千万级的关口，2006年饮料产

量过4000万吨大关，2007年过5000万吨大关，2008年过6000万吨大关，2009年更是一举越上

了8000万吨大关。实现产量的连续跨越。按照这个趋势发展下去，结合当前国内外经济形势

及行业发展态势，预计2010年产量可能突破1亿吨大关，实现25%以上的增长，未来几年中国

的饮料市场会超过美国成为第一大生产消费国。2010年饮料行业发展仍将呈现明显的结构调

整特点：随着饮料市场需求结构的不断变化调整，品种上，碳酸饮料的产量比例将继续降低

，饮料生产增长点主要集中在果蔬汁饮料、植物蛋白饮料和茶饮料等产品，瓶（罐）装饮用

矿泉水的生产也将同步发展。预计未来几年将是软饮料行业生产结构重构时期，功能饮料、

果汁饮料、茶饮料等健康饮料将形成新的产业结构主体。2009年在国家扩大内需政策影响下

，饮料行业一直保持着产销两旺的增长态势，未来，随着国内外经济的继续回暖、消费市场

继续扩大的前提下，2010年的轻工软饮料行业又是充满希望的一年。 

    2009年食品饮料行业景气度从一季度逐季回升，至第四季度时行业景气，尤其是受影响较

大的高端消费品的景气复苏已基本完成。2010年食品饮料行业稳定增长的基础没有改变，行

业增速有望得到进一步提升，各子行业也将迎来分化式发展，具有高弹性的中高端消费品或

将走出快速增长行情。食品饮料行业发展的根本驱动因素为GDP增长，2010年行业将同时在

消费政策导向以及通胀预期的背景下运行，预计行业固有的稳定增长态势将延续，而增速有

望加速提升。2010年将是食品饮料行业增速明显提升和估值水平上移的一年。扩大内需政策

成为2010年消费增长的良好政策铺垫；同时，2010年GDP增速将明显提升，在预计固定资产

增速从33％下降到25％的背景下，预计2010年社会消费品零售总额增速将从2009年的15％提升

至19％。食品饮料行业的收入和利润总额增速也将显著提升。目前行业收入增速从最低的16

％回升到目前的20％，利润总额增速从最低的9％回升到目前的26％，而在2004、2008年经济

正常年份复合增长率为25％和36％。不过，国际国内宏观经济的微妙变化仍将对食品饮料消

费市场产生重大影响，各子行业将面临不同的挑战和机遇。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、全国商业信息中心、中国饮料工业协会、国内外相关刊物杂志的基础信息以及

软饮料研究单位等公布和提供的大量资料，结合对软饮料相关企业的实地调查，对我国软饮

料行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警



、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了软饮料行业的前景与风险。报告揭示

了软饮料市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略

规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价

值。 
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