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二、说明、目录、图表目录

        全球性金融危机给主要的钟表生产国家和地区带来不同程度的影响。具有300多年历史的

瑞士钟表业,是继机械制造和化工业之后的瑞士第三大出口产业。瑞士产手表95％出口到世界

各地,2008年出口额达到创纪录的170亿瑞士法郎。然而,2009年瑞士钟表出口严重下滑,1至10月

份出口额降至105.7亿瑞士法郎,同比跌幅高达25.5％。奢侈品产业现已成为世界上发展最快的

产业之一，手表在此领域扮演着极其重要的角色，在几乎所有的重点市场，手表的销售额都

在持续增长。世界上的分销渠道正在经历着重大变化。纯粹意义上的包括经销手表在内的珠

宝店越来越少，取而代之的是越来越多的通过品牌专卖店、网络、电视、以及商品名册进行

销售。日益发展的钟表市场，诸如中国、俄罗斯和印度已是许多著名品牌的重要出口目的地

。与此同时，欧洲传统钟表市场也在明显复兴。在1000-6000元价位的中端集中了国际钟表市

场40%销售额。瑞士以外的欧美、日韩及我国香港地区的钟表厂商，大都定位于中端。尽管

国产表的质量并不差，但与国际名牌钟表相比还有很大的距离。预计到2010年之前，还将有

超过10个瑞士钟表品牌进入中国；到2020年，进入中国并跻身中高档钟表市场的瑞士品牌将

超过50个。在这种情况下，国内钟表企业的境遇就变得更加艰难。

        2009年1-11月，钟表与计时仪器制造业累计工业销售产值同比增长4.55%，增幅比1-10月提

高了3.41个百分点；累计产销率95.47%；累计出口交货值同比下降7.18%，降幅比1-10月收窄

了3.57个百分点，首次回到10%以内。1-11月，钟累计完成产量1.30亿只，同比下降11.8％，降

幅比1-10月扩大了1个百分点；表累计完成产量1.16亿只，同比下降12.4％，降幅比1-10月收窄

了1.6个百分点。中国上一轮钟表市场景气最高点出现于1986年，种种可以相互印证的现象和

数据显示，压抑20年的中国钟表需求正开始爆发，这可能意味着中国钟表市场迎来新一轮十

至二十年的景气周期。钟表业和电影业一样，都是20年以上的长周期行业。当前极低的腕表

保有率，将成为相关公司未来业绩爆发的重要理由。消费需求的激活不是抽象的，它一定会

有具体的承载物，中国高收入居民对小件可选消费品的购买能力，目前已达到1.8万元阶段，

刚好突破入门级名表的价格阈值，钟表消费很大可能将成为新一轮消费升级的承载物。

        对于我国钟表业来讲，行业危机已经显现多年，这与整个社会的发展趋势是分不开的，

因为钟表单纯的计时功能已经弱化。国内钟表的出路在高端，对于钟表企业来讲一定要攻占

高端，锁定终端。只有这样才能改变国内钟表业量大价小的现状。近十多年来，我们钟表业

主要以外贸为导向，拉动整个行业的产销总量，成了世界最大的钟表生产基地。2008年全球

金融危机的爆发，击垮了不少靠出口求发展的钟表企业。目前，钟表行业的发展正由外贸主

导转向立足国内拓展内销。钟表业面临的战略主题是怎样利用金融危机的这个机会，去推动

产业结构的调整和升级，实现技术创新，这将改变钟表业多年来坚持的一些发展战略、经营



理念和合作模式。仅仅拥有高端产品是不够的，同时还必须具有自己健全的营销渠道。在稳

定传统市场的基础上，那些成功企业加大了市场的拓展力度，提出打造自主品牌旗舰店的经

营思路。同时，在国内市场，他们选择信誉好、条件优、业绩佳的经销商作为长期合作伙伴

，在销售政策、供货保障、产品促销上给予优先支持。对于信誉一般、业绩平平的经销商予

以调整，逐步向地区总经销、经销商（专卖店）的形式过渡，形成规范、合理的市场布局。

此外，为消费者提供优质高效的售后服务，将市场与售后双管齐下，建立起了完善的售后服

务体系也是必要的。创新是企业的生命，企业的发展离不开创新。本土钟表企业之所以竞争

力不强，主要是不注重钟表的创新，停留于原有技术，导致很多企业在竞争中被甩出很远。

注重企业创新、树立国际品牌、布局国际化道路，是今后发展的主要方向。

        本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署

、国家商务部、《钟表出口指南》、钟表信息平台、中华全国商业信息中心、国内外相关刊

物杂志的基础信息以及钟表研究单位等公布和提供的大量资料，结合对钟表相关企业的实地

调查，对我国钟表行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资

策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了钟表行业的前景与风

险。报告揭示了钟表市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领

导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极

大的参考价值。
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