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二、说明、目录、图表目录

       数字音频广播（Digital Audio Broadcasting）简称DAB,是一项新的广播传输技术，同时也是

一项有别于传统所熟知的AM、FM的广播技术，它可以通过卫星或地面发射站，以发射数字

讯号来进行广播，是具有很高音质的传输技术。DAB不但开创了数字化广播的新时代，同时

又能以数字信号传送各项信息,因此又称数字多媒体广播(Digital Multimedia Broadcasting)，简

称DMB。显然,DAB无疑是未来广播的新利器。尽管调幅广播的带宽只有9kHz或10kHz，音质

无法与调频立体声相比，但是由于调幅广播发展时间最久，全球标准统一，在任何地方购买

的收音机在全球各地都能使用，接收工具简单，而且可以方便地进行室内、外的便携接收与

车、船中的移动接收。因此至今它仍然是世界上使用最广泛的广播媒体。短波国际广播则由

于在国际交往中的极端重要性与最适合对象为财力处于中下层的听众，所以各国仍继续大量

投资支持短波业务。今天，世界上有160多家国际广播电台在进行着无形的大战。据统计，全

世界现在已有3333座短波发射台，12590座中波发射台，25亿台调幅收音机，其中7亿台可收短

波广播。DRM的产生由于调制广播的竞争，音、视频数字化的发展，传媒手段的多样化和九

十年代开始的全球数字化浪潮，使许多广播机构认识到，调幅广播必须数字化才能适应竞争

日益激烈的传媒环境，纷纷开始了数字调幅广播的探索。

       收音机数字化对我国企业是一个新的起点。中国在电子管时代和晶体管时代，由于国内能

生产电子和晶体管，收音机技术基本上与世界是同步的，差距主要在工艺和外形上。在全盛

时期，国内有450家收音机生产工厂。到集成化年代，赶上文革，失去了发展的机会。加之电

视的冲击，致使我国收音机产业全面崩溃。直至今天，只有几家民营挑起大梁。但由于不掌

握核心技术，只充当整机装配角色。收音机产品的需求领域在扩展，我国现有6.5万公里高速

公路，占世界第二，2009年汽车产量为1300万辆，占世界第一。汽车收音机在汽车电子中占

重要地位，随着我国经济实力的增长，高速公路沿线的广播网建设，汽车收音机是一个巨大

的市场。机遇是一把双刃剑，它和危机相伴而来，我们必须看到数字化的机遇同样摆在国外

企业面前，许多消费电子生产巨头，从收音机诞生到今天，一直没有中断过收音机产品，它

们对机会的嗅觉，动作的速度都比国内企业快，各种条件也比国内企业有利得多，国内收音

机企业面临严峻挑战。在当前形势下，我国收音机行业的投资潜力如何？存在哪些投资机会

？前十大优秀企业又有哪些经验值得借鉴呢？

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、国家经济信息中心、中国家电行业协会、全国商业信息中心、国民经济景气监

测中心、国内外相关报刊杂志的基础信息、收音机行业研究单位等公布和提供的大量资料以

及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国收音机市场的发展状况、供需状



况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了收音机前十大企业的研

发、产销、战略、经营状况等。报告还对收音机市场风险进行了预测，为收音机生产厂家、

流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在收音机行业从事资本

运作的经济实体等单位准确了解目前中国收音机行业发展动态，把握企业定位和发展方向有

重要参考价值。
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