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二、说明、目录、图表目录

研究报告说明：

       2010年我国主要电子音响产品产值金额近331.2亿美元，同比增长近33.7%，激光视盘机、

收音机、组合音响、麦克风、多媒体音箱等主要电子音响产品的产值均位居全球第一。目前

行业企业普遍持有1-2个月以上的订单，少数行业重点企业的订单安排已至3个月之后，2011

年1季度我国电子音响产值约75.78亿美元，同比增长近20%。预计2011年，行业增速将保持

在25%左右。但同时，音响工业的一些深层次矛盾依然突出，转型升级压力加大。行业以出

口型中小企业为主，抵御风险和扩大投资的能力不足；人民币升值和人力、原材料成本上涨

给企业带来较大压力；企业经营管理水平普遍较低，质量和品牌建设落后，市场竞争秩序有

待规范。我国电子音响行业对外依存度高，关键元器件和主要市场两头在外。我国电子音响

工业大部分产能处于产业价值链中低端，核心芯片、高端元器件、专用设备及关键材料、组

件等主要依靠进口，80%的企业以加工制造整机为主。与此同时，我国的电子音响产品产量

位居全球首位，全球影碟机、收音机、麦克风等产量的近80%出自中国；2004年至2010年，我

国电子信息制造业出口额占全行业销售收入的比重均超过70%；但多集中于中低端产品，高

端产品数量少，且缺乏核心技术；产品仍以资源消耗型为主，行业平均利润只有约5%。

      &ldquo;电子音响行业&lsquo;十二五&rsquo;发展规划&rdquo;提出到2015年，电子音响行业

总产值达到410亿美元，实现年均增长10%的目标；行业年出口额达到375亿美元，实现年均增

长11%的目标，同时将推进行业整体转型升级，重点培育我国电子音响龙头企业。在&ldquo;

十二五&rdquo;期间，我国电子音响工业的转型升级成为重中之重。未来五年将主要从推动创

新、主攻高端、强化基础、规范市场、绿色制造等几方面推动产业发展；特别是要大力扶持

有自主知识产权的龙头企业主攻高附加值的高端产品。此外，&ldquo;十二五&rdquo;还将推进

产业布局从分散走向集中，有&ldquo;造大船&rdquo;的愿景，重点培育龙头企业。将对行业和

产品进行细分，使出口退税、补贴等政策向着具有自主技术的企业倾斜。长期来看，平板电

脑、Smart TV、智能手机将长期是消费电子领域的热点。目前我国电子音响行业在多媒体音

箱方面的自主优势较大，将得到率先发展；此外还将重视光存储、专业音响的数字化发展等

细分领域。在我国已拥有传统音响的家庭中，80%以上的家庭平均每月使用次数仅为2次左右

。因为家电产品更新换代的速度相对较快，导致好多消费者跟不上潮流，同时也让一大批落

伍的产品无人问津。目前卖场里的传统音响（比如家庭影院音响）的销量呈逐年下降的趋势

，这说明传统音响的实际销售情况并不乐观。目前选择一体化套装音响的消费者数量明显高

于选择传统音响的消费者数量。从近些年的市场销售情况来看，传统音响在竞争力上已明显

不如一体化套装音响，市场占有率决定了传统音响的发展之路举步艰难。传统音响行业缺乏



消费群。传统音响消费中的断层现象的出现，音响发烧后继乏人的现象已相当地明显，这也

将在今后几年中对传统音响的销售产生不利的延伸影响，这一点应该引起传统音响生产厂家

与经销商的重视。

       本研究报告其中主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家经济信息中心

、中国家电行业协会、全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、中国行业研究网、全国

及海外多种相关报刊杂志的基础信息，对我国组合音响行业的市场规模与前景、供给与需求

状况、市场格局与分布、进出口情况、销售渠道及模式等进行了详细研究，并重点分析了中

国组合音响市场状况，探讨了组合音响业发展陷入困境重又获得生机的深层次原因。报告还

对行业内优势品牌的经营策略和发展动向进行了深入剖析，对组合音响行业的未来技术发展

趋势进行了研判，是组合音响生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前组合音响

行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考资料。
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