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二、说明、目录、图表目录

研究报告说明：

       中国的男装产业发展的最初阶段正是欧美男装加工业将重心转移的时候，中国服装纺织企

业便得到了最初的订单，从而获得了原始资本积累。中国男装产业划分成三个发展阶段：政

府主导加工期、民营主导加工期、民营主导品牌期。目前，中国男装产业已经形成了包括以

江浙沪地区的上海、宁波、温州为代表的&ldquo;浙派&rdquo;男装产业集群，以闽东南的晋江

、石狮为代表的&ldquo;闽派&rdquo;男装产业集群，以及借助港、澳等海外优势而独立成长的

珠三角男装产业集群。无论居民的收入水平和消费观念有何差别，对锦衣美服的追求依然孜

孜不倦。人口的增加必然带来服装销量的增长，而收入水平的提高将带来服装样式的多元化

和消费品位的提升。与花样百出、款式更新迅速的女装相比，男装在设计上相对简单、各品

牌间差异化较小，男士对着装的要求更多体现在时尚品味和产品质量上。在选择服装时，男

士不仅要求穿着大方好看、得体，更要求服装的面料和剪裁工艺能让他们感到自然舒适且充

满自信。男士选购服装时对价格相对不敏感，但对质量和品牌更加看重。这种消费特点决定

了具有品牌优势的企业将更易在同类企业中脱颖而出，攫取更高的毛利率。

       我国男装行业已经步入品牌竞争为核心的时代，男士在选择服装时把注意力更多放在时尚

品位和品牌诉求上。政策因素加上贸易环境的变化让OEM企业发展渐露颓势，更加衬托出品

牌服装企业的竞争优势。目前，我国男装进入成熟期，竞争格局趋于稳定。随着大众消费行

为更加理性，更多关注产品的品质和价格，行业集中度也有较大幅度提高。2010年6月，中国

男式西装前十大品牌的市场占有率已达到34.04%。目前国内男装行业整体上处于完全竞争的

状态，市场上各类品牌繁多。多数国外一线品牌已进入中国市场，国外二三线商业品牌更是

以大型自有品牌专卖店的形式抢占国内市场。当前国内外男装品牌竞争主要在商业渠道和商

业创新上展开。另外，消费者消费行为的理性化促使众多男士西装品牌通过对品牌内涵的诠

释和对价格外在的表现来细分市场。同时，休闲正装的兴起造成西装行业近期发展迟缓，预

计西装未来5年增速在10%-15%之间。随着产业背景和市场环境的转变，男装产业出现了一些

新的发展趋势：产业资本流向大企业，行业两极分化情况进一步加剧。中小企业面临生存危

机，大企业采取产业资源重组、品牌创新、渠道多元化、扩大融资等手段提高竞争力，探索

产业链合作、品牌合作等多种模式，进入&ldquo;大企业&rdquo;发展时代。未来男装行业将向

三方向发展：实用性方面，各类男装都拥有庞大消费群，而&ldquo;新正装&rdquo;的发展势头

将更加强劲；品质方面，男装高品质主要体现在面料和制作工艺上，并通过品牌表现出来；

个性化方面，多样化和个性化产品才能满足消费者的个人诉求，而流水线、标准化生产的竞

争力将逐步趋弱。



       本研究报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家

商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国纺织

服装信息中心、全球纺织、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息等公布和提

供的大量资料，对我国男装行业的行业发展现状、市场前景、竞争状况以及进出口情况等方

面进行了详尽地分析，对今后我国男装产业的发展做出了精确的预测。同时，本报告也对男

装产业的特点，男装产业的投资环境进行了分析。报告数据及时全面，图表丰富，既有深入

的分析，又有直观的比较分析，为男装生产企业和经销商在激烈的市场竞争中洞察先机，根

据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划

提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值

。
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四、2011-2015年发展战略

第五节 山东新郎希努尔集团

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2010-2011年经营状况

四、2011-2015年发展战略
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四、2011-2015年发展战略
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四、2011-2015年发展战略
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第三部分 行业前景预测
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三、2011-2015年男装行业投资趋势预测

四、2011-2015年男装行业的投资方向

五、2011-2015年男装行业投资的建议
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第四节 影响男装行业发展的主要因素
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三、2011-2015年影响男装行业运行的不利因素分析
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二、2011-2015年男装行业政策风险及控制策略

三、2011-2015年男装行业经营风险及控制策略
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第一节 男装行业发展战略研究
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二、技术开发战略

三、业务组合战略
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六、营销品牌战略
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二、男装实施品牌战略的意义

三、男装企业品牌的现状分析
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五、男装品牌战略管理的策略



第三节 男装企业经营管理策略

一、成本控制策略

二、定价策略
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五、营销策略

六、人力资源

七、财务管理

八、国际化策略

第四节 男装行业投资战略研究

一、2011年服装行业投资战略

二、2011年男装行业投资战略

三、2011-2015年男装行业投资战略

四、2011-2015年细分行业投资战略
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