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二、说明、目录、图表目录

      经历2008年的&quot;毒奶粉&quot;事件之后，中国的乳制品产量继续回升。2010年的牛奶产

量为3,575万吨，较2009年的产量3,518万吨仅增长1.6%，不过已经恢复到事件爆发前的水平

。2010年奶粉进口量为414,000吨，较2009年的67.8吨大幅增加。2010年中国城市地区的人均乳

品消费量为23千克，全球人均乳品消费量约为100千克。2011年二季度，中经乳制品产业景气

指数比上季度上升0.7点，景气指数连续两个季度保持回升态势，且回升速度有所加快。从具

体指标来看,销售收入稳中有升，利润和税金总额不仅居于高位且增速加快，企业盈利状况进

一步改善。从总体上看，2011年以来乳制品行业整体态势较好，这表明一系列行业整顿措施

的效果进一步释放，行业正加快步入正常发展轨道。虽然乳制品行业的发展仍然面临成本压

力增大、出口前景不乐观等难题，但随着国内消费者信心的进一步恢复、国内消费需求量的

增加，2011年下半年，乳制品行业将会朝着更加健康、正常的发展道路迈进。

      2011年，出现了一些有关国产奶粉的不实信息，使国产奶粉形象受到打击，并引发消费者

质疑。面对这一舆论环境，如何重建消费者对国产奶粉品牌的信任，如何扭转目前国产奶业

的尴尬境地，一系列亟待解决的难题摆在中国奶粉行业的面前。国产奶粉的信心重建，不仅

仅是企业的单方努力，更需要国家、行业的共同努力，因此，国产奶粉信任重建，须耐心十

足。根据工信部、国家发改委、国家质检总局共同下发的《关于在乳品行业开展项目(企业)

审核清理工作的通知》，全国各地正陆续开展对包括婴幼儿奶粉在内的乳制品生产企业进行

重新审核发证。截止目前，全国1176家乳制品企业有643家企业通过了生产许可重新审核，其

中，婴幼儿配方乳粉生产企业通过审核的有114家，国产奶粉的领军企业伊利奶粉的所有工厂

均通过QS认证；同时，也有107家企业停产整顿，有426家企业没有通过审核，各地质量技术

监督部门正在依法注销没有通过审核的企业的乳制品生产许可证。没有通过审核和停产整改

的企业一律停止生产乳制品。重审&ldquo;准生证&rdquo;，无疑进一步抬高了乳业的门槛，这

就意味着我国乳制品的安全有了更高标准的保障，也同时提升了行业的整体水平与形象。

      2011年4月正式实施的婴幼儿配方奶粉新国标，给各大国产婴幼儿奶粉品牌提出了更为苛刻

标准要求。新国标与旧有标准只规定奶粉蛋白质含量下限不同，新国标规定每百千卡婴儿配

方奶粉含蛋白质下限为1.88克，上限为2.93克，并将婴儿所必需的氨基酸、半必需氨基酸成分

及含量首次列入规范。2011年以来，针对新国标严厉的标准，以伊利等知名品牌为代表的国

产奶粉行业开始了一场前所未有的技术革新与配方升级，其中，伊利母婴营养研究中心首创

的科学水解技术不仅满足了新国标的要求，同时，从根本上解决了婴幼儿配方奶粉普遍出现

的过敏难题。各品牌国标新品的上市，不仅代表了中国奶粉行业最先进的技术水平，同时，

也意味着国产奶粉在标准上已经可以与洋奶粉平起平坐，在产品品质上，国产奶粉同样不逊



于外资奶粉。此外，在销量上，近年来，国产奶粉也呈稳步上升趋势，以目前畅销的伊利婴

幼儿奶粉为例，2010年婴幼儿奶粉销量达到5.3万吨，销售额36亿元；伊利奶粉整体销量占据

全国奶粉市场的近1/5。其中，伊利高端奶粉金领冠奶粉销量年增量达140%，市场表现十分优

异。

      本研究报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家

商务部、国家发改委、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国饮料工业协会、中

国奶业协会、中国乳制品工业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及食品饮料行业专业

研究单位等公布和提供的大量数据资料，对我国乳制品市场的供给与需求状况、部分重点地

区的乳制品市场发展状况、乳制品消费态势等进行了分析。报告重点研究了我国乳制品的市

场发展现状、中国乳制品产业的各项经营指标，以及中国乳制品企业的发展策略。报告还对

国家乳制品的投资动向、发展趋势与产业政策进行了审慎的研判，是乳制品生产、经营企业

、科研机构、投资公司等单位准确了解目前乳制品行业发展动态，把握企业定位和发展方向

不可多得的精品。
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