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图表：爱可视博爱504（80）参数 

图表：爱可视博爱504（16）参数 

图表：艾利和B20（1GB）参数 

图表：艾利和W7（8GB）参数 

图表：艾利和W7（4GB）参数 

图表：艾利和B20（4GB）参数 

图表：iAUDIO-D2（2GB）参数 

图表：iAUDIO-A3（30GB）参数 

图表：iAUDIO-D2（8GB）参数 

图表：iAUDIO-D2（4GB）参数 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201101/58287.html
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