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二、说明、目录、图表目录

    SUV是英文Sports Utility Vehicles的缩写，中文意思是运动型多用途汽车。 

    SUV起源于美国，也是近年在美国市场最畅销的车种。在美国，皮卡(Pickup)是很流行的车

辆，受消费者的欢迎。 

    在20世纪80年代，SUV是为迎合年青白领阶层的爱好而在皮卡底盘上发展起来的一种厢体车

。SUV4轮驱动，一般前悬挂是轿车型的独立悬架，后悬挂是非独立悬架，离地间隙较大，在

一定的程度上既有轿车的舒适性又有越野车的越野性能；带有MPV式的座椅多组合功能，使

车辆既可载人又可载货，行驶范围广。近几年，SUV向舒适化发展，一些车辆具有豪华轿车

的功能。 

    中国产业信息网发布的《2011-2015年中国SUV市场前景展望与投资价值研究报告》共九章

。首先介绍了SUV概念和特点、国内发展概况等，接着分析了城市型SUV、经济型SUV的现

状，然后介绍了中国SUV市场营销、竞争格局。随后，报告对中国SUV做了重点企业经营状

况分析，最后分析了中国SUV产业的未来前景与投资预测。您若想对重庆环保产业有个系统

的了解或者想投资重庆市环保行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 
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