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二、说明、目录、图表目录

        母亲与婴儿的健康状况不仅反映其本身的健康问题，还反映社会人群的整体健康水平，

反映整个国家的政治、经济、文化的整体水平。母婴保健直接关系到社会的稳定、家庭的稳

定、儿童的生存与发展，因此具有特别重要的意义。

        中国产业信息网发布的《2011-2015年中国母婴保健市场行情动态与发展前景预测报告》

共十四章。首先介绍了母婴保健相关概述、中国母婴保健市场运行环境等，接着分析了中国

母婴保健市场发展的现状，然后介绍了中国母婴保健重点区域市场运行形势。随后，报告对

中国母婴保健重点企业经营状况分析，最后分析了中国母婴保健行业发展趋势与投资预测。

您若想对母婴保健产业有个系统的了解或者想投资母婴保健行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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一、我国医疗服务市场的基本特征 

二、未来几年我国医疗市场的发展趋势 

第二章 母婴保健行业发展概述 

第一节 母婴保健机构概述 
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二、母婴保健机构资源的概念 



三、母婴保健机构资源系统 
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第六节 对中国母婴保健行业的分析及思考 
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第三章 母婴保健营销策略分析 
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三、影响营销效果的因素 

第二节 母婴保健营销咨询概述 

一、母婴保健营销诊断 



二、母婴保健营销规划 

三、母婴保健品牌包装 
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五、医疗服务营销培训 
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二、母婴保健服务营销组合 

三、母婴保健存在的营销问题 

四、母婴保健的营销对策 

第四节 母婴保健营销策略分析 

一、母婴保健营销意识先行 

二、树立人才品牌营销战略 

三、树立服务品牌营销战略 

四、树立优质经营战略 

五、树立成本管理的经营战略 

第五节 母婴保健营销发展战略分析 

一、母婴保健营销管理体系的建立 

二、适应母婴保健的营销战略 

三、制定母婴保健营销战略的步骤 

第六节 母婴保健营销发展策略分析 

一、母婴保健的竞争营销策略 

二、社区营销打造新的途径 

三、导入产品整体概念促进医疗服务营销 

第四章 母婴保健行业竞争格局分析 

第一节 母婴保健机构行业竞争特点 
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二、上下游竞争分析 
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第三节 母婴保健的核心竞争力 
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四、2011年国内主要母婴保健企业动向 
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第五章 母婴保健企业竞争策略分析 
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三、2010年成本控制分析 
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三、现有母婴保健项目竞争策略分析 

四、潜力母婴保健竞争策略选择 

五、典型母婴保健竞争策略分析 

第三节 母婴保健企业竞争策略分析 

一、金融危机对母婴保健行业竞争格局的影响 

二、金融危机后母婴保健行业竞争格局的变化 
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四、2011-2015年母婴保健行业竞争格局展望 

五、2011-2015年母婴保健行业竞争策略分析 

六、2011-2015年母婴保健企业竞争策略分析 

第六章 母婴保健重点企业竞争分析 

第一节 北京靓康爱婴科贸有限公司 

一、母婴保健概述 



二、竞争优势分析 

三、经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第二节 天津市圣爱家族专业母婴健康服务机构 

一、母婴保健概述 

二、竞争优势分析 
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四、2011-2015年发展战略 

第三节 杭州欣子母婴护理有限公司 

一、母婴保健概述 

二、竞争优势分析 

三、经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第四节 北京舒添母婴服务中心 

一、母婴保健概述 

二、竞争优势分析 

三、经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第五节 上海市小阿华母婴健康机构 

一、母婴保健概述 

二、竞争优势分析 

三、经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第六节 北京小阿华母婴健康机构 

一、母婴保健概述 

二、竞争优势分析 

三、经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第七节 深圳洋洋母婴服务机构 

一、母婴保健概述 

二、竞争优势分析 

三、经营状况 



四、2011-2015年发展战略 

第八节 济南市母婴服务机构 

一、母婴保健概述 

二、竞争优势分析 

三、经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第九节 山东省妇幼保健所婴幼儿健康促进与护理中心 

一、母婴保健概述 

二、竞争优势分析 

三、经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第十节 济南葆婴中心 

一、母婴保健概述 

二、竞争优势分析 

三、经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第十一节 广东母婴保健服务机构 

一、母婴保健概述 

二、竞争优势分析 

三、经营状况 

四、2011-2015年发展战略 
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二、竞争优势分析 

三、经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第十三节 北京天使之家母婴护理中心 

一、母婴保健概述 

二、竞争优势分析 

三、经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第十四节 新疆乌鲁木齐喜阳阳商贸有限公司 



一、母婴保健概述 

二、竞争优势分析 

三、经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第十五节 新概念母婴科学护理中心 

一、母婴保健概述 

二、竞争优势分析 

三、经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第七章 母婴保健行业发展前景分析 

第一节 母婴保健行业发展前景分析 

一、全球母婴保健行业发展前景分析 

二、我国母婴保健行业发展前景分析 
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一、母婴保健发展前景 
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二、2011-2015年母婴保健技术革新趋势 
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