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二、说明、目录、图表目录

    数字出版是指利用数字技术进行内容编辑加工，并通过网络传播数字内容产品的一种新型

出版方式，其主要特征为内容生产数字化、管理过程数字化、产品形态数字化和传播渠道网

络化。数字出版产品的传播途径主要包括有线互联网、无线通讯网和卫星网络等。由于其海

量存储、搜索便捷、传输快速、成本低廉、互动性强、环保低碳等特点，已经成为新闻出版

业的战略性新兴产业和出版业发展的主要方向。 

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 

    中国产业信息网发布的《2011-2015年中国数字出版市场竞争格局及投资战略研究报告》共

十二章。首先介绍了中国数字出版行业的概念，接着分析了中国数字出版行业发展环境，然

后对中国数字出版行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国数字出版行业面临的

机遇及发展前景。您若想对中国数字出版行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将

是您不可或缺的重要工具。 

第一章 中国数字出版产业运行环境分析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2011年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 中国数字出版行业政策环境分析 

第二章 2009-2010年中国数字出版产业运行形势分析 

第一节 中国数字出版行业发展特征分析 

一、 传统出版业已陷入滞胀状态，数字出版风头正健 

二、 产业融合不断深化 

三、 政府积极推动产业转型 

四、 中国数字出版业显现&ldquo;上游冷、下游热&rdquo;两极分化状态 

五、 中国数字出版产业需要多方位整合 

六、 科技创新成为数字出版发展的根本动力 



第二节 2009-2010年中国数字出版行业存在问题分析 

一、 资金不足限制产业发展 

二、 传统出版对数字出版缺乏研究和足够的认识 

三、 数字出版相关的法律法规滞后 

四、 对数字内容资源监管难度大 

五、 数字出版商业模式不清晰，产业链尚需完善 

六、 教育内容脱节产业发展 

第三节 2009-2010年中国数字出版行业应对策略分析 

一、 积极推动传统出版业与数字出版的融合式转型 

二、 加强自主创新，尤其是核心技术研发能力 

三、 依靠科技完善出版监管机制 

四、 相关制度建设是根本 

五、 加快人才培养刻不容缓 

六、 积极探索新的盈利模式 

第三章 2009-2010年中国数字出版行业市场运行动态分析 

第一节 2009-2010年中国数字出版行业市场规模分析 

一、 数字出版产业收入迅速增长 

二、 数字出版业步入发展深水区 

三、 行业缺乏科学规范的管理制度与标准 

四、 行业发展缺乏有效的商业模式 

第二节 2009-2010年中国数字出版行业供求格局现状分析 

一、 传统出版业开始进军数字出版市场 

二、 数字出版企业整体研发实力不足 

三、 人才匮乏成企业发展瓶颈 

第三节 2009-2010年影响中国数字出版产业供需格局的因素分析 

第四章 2009-2010年中国数字出版细分产业分析&mdash;&mdash;数字期刊 

第一节 2009-2010年中国数字期刊产业整体市场规模 

一、 中国数字期刊市场规模 

二、 中国数字杂志按收入来源细分市场规模 

三、 中国数字杂志按市场不同业务模式收入比例 



四、 中国数字杂志广告市场规模及增长率 

五、 中国数字杂志广告占网络广告市场份额 

六、 中国数字杂志发展的瓶颈 

第二节 2009-2010年中国数字期刊企业竞争力分析 

一、 中国数字期刊企业的发展概况 

二、 中国知网的发展和盈利现状 

三、 龙源期刊网的发展和盈利现状 

四、 万方数据的发展和盈利现状 

五、 维普资讯的发展和盈利现状 

第三节 2009-2010年中国数字期刊整体的用户规模 

一、 中国数字杂志用户规模及增长率 

二、 中国数字杂志用户占网民比例 

三、 中国数字杂志活跃用户规模及增长率 

四、 中国数字杂志活跃用户总用户比例 

第五章 2009-2010年中国数字出版细分产业分析&mdash;&mdash;电子图书 

第一节 2009-2010年中国电子图书产业的发展规模分析 

一、 中国电子图书市场规模 

二、 手机阅读销售收入 

三、 网络文学网站寻找新的增长点 

第二节 2009-2010年中国电子图书企业竞争力分析 

一、 中国电子图书企业的发展概况 

二、 方正阿帕比的发展和盈利现状 

三、 中文在线的发展和盈利现状 

四、 书生之家的发展和盈利现状 

第三节 2009-2010年中国电子图书用户行为分析 

第六章 2009-2010年中国数字出版细分产业分析&mdash;&mdash;数字报纸 

第一节 市场规模分析 

第二节 行业特点分析 

第三节 竞争格局分析 

第四节 发展趋势分析 



第七章 2009-2010年中国数字出版细分区域市场分析&mdash;&mdash;华东地区 

第一节 上海市 

一、 上海数字出版领跑全国 

二、 上海数字出版成高新技术产业化九大重点之一 

三、 申请数字出版业务有章可循 

四、 上海数字出版业发展引导目录 

第二节 福建 

一、 福建省将大力扶持新型数字出版产品 

二、 福州大学与福建人民出版社联手打造数字出版平台 

三、 福建信息产业持续增长 

第三节 其它省市 

一、 杭州汉书数字出版传播有限公司成立 

二、 江苏省引导资金扶持新兴文化业态快速成长 

三、 山东出版集团已经拥有网络图书5000余种 

四、 浙教社的数字样书库已有两千余种图书 

第八章 2009-2010年中国数字出版细分区域市场分析&mdash;&mdash;华北地区 

第一节 北京 

一、 北京&quot;番薯网&quot;上线着眼全球第一中文图书门户 

二、 北京方正飞阅首个3G阅读终端亮相 

三、 北京游戏网络出版成经济增长点 

四、 中科智联触控式光感电子翻书彻底淘汰传统电子书 

第二节 河北 

一、 河北文化产业招商活动 签约额突破150亿 

二、 河北出版集团力争5年内跨入全国出版业第一方阵 

三、 河北省新闻出版局以重点突破带全局发展 

四、 河北燕郊将建京东数字文化创意产业园 

第三节 天津 

一、 天津三项重要举措促进出版业大发展 

二、 泰达&ldquo;个人数字图书馆&rdquo;亮相 

三、 天津出版总社与北方联合出版传媒在京签订《战略合作框架协议》 

第四节 山西省 



一、 山西省数字出版实验室落户山西出版集团 

二、 山西省有了首个数字出版专业化基地和中心 

三、 山西出版集团2009年计划实现5000种图书的数字化制作 

第九章 2009-2010年中国数字出版细分区域市场分析&mdash;&mdash;其它地区 

第一节 东北地区 

一、 2008年黑龙江省文化产业经营收入达477.7亿元 

二、 辽宁出版集团改革模式 

三、 黑龙江大庆文化创意产业园 

第二节 华中地区 

一、 江西出版集团成立数字出版中心 

二、 江西省出版集团网络期刊与在线教育商业化运作 

三、 湖南出版投资控股集团：打造全介质数字出版系统 

四、 中文在线与湖北长江出版传媒集团签署战略合作协议 

五、 把数字出版作为集团的发展战略之一 

第三节 华南地区 

一、 数字出版&ldquo;广东模式&rdquo;领先全国 

二、 广东8家龙头企业数字出版最新技术 

三、 广东省出版集团成立数字出版公司成立 

第四节 西南地区 

一、 重庆出版集团：加强与技术运营商和渠道商合作 

二、 重庆开始建设数字出版基地 

三、 2008年重庆数字出版产业产值预计可达8亿元 

四、 云南加强管理网络出版业 

五、 云南教育出版网亮相书博会 

第五节 西北地区 

一、 陕西数字出版业的发展现状 

二、 陕西出版集团：打造西部数字出版旗舰 

三、 陕西国家级数字出版基地开始筹划 

四、 制约陕西省出版业向数字化方向发展的主要问题 

五、 宁夏人民出版社数字出版实现新跨越 



第十章 2009-2010年中国数字出版行业重点企业竞争力分析 

第一节 北京方正阿帕比技术有限公司 

一、 公司基本概况 

二、 公司财务数据分析 

三、 公司发展规模分析 

四、 公司大事记 

第二节 万方数据股份有限公司 

第三节 龙源期刊网 

第四节 中文在线 

第五节 ZCOM 

第六节 起点中文网 

第七节 华东师范大学出版社 

第八节 深圳掌媒科技有限公司 

第九节 高等教育出版社 

第十节 商务印书馆 

第十一章 2011-2015年中国数字出版行业发展趋势预测分析 

第一节 2011-2015年中国数字出版发展趋势分析 

一、 内容资源将会朝着重组与整合的方向发展 

二、 原创网站将会迅速崛起，内容原创将会从平面媒体向网络媒体发展 

三、 手机将会从单纯通讯工具向移动媒体发展 

四、 出版软件将会从流程管理为主向内容管理为主转移 

五、 数字印刷机将会更多地被采用 

第二节 2011-2015年中国数字出版行业市场预测分析 

一、 市场供给预测分析 

二、 市场需求预测分析 

三、 区域市场竞争预测分析 

第三节 2011-2015年中国数字出版行业市场盈利预测分析 

第十二章 2011-2015年中国数字出版行业投资机会与风险分析 

第一节 2011-2015年中国数字出版行业投资机会分析 

一、 数字出版蕴含巨大潜在市场 



二、 信息化冲击传统纸媒出版业 

第二节 2011-2015年中国数字出版行业投资风险分析 

一、 市场竞争风险分析 

二、 市场运营风险分析 

三、 技术风险分析 
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