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二、说明、目录、图表目录

【报告前言】

        1999年到2009年作为中国照明产业快速成长的黄金十年，产业规模得到最大化扩张，截止

照明行业企业有一万多家（照明电器生产企业5000多家，灯具生产企业约3000家，电光源企

业约1000家，其余为电器附件、灯头灯座及专用材料生产企业），主要产品为电光源、灯具

及电器附件，年销售额达到2300亿人民币，其中出口达到162亿美元，产品销售到世界170多个

国家。节能灯、白炽灯等光源产品产量和出口世界第一，灯具产品的出口达到世界灯具贸易

额的1/3。全球几乎所有知名的照明公司在中国采购产品或OEM生产，中国成为全球照明产品

生产大国。

        根据国家统计局为我们提供的数据，截至2010年8月底，国内共有规模以上照明器具制造

企业3309家，比2009年底的3201家变动了108家，比2007年的2496变动了813家。而从近四年整

体的数据来看，平均每年规模以上企业数量的增长率为12.58%。

经过最近十年的发展，中国的照明产业得到进一步整合，目前已形成广东、浙江、江苏、福

建、上海五大主要产区，五省市的企业数量达到业内企业总数的90%以上，且产品类型在四

省市中也各具特色，其中：广东主要以室内照明灯具为主，装饰类灯具主要集中在中山古镇

和东莞，古镇有企业近6000余家，以国内企业为主，产品在国内市场中占有量达到60%以上，

近几年出口量也在快速增长，东莞以港台企业为主，产品除供应国际市场，近几年也加大了

国内市场的开拓力度，并已初见成效。广东其它地区如佛山地区、惠州等以光源、灯盘、支

架、筒（射）灯具为主，在国内市场中份额占有较大比例。浙江、江苏、上海主要以室外灯

具和光源为主。产品的分布情况为道路灯具主要产区是浙江余姚梁弄镇和江苏高邮的送桥、

郭集两镇。宁波地区主要以草坪、地埋、水下、庭院等户外装饰类灯具为主。上虞、临安、

缙云主要以节能灯、环型灯、汽车灯灯为主。上海、江苏常州主要以投（泛）灯具、HID灯

、电器附件等为主。福建，主要是集中在厦门，产品以节能灯为主。
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