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二、说明、目录、图表目录

       目前，空调加湿器几乎成为众多家庭必备的小家电，如今的加湿器在款式和功能上都有了

提高，不仅可以净化空气，还可以作为香熏使用，批零生意格外红火。目前家用加湿器市场

的产品主要分为超声波型加湿器、纯净型加湿器和电加热式加湿器三类，价格也从几十元到

几百元不等，满足不同层次消费者的需求。近年来加湿器市场出现不少新品，其中赋予了健

康概念的占据了主角地位。小小加湿器，开发出杀毒消菌、净化空气的附加功能，愈发成为

崇尚健康生活的家庭的新宠。作为一个新兴市场，加湿器近几年才开始打开局面，为越来越

多的家庭所接受，并由于其先天的健康理念，十分符合现代家庭的心理需求，未来的发展前

景也十分看好。尽管前景很美好，但是也有不可忽视的&ldquo;瓶颈&rdquo;存在，比方说，北

方秋冬干燥，市场需求相对比南方大；东南部经济较发达，人民生活水平高，市场需求相对

比经济欠发达的西北部大；受教育程度高，对健康生活理念较为推崇，乐于接受新事物的家

庭市场需求相对比受教育程度较低的大。加湿器的下一步目标，就要从这些没有被开发出来

的潜在市场着手，在产品性能上加以强化，让加湿器不仅能加湿，还能除湿的理念在消费者

心中强化，只有这样，才能在家电王国真正拥有自己的领域，建立不可动摇的市场地位。眼

下，强悍的加湿器品牌并不多，较知名不过是亚都、美的，这个时候的加湿器生产商们，如

果能冷静心智，携手挖掘市场，是大有可为的。若是满足现状，开始对市场骄傲，不注重产

品和市场开发，是很危险的，很可能像一个早慧的孩子那样，因自满而裹足不前，最

终&ldquo;泯然众人&rdquo;矣，乃至很快被新星所取代。

       中国小家电产业是中国家电行业中重要组成部分，在30多年发展过程中中国产业走过一条

先外后内发展道路。未来几年将是我国小家电市场爆发性增长的黄金时期，整个行业前景广

阔，这为小家电企业带来极具诱惑的市场发展时机。近年来，中国小家电行业整体制造水平

提升，加上中国内需市场不断增长，消费者对生活品质重视追求，加快了小家电普及率。各

大家电企业都把小家电产品作为新的盈利点。&ldquo;十一五&rdquo;期间中国小家电在全球出

口市场保持了60%左右份额，其中2009年小家电产品出口额达到了138亿美元，与2005年增长

了52%，中国已经成为全球最主要的小家电生产基地。经过多年积累，中国小家电行业整体

制造水平不但提升，在加上中国内需市场不断增长，消费者对生活品质重视追求，加快了小

家电普及率。&ldquo;十二五&rdquo;期间随着中国人民富裕程度与社会文明程度不断提升，生

活节奏不断加快，个性化、时尚化消费需求不断涌现，将为小家电创造更为广泛的需求领域

。&ldquo;十一五&rdquo;，中国小家电在全球出口市场保持了60%左右份额，中国已经成为全

球最主要的小家电生产基地。&ldquo;十二五&rdquo;期间，随着人们生活水平的提升，国内小

家电市场将迎来更大的消费空间。电饭锅、电磁灶、电水壶、室内加热器、电压力锅的城市



家庭拥有率超过50%。美的、苏泊尔、松下等品牌市场占有率较高。在当前形势下，我国加

湿器行业的投资潜力如何？又存在哪些投资机会呢？

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、国务院发展研究中心、中国家电协会、中国轻工业联合会、中华商业信息中心

、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国加湿器行业的市场规模与发展前景、供给与需求

状况、销售情况、从业企业以及国家相关产业政策等进行了分析。报告重点分析了加湿器市

场的现状以及行业竞争格局，详解了行业知名品牌营销模式，并对加湿器行业的发展趋势进

行了研判，是加湿器生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前加湿器行业发展动

态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考资料。
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