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二、说明、目录、图表目录

       2010年移动互联网得到了很多的关注，做为移动互联的重要方面：移动广告市场，在中国

市场更值得关注，国内多达7成手机用户不愿付费购买手机软件和游戏，从而免费应用加广告

的模式成为广告主和开发者主要的推广方式和收入来源。中国移动互联网增速显著快于传统

互联网，在2013年手机网民将超过PC网民，达到7.21亿。这主要有赖于iPhone和Android等智

能手机的大范围普及，形成了新的手机生态系统，如果说前面十年是互联网的崛起，那么未

来十年将是移动互联网的天下。2009年谷歌以7.5亿美元收购手机广告网络公司Admob，可见

众多巨头都十分关注这个领域。2010年中国手机广告市场规模达到17.4亿元，2012年将成为中

国手机广告市场的爆发年，规模达到55.2亿元，市场前景非常好。目前，手机广告平台主要分

为两类，一类靠市场营销，另外就是技术。未来，移动广告的竞争将在资金、技术、产品、

运营和商务方面全面展开，像谷歌、百度这样传统的广告平台优势，但类似多盟这样的新竞

争者，机会也是非常大的，竞争加剧。

       2011年，手机广告平台依旧是投资人追捧的热点之一，其盈利效果也广受中小开发商关注

。目前无线端的大部分流量仍掌握在QQ、3G门户、UC等手中，而在长尾端，月收入1万左

右的开发商都已经算是短尾，但数量也并不多。而在移动终端设备用户对手机广告的接受程

度方面，iOS设备依然是广告效果最好终端。iOS点击率和Black Berry点击率比较高，iOS点击

率基本是Android两倍，是塞班的四倍，从iOS平台点击率效果是最好的，但是Android基数是

最多的。平均每个月每个用户会浏览7.3个广告，人均成本是0.5元。如果是一个杀手级应用，

有几百万或者上千万的用户，手机广告这一块相当于来说是一个金矿。对于仍待挖掘的另一

座金矿，手机广告中的品牌广告让这个市场更加充满想象。品牌广告主开始慢慢关注手机群

体，能让广告主觉得其实手机广告这一块是一个有战略意义的平台。对于一个品牌广告主，

关键的是人群覆盖有多广，能否找到他的用户；第二个趋势是手机媒介，并不指的手机智能

化；第三种趋势是改变相当广的，就是一个网络接入；最后一个就是手机应用，手机应用这

一块是相当重要的趋势。iOS设备的出现大大激发了品牌广告主对手机广告的重视程度。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，依据了国家统计局、国家商务部、中国文

化部、中国新闻出版总署、中国广告业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国手机

广告产业的基本概况、发展环境、重点手机广告企业以及国家相关产业政策等进行了分析。

报告还重点研究了手机广告产业发展趋势、细分市场、竞争格局和投资前景等。本报告是广

告公司、代理公司、投资机构等单位准确了解目前手机广告业发展动态，把握企业定位和发

展战略不可多得的决策参考。
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