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二、说明、目录、图表目录

       维生素又名维他命，是维持人体生命活动必需的一类有机物质，也是保持人体健康的重要

活性物质。是中国医药产业中最重要的一类产品，种类繁多、出口量大，成为中国四大出口

原料药之一。总体维生素市场的增长来自于保健品和动物用添加剂市场的增长。

       2008年我国维生素原料药总产量已达28万吨之多，2008年我国维生素类产品出口数量

为15.56万吨，同比增长9.8%；出口金额为21.44亿美元，同比增长78.34%。

       2009年我国维生素类产品出口数量14.63万吨，较上年同期下降5.93%；出口金额超过20亿

美元，较上年同期下降3.44%；出口平均价格14.15美元/公斤，同比上涨2.66%。2009年，维生

素类商品的出口都受到了国际金融危机的影响，但是VC和VE两大支柱产品的表现仍然值得

称道。

       2010年，随着全球经济的复苏和我国维生素类产业的发展壮大，我国维生素产品平稳发展

，出口额也稳步增长。总体来看，2010年上半年维生素品种由于供应相对充足，需求下滑，

价格呈现下滑态势，从7月份开始止跌回稳，8、9月份市场逐步回暖。2010年1-9月，我国维生

素类产品出口形势良好，绝大多数产品与2009年同期相比都有不同程度的增加，2010年1-9月

，我国维生素类产品出口数量达到14.7万吨，同比增加33%。

       随着我国公民生活水平的提高，公民自身的保健意识正在不断增强。我国维生素保健品市

场正快速形成，市场潜力十分广阔。预计2011年我国维生素市场将进入新一轮整合周期，企

业将通过资本整合、技术提升、垂直或横向一体化发展等各种途径增强企业竞争力，获得市

场话语权。2011-2015年，我国维生素行业总体将保持快速增长态势。

       中国产业信息网发布的《2012-2016年中国维生素行业市场评估及投资方向研究报告》共十

二章，报告依据国家统计局、国家信息中心、国家海关总署、地方政府机构、行业协会等权

威机构的数据。内容严谨，数据翔实，结合丰富的图表，可以直观的看到维生素市场的发展

动态竞争格局等信息。对我国维生素产品市场环境与发展前景、市场竞争格局与动态、市场

需求供给与产销状况、投资风险与规避经营、未来行业趋势与规划建议等进行深入研究，并

列举维生素行业内重点企业状况，竞争优势等。报告深入揭示了维生素产品市场潜在需求和

机会，为投资者选择恰当的投资时机和投资决策，为公司领导层做战略规划提供准确的行业

市场情报及科学的决策依据，对银行信贷部门也具有重要的参考价值！
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