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一、报告报价

《2012-2016年中国户外广告投资分析与发展趋势研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      户外广告(outdoor advertising),一般把设置在户外的广告叫做户外广告。常见的户外广告有

：路边广告牌、高立柱广告牌（俗称高炮）、灯箱、霓虹灯广告牌、LED看板等，现在甚至

有升空气球、飞艇等先进的户外广告形式。

      《2012-2016年中国户外广告投资分析与发展趋势研究报告》立足于户外广告行业发展现状

分析，通过对户外广告行业环境、户外广告产业链、户外广告市场供需、户外广告价格、户

外广告生产企业的详尽剖析，以使投资者达到对户外广告产品市场发展现状的全面、深入掌

握；同时为使投资者把握户外广告未来的市场发展趋势，我中心还对户外广告行业未来发展

趋势和市场前景进行科学、严谨的分析与预测；另外在投资分析部分，针对企业投资决策依

据进行了重点分析，并综合给出投资建议。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

第一章 广告相关概述

第一节 广告简述

一、广告的本质特点和要素

二、广告的分类和主要形式

三、广告媒体诠释

第二节 户外广告

一、户外广告的划分

二、户外广告的主要功能与优势

三、户外广告媒体

四、户外广告的美学特征

第三节 户外广告制作

一、户外广告制作的设备及工艺

二、户外广告牌面的照明工程设计步骤

三、户外广告制作的规范化

四、户外广告画面制作技巧及注意事项

第二章 2011年中国户外广告业运行环境分析

第一节 2011年中国宏观经济环境分析 



一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析

三、2012年中国宏观经济发展预测分析

第二节 2011年中国户外广告政策法规环境分析

一、法律因素在户外广告发展中的作用

二、户外广告的设置与空间权的归属

三、户外广告在高速发展中趋于健全规范

四、户外广告规范与发展的法律策略分析

第三节 2011年中国户外广告社会环境分析

第三章 2011年世界户外广告行业运营分析

第一节 2011年世界广告行业运行浅析

一、全球各地区广告经营状况

二、全球广告市场规模

三、世界广告业排名状况

四、世界广告业方兴未艾 

五、经济危机对世界广告业的影响

第二节 2011年世界户外广告运行浅析

一、世界户外广告市场需求分析

二、世界户外广告策划分析

三、国外企业进军中国市场情况

第三节 2012-2016年世界户外广告行业发展前景展望分析

第四章 2011年中国广告行业整体运行形势分析

第一节 2011年中国广告行业运行总况

一、中国本土广告业突破之路

二、中国广告产业在外资重压下发展

三、国家政策促进广告业发展

第二节 2011年中国广告行业发展状况

一、各类媒体实际广告收入增幅变化

二、中国传统广告投放状况

三、2011年中国广告市场&ldquo;乐观向上&rdquo;

第三节 2011年中国广告业发展存在的问题分析

一、中国广告业发展的忧虑



二、中国广告行业重新定位的几个问题

三、中国广告产业危机存在&ldquo;多米诺效应&rdquo;

四、中国国有广告公司的弱点分析

五、中国广告在全球经济时代的发展症结

第四节 2011年中国广告业发展的对策分析

一、中国广告业集团化发展原因及模式

二、中国国有广告公司的发展对策分析

三、中国广告行业发展面临的任务

第五章 2011年中国户外广告业运行状况分析

第一节 2011年中国户外广告行业运行探析

一、中国的户外广告产业的整合分析

二、中国户外广告的产品类别

三、跨行业合作形势下户外广告的优势

第二节 2011年中国户外广告市场状况分析

一、户外广告备受资本市场追捧

二、中国户外广告市场发展解析

三、户外广告形式发展分析

第三节 2011年中国户外广告业发展的问题与对策

一、中国发展户外广告品牌的问题

二、中国户外广告业应主动求变

三、中国户外广告的媒体依托路线解析

四、中国户外广告业面临三大挑战

第六章 2011年中国户外广告受众及投放情况分析

第一节 户外广告的投放原因及特点

一、投放户外广告的原因

二、户外广告已成为第三大广告媒体

三、户外广告是具有高接受度的广告形式

四、户外广告的喜好度存在着地区的差异性

五、管理维护存在问题是制约户外广告发展的瓶颈

第二节 户外广告受众分析

一、受众在户外度过的时间分析

二、受众交通工具的选择



三、受众接触户外媒体的黄金时间

四、受众接触户外媒体的黄金地段

五、车身广告是受众接触最多的广告类型

第三节 2011年中国影响户外广告投放的要素分析

一、影响户外广告投放宏观因素分析

二、创意是吸引受众的最重要的要素

三、媒体组合能提高户外广告可信度

四、消费热点决定记忆程度

第七章 2011年中国户外广告主要形式分析

第一节 路牌广告

一、路牌广告是最为典型的户外广告形式

二、路牌广告的优势

三、路牌户外广告关注度最高

第二节 霓虹灯广告 

一、霓虹灯色彩价值及作用

二、霓虹灯广告牌质量状况分析

三、我国霓虹灯广告发展迅速

第三节 灯箱广告 

一、灯箱广告概念

二、灯箱广告的类型

三、户外灯箱广告的特点和制作技术

四、灯箱广告图的工艺要求

第四节 公共交通广告

一、公共交通广告简介

二、车身广告简述

三、外资抢食公交广告市场

四、车体广告亟待规范

五、地铁户外数字广告市场分析

第五节 户外电视

一、中国楼宇/户外液晶广告市场状况

二、中国户外电视产业崛起

三、中国户外电视广告经营者营销手段解析



四、中国户外电视广告业面临洗牌

第六节 机场户外广告

一、中国机场户外广告的现状

二、中国机场户外广告的特点

三、中国机场户外广告的发展趋势

四、中国机场媒体发展面临挑战和抉择

第七节 三面翻广告

一、三面翻简介

二、我国三面翻行业竞争状况

三、我国三面翻市场问题

第八节 其他户外广告形式

一、POP广告简介

二、热气球广告的优势

三、社区广告直指传播终端

第八章 2011年国内外户外广告重点企业运行分析

第一节 清晰频道户外广告公司（Clear Channel Outdoor）

一、清晰频道户外广告公司简介

二、清晰频道户外广告公司经营状况分析

第二节 德高集团（JCDecaux）

一、德高集团公司简介

二、2011年德高集团经营状况分析

三、德高带来新型的媒体形式 

四、德高中国&ldquo;地下&rdquo;圈地 占据中国80%地铁媒体份额 

第三节 TOM集团有限公司

一、TOM集团公司简介

二、2011年TOM集团经营状况分析

三、TOM集团业务优化成功扭亏

四、TOM户外传媒知识管理加速企业战略扩张

第四节 白马户外媒体有限公司

一、公司简介

二、白马户外媒体经营状况分析

第五节 大贺传媒股份有限公司



二、2011年大贺传媒经营状况分析

三、引进国际资本 大贺传媒与新传媒签战略合作协议

第九章 2011年中国广告企业运行格局分析

第一节 2011年中国本土广告企业运行概况

一、广告行业呈现&ldquo;外进国退&rdquo;现象

二、本土广告公司&ldquo;小、散、乱&rdquo;

三、亟待战略转型突破市场重围

四、本土广告公司亟待突破利润瓶颈

第二节 2011年中国广告公司动态分析

一、中国网络广告代理公司竞争格局

二、本土广告公司开辟新业务应对国际竞争

三、4A广告公司发展的经营业态分析

四、本土广告公司发展的方向透析

第三节 2011年中国广告公司面临的问题与对策

一、传统型广告代理公司的生存现状堪忧

二、国内广告公司自身存在的主要问题

三、新媒体给传统广告公司带来强势挑战

四、本土广告公司持续发展的对策

五、塑造本土广告公司核心竞争力的对策

第十章 2011年中国传媒产业整体运行形势分析

第一节 2009-2010中国传媒业运行新形势透析

一、中国传媒产业进入发展快车道

二、中国传媒业开放发展探索分析

三、中国传媒产业的智库建设

四、我国将从媒体大国走向媒体强国

五、中国传媒业创新分析

第二节 2011年中国大众传媒与金融监管分析

一、大众传媒和政府金融监管的关系

二、大众传媒在金融监管中的积极影响

三、大众传媒对金融监管的负面作用

四、发挥大众传媒在金融监管中作用的策略

第三节 2011年中国传媒产业集团化的发展分析



一、传媒集团的模式

二、传媒业集团化运作的层次探析

三、传媒集团的资源整合及优势

四、中国传媒集团经营机构发展瓶颈和职能

第四节 2011年中国区域传媒业的发展分析

一、传媒的区域化概念

二、传媒区域聚集规律解析

三、从多维视角看中国的区域传媒经济

四、传媒产业区域发展的战略构画

第十一章 2012-2016年中国户外广告产业发展前景与投资预测分析

第一节 2012-2016年中国广告行业发展趋势预测分析

一、 我国广告市场未来几年发展潜力巨大

二、广告业竞争在规模和专业领域呈现两极分化趋势

三、广告行业越来越重视资本运作

四、 数字化技术成为影响广告业发展的重要力量

第二节 2012-2016年中国户外广告发展趋势分析

一、中国户外广告业的两极化趋势

二、户外广告未来的十大趋势

三、中国户外广告市场发展与新媒体趋势

第三节 2012-2016年中国户外广告投资机会分析

第四节 2012-2016年中国户外广告投资风险分析

第五节 专家投资建议
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