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二、说明、目录、图表目录

       数字出版是人类文化的数字化传承，它是建立在计算机技术、通讯技术、网络技术、流媒

体技术、存储技术、显示技术等高新技术基础上，融合并超越了传统出版内容而发展起来的

新兴出版产业。数字化出版是在出版的整个过程中，将所有的信息都以统一的二进制代码的

数字化形式存储于光盘、磁盘等介质中，信息的处理与接收则借助计算机或终端设备进行。

它强调内容的数字化、生产模式和运作流程的数字化、传播载体的数字化和阅读消费、学习

形态的数字化。数字出版在我国虽然起步较晚，但是发展很快，目前已经形成了网络图书、

网络期刊等新业态。

       《2012-2016年中国数字出版产业研究与投资战略研究报告》立足于数字出版行业发展现状

分析，通过对数字出版行业环境、数字出版产业链、数字出版市场供需、数字出版价格、数

字出版生产企业的详尽剖析，以使投资者达到对数字出版产品市场发展现状的全面、深入掌

握；同时为使投资者把握数字出版未来的市场发展趋势，我中心还对数字出版行业未来发展

趋势和市场前景进行科学、严谨的分析与预测；另外在投资分析部分，针对企业投资决策依

据进行了重点分析，并综合给出投资建议。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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