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二、说明、目录、图表目录

       以零售业为主体的流通业在中国国民经济体系中，已经完全具备了基础产业的全部特征。

中国零售业的发展势头已经越来越强劲，并在经济体系中扮演着越来越重要的角色。中国零

售业在面临更多机遇的同时，也面临着来自更多方面的挑战。

       2011年，我国消费品市场发展面临较为复杂的经济环境：经济结构调整和国际复杂多变的

环境使得我国经济增长速度逐季放缓，出口增速出现下滑，贸易顺差大幅度减少。在这种环

境下，全年社会消费品零售总额实现183919.9亿元，比2010年名义增长17.1%。其中零售业商

品销售额为71824.9亿元，同比增长24.88%。近年来我国零售业商品销售额保持较快的增长速

度，并且占GDP比重也逐年增加，2011年我国零售业商品销售额占GDP比重为15.23%，比上

年增加0.91个百分点。

       广州通过打造都会级、区域级、社区级等不同规模的现代都市商业功能区、构建

了&ldquo;四线三圈，两轴一带&rdquo;的现代都市商业格局。2011年广州市的零售商业市场逐

步从粗放走向细化，进入&ldquo;精耕细作&rdquo;时代：太古汇、白云万达广场、友谊国金店

等16个大型城市商业综合体、大型购物中心陆续开业，成为广州商贸领域的标杆性项目，并

带动珠江新城、白云新城、番禺新城等一批新商圈崛起。据统计2011年，广州社会消费品零

售总额5243.02亿元，比上年增长17.1%。分地域看，城镇消费品零售额5163.53亿元，增

长17.1%；乡村消费品零售额79.49亿元，增长19.3%。分行业看，批发和零售业零售额4544.46

亿元，增长17.0%；住宿和餐饮业零售额698.56亿元，增长17.8%。批发零售业商品销售总

额26935.74亿元，增长27.0%。

       中企顾问网发布的《2013-2017年广州零售市场行情动态及战略咨询报告》共九章。首先介

绍了零售行业的概念以及全国零售业发展概况，接着分析了广州零售行业发展环境，然后对

中国广州零售行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了广州零售行业面临的机遇及发

展前景。您若想对广州零售行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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