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二、说明、目录、图表目录

      中国汽车工业协会最新数据显示，2011年，我国摩托车行业产销数量分别为2700.52万辆

和2692.77万辆，同比增长1.21%和1.32%，这一数字也使得中国摩托车市场产销数量连续18位

居全球第一。然而，在产销继续保持较高水平发展的同时，我国摩托车行业处境却并不乐观

。受摩托车国Ⅲ排放标准全面实施、&ldquo;禁摩令&rdquo;进一步蔓延、原材料价格上涨等一

系列不利因素影响，摩托车内销数量降幅超过10%，生产企业利润大幅下滑，商家信心严重

不足,甚者逃离行业。摩托车是夕阳产业的论调甚嚣尘上。

      从2012年发展状况来看：2012年1-10月，全行业完成摩托车销量1957.72万辆，同比下

降11.86%，降幅比1-9月扩大0.65个百分点。其中，二轮摩托车销量1766.07万辆，同比下

降12.94%;三轮摩托车销量191.65万辆，同比下降0.43%，三轮车销量降幅明显低于二轮车。

有业内专家预计，我国摩托车行业将面临更为严峻的竞争局面，可能迎来发展的拐点。交通

隐患严重、高排放高污染的摩托车是否应该彻底退出城市，面向农村，还是被队伍正逐渐壮

大的电动车所取代？摩托车行业还有多大的发展空间,它的出路到底在何方？

      中企顾问网发布的《2013-2017年中国摩托车产业竞争态势及投资方向研究报告》共十四章

。首先介绍了摩托车行业的概念以及全球摩托车工业发展概况，接着分析了中国摩托车行业

发展环境，然后对中国摩托车行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国摩托车行

业面临的机遇及发展前景。您若想对中国摩托车行业有个系统的了解或者想投资该行业，本

报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

第一章 摩托车行业相关定义与分类 

第一节 行业定义与发展历程 

一、摩托车基本概念 

二、摩托车的产生与发展历程 

第二节 国内外摩托车的分类 

一、国外摩托车的分类标准 

二、中国摩托车的分类方法 

第二章 2011-2012年全球摩托车工业发展现状 

第一节 全球摩托车市场概况 



一、全球摩托车贸易的分布情况 

二、全球摩托车主要国家及地区贸易情况 

三、本田摩托车发展计划 

四、哈雷戴维森市场发展 

五、宝马摩托车销量情况 

第二节 国外摩托车工业发展状况 

一、2012年日本摩托车生产状况 

二、越南摩托车市场发展状况 

三、泰国摩托车工业发展现状及市场开拓建议 

四、2012年意大利摩托车销售分析 

五、罗马尼亚摩托车市场现状 

六、我国对尼日利亚摩托车出口机会分析 

七、中国摩托车企业逐鹿巴西市场 

第三章2011-2012年中国摩托车工业发展现状 

第一节 中国摩托车工业发展现状 

一、中国摩托车工业发展现状分析 

二、我国摩托车产业自主品牌发展情况分析 

第二节 2012年摩托车工业经济运行状况分析 

第三节 摩托车零部件业的发展状况 

一、燃油摩托车点火系发展现状及其趋势 

二、我国传动制造行业发展现状及分析 

三、摩托润滑油市场现状 

四、我国摩托车发动机问题分析 

第四节 中国摩托车行业发展问题及对策建议 

一、2012年中国摩托车产业发展问题分析 

二、中国摩托车产业品牌发展瓶颈 

三、国内摩托车行业发展存在的困惑 

四、中国摩托车产业加快淘汰步伐 

五、中国摩托车行业技术方面的限制 

六、中国摩托车产业发展策略选择 

第四章 2012-年摩托车产业政策环境分析 

第一节 摩托车行业相关政策环境分析 



一、降低消费税给摩托车产业带来的机遇和挑战 

二、摩托车生产准入管理办法目的 

三、中国将规范摩托车出口秩序 

四、2008年国内开始实施新版交强险 

五、2010年中国摩托车行业出口退税上调 

六、2010年中国实施汽车摩托车下乡政策 

七、2011年摩托车排污实行&ldquo;国Ⅲ&rdquo;标准 

第二节 相关政策对摩托车市场的影响 

一、欧II标准对中国摩托车行业发展的影响 

二、摩托车出口资质管理遏制恶性竞争 

三、出口退税下调对摩托车业整体出口的影响不大 

四、生产准入加速中国摩托车业重新洗牌 

第三节 关于禁摩 

一、&ldquo;禁摩&rdquo;与国法民权 

二、&ldquo;禁摩&rdquo;与国情民生 

三、&ldquo;禁摩&rdquo;与社会经济 

四、&ldquo;禁摩&rdquo;与政府诚信 

五、&ldquo;禁摩&rdquo;与城市管理 

六、&ldquo;禁摩&rdquo;与接轨国际 

第四节 相关法规介绍 

一、《中华人民共和国道路交通安全法》 

二、《摩托车安全基准》（已废止） 

三、《摩托车生产准入管理办法》 

四、《关于规范摩托车产品出口秩序的通知》 

五、摩托车排放污染防治技术政策 

第五章 2011-2012年中国摩托车制造业经济运行数据分析 

第一节 2010-2012年中国摩托车制造行业总体数据分析

一、2010年中国摩托车制造行业全部企业数据分析

二、2011年中国摩托车制造行业全部企业数据分析

三、2012年中国摩托车制造行业全部企业数据分析

第二节 2010-2012年中国摩托车制造行业不同规模企业数据分析

一、2010年中国摩托车制造行业不同规模企业数据分析



二、2011年中国摩托车制造行业不同规模企业数据分析

三、2012年中国摩托车制造行业不同规模企业数据分析

第三节 2010-2012年中国摩托车制造行业不同所有制企业数据分析

一、2010年中国摩托车制造行业不同所有制企业数据分析

二、2011年中国摩托车制造行业不同所有制企业数据分析

三、2012年中国摩托车制造行业不同所有制企业数据分析

第六章2011-2012年中国摩托车市场分析 

第一节 市场发展环境分析 

一、消费税下调促进摩托车行业公平竞争 

二、欧Ⅲ新标准出台背景及介绍 

三、电动车抢占摩托车市场 

第二节 关于&ldquo;禁摩&rdquo;的分析 

一、2012年成都&ldquo;禁摩令&rdquo;扩至中心城区 

二、2012年广东省禁摩营运缺乏可操作性 

第三节 2012-2012年摩托车市场分析及预测 

一、我国摩托车市场潜力分析 

二、2012年摩托车工业产销情况简析 

三、2012年摩托车分排量产销情况简析 

四、2011-2012年我国摩托车产量统计 

五、2012年中国摩托车行业发展形势 

六、2012年摩托车交易会盛行低碳风 

七、开拓越南市场利用好宏观政策 

八、顾客需求变化左右品牌价值 

第七章2011-2012年中国主要省市摩托车市场 

第一节 重庆 

一、重庆摩托车产业现状 

二、2011-2012年重庆市摩托车制造业数据分析 

三、2012年重庆摩托车行业发展形势 

四、重庆摩托车行业存在的挑战 

第二节 广东 

一、广东省摩托车市场概况 

二、2011-2012年广东省摩托车制造业数据分析 



三、2012年广东多家摩托车公司违规遭查处 

第三节 江苏 

一、2011-2012年江苏省摩托车产量统计数据分析 

二、2011-2012年江苏省摩托车制造业数据分析 

第四节 浙江 

一、2011-2012年浙江省摩托车制造业数据分析 

二、2011-2012年台州摩托车出口分析 

第八章2011-2012年中国农村摩托车市场 

第一节 农村摩托车市场发展现状 

一、农村摩托车市场开拓初探 

二、中国摩托车行业寻找农村突围 

三、2011年摩托车下乡形势分析 

四、2011年广西摩托车下乡情况分析 

五、2011年河南摩托车下乡情况分析 

六、2012年山东摩托车下乡情况分析 

第二节 2011-2012年中国农村摩托车市场的需求趋势 

一、外部条件逐步改善 

二、农村摩托车市场需求调查 

三、低价位和高质量 

第三节 农村摩托车市场存在的的问题 

一、摩托车的安全管理问题 

二、农村摩托车市场的隐患 

第四节 农村区域摩托车交通安全管理的对策 

一、建立日常化的农村交通宣传教育机制 

二、建立社会化的农村基层基础工作机制 

三、建立便民化的上门服务工作机制 

四、建立经常化的集中整治工作机制 

第九章2011-2012年中国摩托车进出口市场分析 

第一节 摩托车进出口状况分析 

一、我国摩托车企业贸易分析 

二、摩托车出口秩序整顿显效 

第二节 摩托车出口统计 



一、2011年摩托车出口分析 

二、2012年摩托车出口分析 

三、2012年摩托车出口统计 

四、2013年摩托车出口预测 

第三节 部分省市出口情况分析 

一、2012年重庆市摩托车进出口分析 

二、2012年广东省摩托车进出口分析 

第十章2011-2012年摩托车行业竞争格局分析 

第一节 摩托车行业竞争格局的变迁 

一、企业数量之争 

二、排量之争 

三、焦点之争 

四、区域之争 

五、车型之争 

六、扩张模式之争 

七、广告之争 

八、板块之争 

第二节 摩托车市场的竞争格局 

一、摩托车市场的竞争特点 

二、摩托车行业发展格局 

三、摩托车行业竞争问题 

四、中国摩托车产业的品牌竞争 

五、中国摩托车产业三大板块竞争现状 

六、摩托车行业价格竞争的变化 

第三节 2011-2012年行业动态和未来格局分析 

一、中国摩企发展规律 

二、电喷技术刺激中国摩托车业神经 

三、竞争产业电动自行车市场分析 

四、摩托车行业未来格局演变趋势预测 

第十一章2011-2012年摩托车产业主要企业分析 

第一节 大长江集团有限公司 

一、企业概况 



二、竞争优势分析 

三、2011-2012年经营状况分析

四、2013-2017年公司发展战略分析

第二节 中国嘉陵工业股份有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2011-2012年经营状况分析

四、2013-2017年公司发展战略分析

第三节 重庆建设摩托车股份有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2011-2012年经营状况分析

四、2013-2017年公司发展战略分析

第四节 浙江钱江摩托股份有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2011-2012年经营状况分析

四、2013-2017年公司发展战略分析

第五节 力帆实业（集团）股份有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2011-2012年经营状况分析

四、2013-2017年公司发展战略分析

第六节 重庆隆鑫工业（集团）有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2011-2012年经营状况分析

四、2013-2017年公司发展战略分析

第七节 新大洲控股股份有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2011-2012年经营状况分析



四、2013-2017年公司发展战略分析

第八节 济南轻骑摩托车股份公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2011-2012年经营状况分析

四、2013-2017年公司发展战略分析

第九节 重庆宗申摩托车集团 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2011-2012年经营状况分析

四、2013-2017年公司发展战略分析

第十二章2011-2012年摩托车产业的技术研究 

第一节 摩托车电喷技术探讨 

一、中国摩托车电喷技术运用现状分析 

二、电喷技术刺激国内摩托车产业的发展 

三、摩托车电喷系统研究所面临的难题 

第二节 摩托车减震器分析 

一、摩托车减震器的分类 

二、液压阻尼减震器的工作原理分析 

三、减震力调节器及防点头装置分析 

四、减震器油的技术要求 

五、减震器油的调配方法 

第三节 摩托车发动机的技术分析 

一、摩托车与发动机的匹配分析 

二、摩托车发动机的性能问题及改善思路 

三、实用摩托车发动机电控系统的研究 

四、陶瓷材料在摩托车发动机上的运用 

五、摩托车发动机的技术发展动向 

第四节 摩托车用材料分析 

一、摩托车上三种合金材料概况 

二、摩托车金属材料的发展走向预测 

三、摩托车用材料处理过程中对环境的危害分析 



四、摩托车新型表面涂层技术分析 

第五节 摩托车技术发展趋势 

一、摩托车电喷化速度加快 

二、节约燃油消耗 

三、改进发动机的燃烧系统 

四、提高运动件之间的配合精度减轻噪声 

五、减少或不再使用石棉制品 

六、提高安全性能 

七、电动摩托车 

第十三章 2013-2017年摩托车行业发展趋势分析 

第一节 2013-2017年摩托车行业发展趋势分析 

一、2013-2017年摩托车的发展趋势 

二、中国摩托车行业&ldquo;十二五&rdquo;发展预测 

三、摩托车应借实施国3之机推广国产电喷技术 

四、2013年中国摩托车产业升级迫在眉睫 

五、2013-2017年国内摩托车业的发展方向 

第二节 2013-2017年摩托车企业的发展策略分析 

一、与国外知名企业合作继续加快 

二、企业研发能力将成为竞争的焦点 

三、产业集群趋势更加明显 

四、生产集中度将进一步提高 

五、中国摩托车企业重组与整合的方向 

第十四章 2013-2017年摩托车行业发展策略分析 

第一节 行业竞争优势战略 

一、低成本战略 

二、差异化战略 

三、集中与专业化战略 

第二节 2013-2017年摩托车行业市场开拓经营策略 

一、摩托车市场开拓策略分析 

三、开辟农村摩托车市场策略 

第三节 2013-2017年摩托车行业渠道与品牌经营策略 

一、区域市场渠道管理原则 



二、摩企与经销商的利益与合作 

三、真正的品牌战略分析 

四、打造行业或区域强势品牌策略 

第四节 2013-2017年摩托车行业管理投资分析 

一、新经济竞争环境新营销服务 

二、摩托车终端市场管理策略分析 

三、摩托车企业进入电动车行业的市场分析 

四、摩托车业赢利方法初探 

五、摩托车行业的中国式生存 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201306/95150.html
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