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二、说明、目录、图表目录

       木门是我国新兴木材加工行业的重要终端产品，广泛适用于民、商用建筑及住宅。近十年

来，我国房地产业的高速发展和城镇化步伐的加快，为木门行业提供了极大的发展空间，与

批量需求相适应，我国木门一改&ldquo;木匠上门&rdquo;手工制作的传统和产品单一实用的形

象，迅速转入&ldquo;规模化定制设计&rdquo;、大规模工业化生产和产品由实用向装饰、环保

综合发展的全新阶段，使我国几年间成为世界上最大的木门生产基地和消费市场。

       伴随着我国木材加工业、建筑业以及室内装饰装修业的发展，中国木门已跳出小农经济时

代的&ldquo;小木匠思维&rdquo;，在产品理念、款式设计、工艺流程等各个方面与国际接轨，

优质原木、集成材、胶合板、纤维板、空心刨花板、细木工板、装饰人造板等广泛用于木质

门的生产，丰富了木质门的材料选择。木门加工技术不断创新，整体结构设计和表面装饰工

艺不断丰富，产品种类迅速增加，目前已开发出实木门、实木复合门、木质复合门等多种产

品。人性化、绿色低碳、文化回归的家居理念，赋予了木质门更多的内涵，木门实现了由单

一实用功能型向家居适用兼欣赏型的转变，时尚、简约、欧式、古典、现代、节能、环保等

不同风格的木门琳 琅满目，产品款式新颖多样，文化内涵不断丰富，已成为家居装饰不可或

缺的部分，不断满足着人们的多元化需求。

       2011年木门产量1.4亿多樘、产值880亿元，增长速度在极其困难的结构调整中仍然高

达16.7%。2011年我国出口木门30.8万吨，出口量同比下降0.9%，但创汇额达到5.8亿美元，同

比增长3.2%，同期木门进口量及金额也有大幅下降。

       随着国家对房地产市场宏观调控的加强，房市的理性回落，一线城市的建材需求将逐步萎

缩，二三线城市刚性需求进一步释放，成为房市新的增长点。所以，木门企业的销售渠道需

整体下移，放缓一线城市的扩张步伐，加快建设三、四级城市的销售网络，同时在保证产品

质量的前提下，大力研发生产中低价位的系列产品，以适应三、四线城市消费水平。

       中企顾问网发布的《2013-2017年中国木门市场竞争态势及未来发展趋势报告》共十二章。

首先介绍了木门行业的相关概念，接着分析了中国木门行业发展环境，然后对中国木门行业

市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国木门行业面临的机遇及发展前景。您若想对

中国木门行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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