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二、说明、目录、图表目录

       中国成品油市场近年来发展十分迅速，在成品油批发市场开放后，国内成品油市场正在改

变原有中石油、中石化两大集团集中批发成品油的市场格局。随着中国加入WTO后关税减让

、市场准入等扩大开放承诺的兑现，以美欧大石油石化公司为主的外资企业抢滩中国大陆市

场，国内市场进一步具有国际化的特征，并且逐步形成以国有石油公司为主导，国外大石油

公司和国内民营企业积极参与的多元化市场格局，市场竞争更趋激烈。

       2009年以来，国家逐步完善成品油价格和税费改革相关政策，新价格机制及其配套政策密

集出台&mdash;&mdash;《关于落实成品油价格和税费改革后进一步完善种粮农民部分困难群

体和公益性行业补贴机制的实施意见》、《关于落实成品油价格和税费改革后财政补贴机制

的实施意见》、《石油价格管理办法（试行）》等等。由此，被称为&ldquo;既与国际接轨，

又有所控制&rdquo;、&ldquo;兼顾生产者和消费者等多方利益&rdquo;的国内成品油定价机制

初步形成。

       2010年我国成品油消费处于较高水平。在国内汽车需求旺盛等因素带动下，成品油消费量

达到2.45亿吨，同比增长11%；全年成品油实现自给，略有富余。其中汽油、柴油分别增

长7.6%和12.6%。

       2011年国内累计加工原油4.48亿吨，成品油（汽、煤、柴）生产总量合计达到2.67亿吨

。2011年，我国成品油表观消费量达26293.2万吨，同比增长7.6%。

长期来看，成品油市场需求增长空间仍然较大。从整体上来说，中国经济将继续保持平稳较

快发展，工业化和城镇化将持续深入，石化产品内需市场潜力巨大。同时，伴随着成品油定

价机制的形成和供需的不断平衡，成品油市场的运行将越来越稳健。

       中企顾问网发布的《2013-2017年中国成品油市场行情动态及未来发展趋势报告》共十一章

。首先介绍了成品油基本概述、世界成品油行业运行形式等，接着分析了中国成品油产业发

展环境，然后介绍了中国成品油市场供需、中国成品油市场运行情况。随后，报告对成品油

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国成品油行业发展趋势与前景。您若想对成品油

产业有个系统的了解或者想投资成品油行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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