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二、说明、目录、图表目录

       国际市场上，保健酒、养生酒、营养酒的消费量占酒类消费总量的比例约为12%；而在我

国，保健酒市场容量不到白酒市场容量的3%，成长空间巨大。

    随着我国经济的发展、人均收入水平的提高以及民众健康意识的增强，近年来保健

酒&ldquo;热度&rdquo;的不断上涨，众多名酒企业纷纷加入保健酒行业。茅台集团曾在2012

年4月召开的品牌营销峰会上宣布，集团旗下保健酒业有限公司在&ldquo;十二五&rdquo;期间

将实现销售收入15亿元，冲进全国保健酒业前三甲;山西汾酒已启动保健酒园区项目建设，计

划将竹叶青打造成中国保健酒第一品牌。传统酒企外，制药企业也纷纷试水保健酒，天士力

集团、修正药业、青岛国风药业、广州医药集团旗下白云山和记黄埔都已着手打造品牌保健

酒。

       中国目前保健酒企业数量约为5000家，每年新增企业约为200家。中国酒业协会发布的数

据显示，2011年白酒和啤酒两大酒种站了整个饮料酒市场近90%的份额，包含有保健酒

的&ldquo;其他酒&rdquo;仅占2.84%。专家称，目前的保健酒行业是&ldquo;前景乐观路难

走&rdquo;，如何在竞争中长期处于优势地位，原料药材将是关键所在。

       中企顾问网发布的《2013-2017年中国保健酒市场评估及投资前景研究报告》共九章。首先

介绍了保健酒行业的概念，接着分析了中国保健酒行业发展环境，然后对中国保健酒行业市

场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国保健酒行业面临的机遇及发展前景。您若想对

中国保健酒行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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