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二、说明、目录、图表目录

    家纺即家用纺织品，又叫装饰用纺织品，与服装用纺织品、产业用纺织品共同构成纺织业

的三分天下。作为纺织品中重要的一个类别，家用纺织产品在居室装饰配套中被称为&ldquo;

软装饰&rdquo;，它在营造与环境转换中有着决定性的作用。

    纵观我国家纺行业发展历程，共经历了三个阶段：原始期、起步期、井喷期，目前正进入

稳定增长期。经过多年鏖战，家纺行业的竞争格局开始悄然变化，品牌家纺正在崛起。在这

个阶段，随着家纺行业消费与竞争的不断升级，家纺行业正处在起步阶段向发展阶段过渡的

时期，即市场的最大变化是已进入高速发展中的结构性调整周期。

    &ldquo;十一五&rdquo;时期，我国家纺行业成功应对全球金融危机、人民币汇率升值、生产

成本大幅上涨等诸多不利因素的影响，在&ldquo;十五&rdquo;快速发展基础上，保持了稳定向

上的运行态势。进一步加大了资源优化整合力度，在生产、经营、品牌建设等领域均取得了

较大进步。加强国际接轨，促进了行业国际竞争力与比较优势的较大提升，基本实现了家纺

大国的发展目标。

    2011年作为&ldquo;十二五&rdquo;的开局之年，我国家纺行业形势良好。2011年家纺行

业1548家规模以上企业累计完成工业总产值2097.65亿元，出口交货值539.11亿元，实现利润总

额122.40亿元，产销率达97.97%。

    目前我国服装类纺织品消费约占纺织品消费总量的65%，家用纺织品消费仅占23%，且家用

纺织品的人均消费所占消费性支出还不足1%。从国内外家纺用品消费的现实差距以及未来发

展趋势看，中国家纺行业有着巨大的发展空间。

    &ldquo;大家纺&rdquo;格局和&ldquo;软装饰&rdquo;文化的建立以及家纺行业低碳环保的趋

势，加速了我国现代家纺产业的形成、完善与提升。&ldquo;十二五&rdquo;时期，家纺产业发

展的主要任务是引导消费，积极扩大内需；创新渠道，促进企业做强做大；提倡家纺文化，

加强品牌建设；优化产业布局，促进梯度发展；整合资源，提高科技贡献率；加强人才培养

，夯实强国基础；践行低碳环保，实现可持续发展；完善公共服务平台，创造良好产业环境

。

    中企顾问网发布的《2013-2017年中国家纺市场监测及投资方向研究报告》共十一章。首先

介绍了家纺的定义、分类、设计等，接着分析了家纺行业的现状和市场运行情况，然后具体

介绍了婚庆家纺、儿童家纺、功能家纺、床上用品、毛巾、布艺、窗帘、地毯的发展。随后

，报告对家纺市场做了区域发展分析、营销分析和重点企业运营状况分析，最后分析了家纺

行业的发展前景和未来趋势。您若想对家纺市场有个系统的了解或者想投资家用纺织品生产

，本报告是您不可或缺的重要工具。



    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

第一章　家纺概述

第一节 家纺相关介绍

一、家纺的含义及分类

二、床上用品的定义及分类

三、毛巾的定义及分类

四、功能性家纺的概念及开发意义

第二节 家纺设计分析

一、家纺设计的层面及各环节的关系

二、家纺设计对中国家纺行业的作用

三、设计对家纺品牌的影响

四、中国家纺设计存在的问题及成因

五、中国家纺设计应走民族化道路

六、家纺设计知识产权的保护对策

第二章　家纺行业发展分析

第一节 中国家纺行业发展概况

一、中国家纺行业的发展历程

二、我国家纺行业的发展特征

三、&ldquo;十一五&rdquo;期间中国家纺业总体概况

四、中国家纺业步入奢侈品时代

五、中国首个家纺行业指数正式发布

六、中国家纺业开始向西部地区迁移

第二节 中国家纺行业运行情况

一、我国家用纺织品行业发展回顾

二、我国家纺业发展的关键词

四、中国家纺行业发展状况透析

第三节、家纺产业集群发展透析

一、我国家纺产业集群的形成与分类



二、中国家纺产业集群区域发展概况

三、&ldquo;十一五&rdquo;期间家纺产业集群加快发展

四、2011年家纺产业集群现状及2012年形势分析

五、中国家纺产业集群存在的不足及对策

第四节、家纺行业相关标准发展分析

一、中国家纺行业标准建设现状分析

二、2010年家纺业《蚕丝被》国家标准开始生效

三、2011年家纺业四新规将规范市场更好发展

四、新旧《国家纺织产品基本安全技术规范》的比较

五、变革中国家纺行业标准的举措

第五节、家纺行业的环保分析

一、国内家纺业低碳环保现状

二、中国家纺业向低碳转型是必然趋势

三、2012年春季家纺展环保风盛行

四、家纺业在材料和生产环节的环保分析

五、竹纤维成家纺业环保热点

第六节、家纺行业存在的问题分析

一、中国家纺行业存在的五大不足

二、中国家纺行业面临的主要挑战

三、我国家纺业发展存在的不健康因素

四、我国家纺企业发展的制约因素

第七节、家纺行业的发展策略探讨

一、家纺企业突围的三大法宝

二、家纺业提升国际市场竞争力的策略

三、中国家纺业的发展突破口

四、中小家纺企业的发展对策

第三章　家纺市场发展分析

第一节 国际家纺市场概述

一、国际家纺市场发展综况

二、法国家用纺织品市场浅析

三、日本家纺市场发展状况



四、2011年美国家用纺织品进口状况分析

五、2012年美国家纺原料供应出现问题

六、土耳其拟涉足我国家用纺织品市场

第二节 中国家纺市场发展状况

一、家纺市场消费者群体分析

二、家纺市场消费层次浅析

三、中国家纺市场消费规模

四、家纺市场的需求点透析

五、家纺产品开发的新特点

六、2012年家纺产品关注度简析

第三节 家纺市场品牌发展概况

一、中国家纺市场品牌发展现状

二、家纺市场的高端品牌发展解析

三、中国家纺业网络品牌危机升级

四、中国家纺业品牌立体化发展分析

五、中国家纺市场各级品牌的策略探析

六、家纺企业建立品牌文化的重要性及建议

第四节 中国家纺市场竞争分析

一、我国家纺市场竞争局势

二、中国家纺企业竞争态势的转变

三、家纺企业竞争应注意的问题

四、家纺业避免同质化竞争策略探析

五、未来家纺市场的竞争势力及特点分析

第四章　中国家纺细分市场

第一节 婚庆家纺

一、婚庆家纺市场发展概况

二、影响婚庆家纺消费的因素

三、中低档婚庆家纺市场亟待开发

四、婚庆家纺市场消费趋向简析

五、传统婚俗文化与婚庆家纺的设计结合

第二节 儿童家纺



一、我国儿童家纺业发展现状

二、儿童家纺市场的需求点分析

三、中国婴幼家纺市场有待挖掘

四、儿童家纺市场未来发展方向

第三节 功能性家纺

一、功能性家纺的消费年龄层分析

二、功能性家纺更关注材料及效果

三、功能性床品推广需解决的难题

四、体验营销在功能性家纺市场的运用

五、功能性家纺产品的市场开发策略

六、老年人或成功能性家纺消费主流

第五章　床上用品

第一节 中国床上用品行业概述

一、中国床上用品行业的发展状况

二、中国床上用品行业的特点

三、中国床上用品行业的产品结构

四、我国床上用品业的品牌发展状况

五、床上用品行业存在的问题

第二节 床上用品市场发展状况

一、床上用品消费观念发生转变

二、时装化成床上用品市场新潮流

三、2012年床上用品市场的流行趋势

四、中国床上用品销售渠道构成

五、中国床上用品市场重视品牌化营销

第三节 中国床上用品出口数据统计

一、针织或钩编的床上用织物制品出口情况

二、化纤制其他印花床上用织物制品出口情况

三、棉制其他非针织或钩编的床上用织物制品出口情况

四、针织或钩编的床罩出口情况

第四节 床上用品行业竞争状况

一、床上用品企业的竞争方式及选择



二、床上用品企业的竞争策略

三、床上用品行业的竞争趋势探析

第五节 中国床上用品行业的投资特性

一、季节性

二、投资少收效快

三、原材料丰富和低廉

四、利润大及风险相对比较小

第六节、床上用品市场发展的趋势分析

一、床上用品市场的需求趋势

二、床上用品市场品牌消费展望

三、一次性床上用品发展空间大

四、中国床上用品渠道发展趋势

第六章　毛巾

第一节 中国毛巾行业发展概况

一、我国毛巾行业持续快速发展

二、中国毛巾市场消费状况分析

三、影响毛巾市场需求因素分析

四、毛巾市场产品的新变化分析

五、我国毛巾企业跨领域营销成亮点

第二节 中国毛巾市场品牌分析

一、我国毛巾市场品牌状况

二、我国毛巾市场品牌竞争格局

三、品牌毛巾与非品牌毛巾的竞争

四、创新成为毛巾品牌制胜法宝

第三节 中国毛巾行业出口状况

一、中国毛巾出口市场特征分析

二、2011年中国毛巾制品出口状况简析

三、2011年中国毛巾产品出口大幅增长

四、2012年中国棉制毛巾产品出口简况

五、中国毛巾出口中东市场状况

第四节 中国毛巾行业存在的问题



一、毛巾行业发展中面临的问题

二、制约毛巾市场发展壮大的因素

三、劣质毛巾存在安全隐患

第五节 中国毛巾行业发展对策探讨

一、毛巾品牌导入和市场细分策略

二、加强毛巾市场竞争力的策略

三、国内毛巾企业打造品牌竞争力的途径

四、小微型毛巾企业发展战略措施分析

第六节 毛巾行业前景及趋势分析

一、中国毛巾行业未来前景展望

二、消费观念升级将带动毛巾发展

三、毛巾行业的发展趋势分析

第七章　其他家纺产品发展状况

第一节 布艺

一、布艺的概念和内容

二、中国布艺业发展的三个阶段

三、我国布艺行业的品牌发展分析

四、国内布艺市场发展面临的挑战

五、布艺行业的市场定位及营销策略

六、知名布艺企业发展的成功经验

七、我国布艺行业未来发展趋势

第二节 窗帘

一、国内窗帘市场的基本情况

二、窗帘业与婴童用品融合趋势渐显

三、中国窗帘行业陷入同质化泥潭

四、中国窗帘行业创新发展策略

五、中国窗帘行业发展方向解析

六、智能窗帘业发展空间大

第三节 地毯

一、我国地毯及挂毯业出口状况

二、我国藏毯行业发展状况综述



三、通过展会透视2012年地毯行业动向

四、国内地毯行业存在的问题

五、地毯企业做大内销市场的思路

六、地毯行业发展前景及趋势

七、地毯行业的技术研究方向

第八章　重点地区家纺业发展状况

第一节、浙江绍兴

一、绍兴家纺产业发展概况

二、绍兴家纺行业应加强自主品牌的建设

三、绍兴鼓励家纺行业发展电子商务

四、绍兴家纺业形成区域品牌

五、绍兴家纺专卖店发展势头迅猛

第二节、浙江温州

一、温州家纺行业发展概况

二、温州家纺业的销售模式分析

三、温州家纺业持续发展的瓶颈

四、温州家纺市场存在的问题及不足

第三节、浙江余杭

一、2010年余杭家纺行业发展概况

二、2011年余杭家纺行业发展状况

三、2012年余杭家纺业发展现况

四、余杭家纺企业积极调整战略方向

五、余杭家纺业存在的主要问题

六、促进余杭家纺业发展的建议

第四节、浙江海宁

一、海宁家纺行业发展回顾

二、海宁家纺业发展势头良好

三、海宁家纺产业发展思路

第五节、江苏南通

一、南通家纺行业发展概况

二、南通家纺产业发展特点分析



三、2011年南通叠石桥家纺城发展快速

四、南通家纺产业发展存在的问题

五、南通家纺产业发展的重要举措

第六节、辽宁沈阳

一、沈阳市家纺市场发展特点

二、沈阳中高档品牌家纺的销售渠道

三、五爱市场在沈阳家纺业的地位与作用

四、沈阳家纺行业发展的政策建议

第七节、山东滨州

一、滨州家纺行业发展现况

二、滨州家纺市场发展优势浅析

三、滨州家纺产业集群竞争力分析

四、&ldquo;十二五&rdquo;期间滨州家纺行业发展重点

第八节、其他地区

一、湖南长沙家纺市场基本概况

二、山东高密市家纺行业发展概况

三、安徽岳西县手工家纺业发展态势

四、湖北荆门市家纺业实现零突破

第九章　家纺市场的营销分析

第一节 家纺市场的营销概述

一、概念营销提升家纺品牌影响力

二、色彩在家纺市场营销的重要性

三、2011年我国家纺业营销渠道创新分析

四、中国家纺品牌的影视营销发展探析

五、家纺营销呈现行业融合趋势

第二节 家纺销售渠道发展分析

一、国内家纺渠道的发展阶段分析

二、中国家纺市场销售渠道现状分析

三、家纺企业销售渠道选择及主流趋势

四、家纺品牌&ldquo;大家居&rdquo;模式发展分析

五、2011年家纺业开启工厂式销售渠道

六、家纺业三四线城市渠道开发策略探讨



第三节 家纺业电子商务发展状况

一、家纺行业发展电子商务具有重要意义

二、我国家纺行业进军电子商务领域现状分析

三、我国家纺业B2C电子商务显现多样化

四、高品质成家纺电子商务核心竞争力

五、家纺电子商务亟待解决的难题

六、不同类型家纺企业的电子商务策略分析

七、未来我国家纺业电子商务发展展望

第四节 家纺市场营销的问题及策略

一、家纺行业营销模式存在的问题

二、家纺企业亟待转变的两大营销观念

三、家纺企业市场导入期的营销分析

四、提高家纺市场营销能力的三大措施

五、我国中小家纺企业市场营销六大思路

第十章　重点家纺企业分析

第一节 阿芙萝

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 富安娜

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 罗莱

一、企业概况 



二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第四节 孚日集团

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 梦洁

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 博洋

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节 南方寝饰

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 



六、企业成长能力分析 

第八节 上海水星家纺

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第九节 洁丽雅

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十节 紫罗兰

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十一章　家纺行业投资前景及趋势分析

第一节、家纺行业投资分析

一、家纺行业存在的机会点

二、投资家纺业的利好因素

三、进入家纺行业的主要障碍

四、投资家纺业的注意事项

五、投资家纺行业的建议

第二节、家纺行业的前景趋势预测

一、未来中国家纺市场的增长动因

二、&ldquo;十二五&rdquo;期间家纺行业发展目标及任务



三、2013-2017年中国家纺行业预测分析

四、未来家纺专业市场的发展变化分析

五、家纺礼品化发展前景广阔

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201306/94641.html
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