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二、说明、目录、图表目录

       电动工具是一种机械化工具，它由电动机或电磁铁作为动力，通过传动机构驱动工作头进

行作业，通常制成手持式、可移式。电动工具结构轻巧，携带使用方便。由于相比手工工具

可提高生产效率数倍到数十倍，电动工具已被广泛应用于国民经济各个领域，并进入了家庭

使用。

       由于消费习惯区别，电动工具一直以来都在欧美日等发达国家占有相当大的市场份额，而

且这个市场仍在不断扩张当中。随着制造业在我国的蓬勃发展，江苏、浙江一带电动工具制

造业开始迅速发展，世界最大几家电动工具品牌持有商博世、牧田等也都在我国设立了生产

基地。

        我国电动工具是典型的外向型行业，出口占据总产量八成以上，外部市场依赖较大。近

年来，由于国际市场低迷，我国电动工具生产企业日益关注内需市场，纷纷加大对国内市场

的产品投放和渠道拓展力度。随着DIY观念逐渐被人们接受，国内更多家庭开始购买电动工

具，市场有了很大的发展，电动工具销售开始加速增长。

       为进一步规范电动工具强制性认证活动，确保实施的各环节更加合理、有效，国家认证认

可监督管理委员会依据《中华人民共和国认证认可条例》、《强制性产品认证管理规定》及

相关法律、法规的要求，对电动工具强制性认证实施规则进行全面修订。新修订的规则

自2012年3月1日起实施。

       &ldquo;十二五&rdquo;期间，中国电动工具行业相关配套政策将逐步完善，内需市场有望

继续扩张。与此同时，国内电动工具市场的竞争形势也将更为激烈，部分技术领先、优势突

出的区域龙头将通过兼并整合，做大做强，成长为全国、甚至全球范围内的领军企业。中国

电动工具市场发展前景乐观，投资潜力巨大。

       中企顾问网发布的《2013-2017年中国电动工具市场供需预测及投资前景评估报告》共十一

章。首先介绍了电动工具行业相关概述、世界电动工具行业运行形式等，接着分析了中国电

动工具产业发展环境，然后介绍了中国电动工具市场供需、中国电动工具市场运行情况。随

后，报告对电动工具做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国电动工具行业发展趋势与

前景。您若想对电动工具产业有个系统的了解或者想投资电动工具行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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