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一、报告报价
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展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      据统计，我国现有241家企业具有生产跑步机的能力。在山东、广东、福建、江苏、浙江、

北京及河北等地，已初步形成跑步机制造业生产基地。特别是近几年，国产跑步机每年都以

超过25%的速度在增长。

     中企顾问发布的《2013-2018中国跑步机市场投资分析及未来发展趋势预测报告》共十一章

。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正

确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道

发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把

握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策

的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

     在数据处理方面，报告以调研数据和国家统计局数据、海关进出口数据、公司调研数据等

为基础数据，为保证报告的翔实、准确可靠、数据之间具有可比性，报告对统计样本数据进

行必要的筛选、分组，将宏观样本数据、微观样本数据紧密结合,并采用定量分析为主（包括

经济统计模型的应用），定量与定性分析相结合的方法，深入挖掘数据蕴含的内在规律和潜

在信息。同时采用统计图表等多种形式将分析结果清晰、直观的展现出来，多方位、多角度

为企业提供系统完整的参考信息，同时也增加了报告研究结论的客观性和可靠性。

第一章　2012年中国健身器材行业运行形势分析

第一节2012年国外健身器材发展概述

一、国际健身器材需求增加

二、美国健身器材市场回顾

三、德国健身器材市场概况

四、国际健身器材品牌介绍

第二节 2012年中国健身器材市场分析

一、中国健身器材市场概况

二、中国健身器材市场特点及结构

三、中国健身器材市场销售概况

四、健身器材成为新的消费热点

五、厦门成为中国最大健身器材出口基地

第三节 2012年中国健身器材市场营销分析

一、健身器材的市场营销渠道



二、健身器材营销渠道存在的问题

三、健身器材产品的营销策略

第四节2012年中国健身器材行业存在的问题分析

一、健身器材行业存在的两点隐忧

二、健身器材行业面临的四个问题

三、健身器材市场处于低迷的原因

第五节 2012年中国健身器材行业的发展策略分析

一、健身器材产业要防止暴利泡沫

二、中国健身器材行业的发展建议

三、健身器材行业发展的四点对策

四、中国健身器材行业的品牌策略

 

第二章 2012年世界跑步机产业运行状况综述

第一节2012年世界跑步机产业运行概况

一、世界跑步机产业特点分析

二、世界跑步机主要品牌分析

三、世界跑步机市场分析

第二节 2012年世界主要国家跑步机产业运行状况分析

一、美国

二、日本

三、英国

四、德国

第三节2013-2018年世界跑步机产业发展趋势分析

 

第三章 中国跑步机行业发展环境分析

第一节 国内宏观经济环境分析

一、GDP历史变动轨迹分析

二、固定资产投资历史变动轨迹分析

三、2013年中国宏观经济发展预测分析

第二节 中国跑步机行业政策环境分析 

第四章2012年中国跑步机产业运行形势分析

第一节2012年中国跑步机产业发展综述



一、中国跑步机产业特点分析

二、电动跑步机行业急需名牌

三、天津跑步机市场分析

第二节2012年中国跑步机产业运行动态分析

一、中国跑步机市场价格分析

二、中国跑步机供需分析

三、中国跑步机市场供需平衡分析

第三节2012年中国跑步机产业发展存在的问题分析

 

第五章 2012年中国跑步机细分产品市场动态分析

第一节 电动跑步机

一、电动跑步机产业特点分析

二、电动跑步机市场分析

第二节 单功能跑步机

一、单功能跑步机产业特点分析

二、单功能跑步机市场分析

第三节 多功能跑步机

一、多功能跑步机产业特点分析

二、多功能跑步机市场分析

第四节 新型跑步机

一、新型跑步机产业特点分析

二、新型跑步机市场分析

 

第六章2010-2012年国内跑步机行业（所属行业）数据监测分析

第一节 2010-2012年中国跑步机行业（所属行业）总体数据分析

一、2010年中国跑步机行业全部企业（所属行业）数据分析

二、2011年中国跑步机行业全部企业（所属行业）数据分析

三、2012年中国跑步机行业全部企业（所属行业）数据分析

第二节 2010-2012年中国跑步机行业（所属行业）不同规模企业数据分析

一、2010年中国跑步机行业（所属行业）不同规模企业数据分析

二、2011年中国跑步机行业（所属行业）不同规模企业数据分析

三、2012年中国跑步机行业（所属行业）不同规模企业数据分析



第三节 2010-2012年中国跑步机行业（所属行业）不同所有制企业数据分析

一、2010年中国跑步机行业（所属行业）不同所有制企业数据分析

二、2011年中国跑步机行业（所属行业）不同所有制企业数据分析

三、2012年中国跑步机行业（所属行业）不同所有制企业数据分析

 

第七章 2012年中国跑步机产业市场竞争新格局分析

第一节2012年中国跑步机市场竞争现状分析

一、产业竞争程度分析

二、品牌竞争分析

三、价格竞争分析

第二节2012年中国跑步机产业集中度分析

一、跑步机市场集中度分析

二、跑步机区域集中度分析

第三节2012年中国跑步机产业提升竞争力策略分析

 

第八章2012年中国跑步机产业优势企业竞争力与关键性指标分析（企业可自选）

第一节 福建省舒华体育用品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第二节 福建省万年青运动器材制造有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第三节 乔山健康科技（上海）有限公司

一、企业概况



二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节 青岛英派斯（集团）有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第五节 淄博汇康运动器材有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第六节 山西长治澳瑞特石化设备有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第七节 宁波新贵族运动用品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析



六、企业成长能力分析

第八节 厦门钢宇工业有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第九节 力侑运动器材(深圳)有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十节 辅祥微电工业（苏州）有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十一节 略&hellip;&hellip;

 

第九章　2012年全球体育的发展形势分析

第一节 2012年国际体育产业综述

一、国际体育产业发展历史

二、全球体育产业结构分析

三、西方体育产业运行机制

四、美国体育产业的结构和政策

五、英国体育休闲产业异常发达

第二节2012年中国体育产业发展分析



一、中国体育产业发展的历史阶段

二、我国体育产业的发展近况

三、体育产业面临市场化改革热潮

四、中国体育产业商机无限受外资青睐

五、中国体育产业品牌运作分析

第三节2012年中国体育产业存在的问题

一、五大问题制约体育产业发展

二、中国体育市场发展存在的不足

三、社区体育产业发展存在的困扰

四、中国体育产业税收政策存在的问题解析

第四节2012年中国体育产业发展的对策与规划

一、中国体育产业发展的八大建议

二、推进我国体育产业化进程的措施

三、社区体育产业建设对策

四、体育产业信息化发展方案

五、体育消费的建议与对策

六、现代体育产业培育的思路和途径

七、体育产业&ldquo;十一五&rdquo;规划

 

第十章 2013-2018年中国跑步机产业发展前景预测分析

第一节2013-2018年中国健身器材行业发展趋势分析

一、国外健身器材的发展趋势

二、中国健身器材的发展趋势

三、健身器材产品趋向智能化

四、网络健身器材前景可观

第二节2013-2018年中国跑步机产业市场预测分析

一、跑步机产品供给预测分析

二、跑步机产品需求预测分析

三、跑步机竞争预测分析

第三节2013-2018年中国跑步机产业市场盈利预测分析

 

第十一章2013-2018年中国跑步机产业投资战略研究



第一节2013-2018年中国跑步机产业投资环境分析

第二节2013-2018年中国跑步机产业投资机会分析

一、投资热点分析

二、区域投资机会分析

第三节2013-2018年中国跑步机产业投资风险分析

一、市场竞争风险

二、政策风险

三、进入退出风险

第四节 专家建议 
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