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二、说明、目录、图表目录

　　2012年以来，全球经济疲软、富豪资产缩水，奢侈品行业进入新的低谷期，然而，亚太

经济区活跃性依旧凸显，中国成为全球奢侈品快速增长的领军市场。

　　&ldquo;中国黄金周和春节不再像以前一样，全家一起吃个团圆饭就完事，越来越多的家

庭具备出国游玩过节的能力。&rdquo;全球化与中国研究中心主任王辉耀说，随着出国旅游人

数在过去10年大幅增加，每年几千万人好多都是第一次出国，再加上送礼文化的盛行，奢侈

品消费规模在成倍的迅猛增长，中国已经成为全球奢侈品消费增长最快的市场。

　　中企顾问网数据显示，2008年中国奢侈品消费总额已达到1410亿元人民币，2009年增长

至1556亿元人民币，2010年再次大幅度提高，并且提高中约有67%来自新增消费者，这说明增

长的趋势仍将维持相当长的一段时间。

　　事实证明，过去几年，中国奢侈品市场正在呈现出前所未有的强劲增长，2011年，中国

奢侈品消费年度总体增幅在25%-30%之间，2012年奢侈品销售额达到3060亿人民币，超过日本

成为全球第二大奢侈品市场。

　　贝恩公司指出，在欧元汇率走低和境外旅游升温刺激下，中国消费者已成为世界最大的

奢侈品消费群体，买走了全球1/4的奢侈品，中国购物者正推动全球奢侈品行业创下自2008年

全球经济衰退以来连续第三年强劲增长。

　　统计数据显示，中国消费者2012年已成为全球最大的奢侈品消费群体，占全球购买量

的25%。欧洲人降至第二位，占24%；美国人占20%，日本人占14%。

　　不过，世界奢侈品协会2012年公布的财务报表显示，去年全年营业额同比增长30%的部分

在华奢侈品牌，在2013年春节期间却下降10%，调查发现：在北京、上海、重庆、深圳的主要

奢侈品门店，除个别畅销商品外，仍然有着较高的总量库存，而在2012年春节期间，无论个

人消费、公司礼品采购等对大多奢侈品牌门店收益贡献通常可达60%以上，由此看来，2013年

国内奢侈品市场高端部分仍将面对困难的一年，而高级腕表、笔、眼镜、腰带等男性显著奢

侈品萎缩明显，2013年尚未看到恢复迹象。

　　此外，奢侈品行业在资本市场的倍受青睐却给了人们很大的信心。著名投资人、中创投

副会长张培英参与投资的奢侈品（中国）联盟、银泰资本、IDG资本熊晓鸽参与投资的寺库

中国等奢侈品商业项目的逐步成长，必将进一步规范行业发展。

　　中企顾问发布的《2013-2018年中国奢侈品行业竞争格局与投资战略咨询报告》共八章，

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践、从宏观

到微观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的

重要工具。



 

第一章  奢侈品行业发展综述

1.1 奢侈品行业定义及分类

1.1.1 奢侈品及奢侈品行业的界定

1.1.2 奢侈品行业分类情况

1.1.3 奢侈品主要研究类别

1.2 奢侈品行业政策环境分析

1.2.1 奢侈品行业贸易政策

1.2.2 奢侈品行业税收政策

1.3 奢侈品行业宏观经济环境分析

1.3.1 国际宏观经济环境分析

1.3.2 国内宏观经济环境分析

1.3.3 国内商业零售业发展分析

1.4 奢侈品行业消费环境分析

1.4.1 中国居民收入与消费情况分析

（1）居民收入水平分析

（2）居民消费水平分析

（3）居民消费结构分析

（4）居民消费信心分析

1.4.2 中国富裕阶层界定及规模分析

（1）中国富裕阶层界定

（2）中国富裕阶层规模

1.4.3 中国富裕阶层特征分析

（1）中国富裕阶层基本资料

（2）中国富裕阶层区域分布

（3）中国富裕阶层消费特征分析

1）对购房的热衷程度

2）对旅游的热衷程度

3）对奢侈品牌的热衷程度

 

第二章  奢侈品市场发展状况分析

2.1 全球奢侈品行业发展分析



2.1.1 全球奢侈品市场发展分析

（1）全球奢侈品市场发展现状分析

（2）全球奢侈品品牌市场发展分析

2.1.2 国际奢侈品行业发展前景分析

2.2 中国奢侈品市场发展分析

2.2.1 中国奢侈品市场发展现状分析

2.2.2 中国奢侈品品牌市场发展分析

2.2.3 中国奢侈品制造市场发展分析

2.2.4 中国奢侈品品牌缺失原因分析

2.2.5 国外奢侈品品牌在我国的运作分析

2.2.6 奢侈品品牌在中国市场成功的启示

 

第三章  奢侈品行业产品市场分析

3.1 珠宝首饰行业市场分析

3.1.1 珠宝首饰行业市场规模

3.1.2 珠宝首饰行业市场竞争

3.1.3 珠宝首饰行业奢侈品牌分析

3.1.4 珠宝首饰行业奢侈品牌发展趋势

3.2 服装行业市场分析

3.2.1 服装行业市场规模

3.2.2 服装行业市场竞争

3.2.3 服装行业奢侈品牌分析

3.2.4 服装行业奢侈品牌发展趋势

3.3 钟表行业市场分析

3.3.1 钟表行业市场规模

3.3.2 钟表行业市场竞争

3.3.3 钟表行业奢侈品牌分析

3.3.4 钟表行业奢侈品牌发展趋势

3.4 白酒行业市场分析

3.4.1 白酒行业市场规模

3.4.2 白酒行业市场竞争

3.4.3 白酒行业奢侈品牌分析



3.4.4 白酒行业奢侈品牌发展趋势

3.5 葡萄酒行业市场分析

3.5.1 葡萄酒行业市场规模

3.5.2 葡萄酒行业市场竞争

3.5.3 葡萄酒行业奢侈品牌分析

3.5.4 中国葡萄酒行业奢侈属性分析

3.5.5 葡萄酒行业奢侈品牌发展趋势

3.6 烟草制品行业市场分析

3.6.1 烟草制品行业市场规模

3.6.2 烟草制品行业市场竞争

3.6.3 烟草制品行业奢侈品牌分析

3.6.4 中国烟草制品行业奢侈属性分析

3.6.5 烟草制品行业奢侈品牌发展趋势

3.7 箱包行业市场分析

3.7.1 箱包行业市场规模

3.7.2 箱包行业市场竞争

3.7.3 箱包行业奢侈品牌分析

3.7.4 箱包行业奢侈品牌发展趋势

 

第四章  奢侈品行业零售模式与商业布局分析

4.1 奢侈品品牌竞争分析

4.1.1 奢侈品品牌竞争现状分析

4.1.2 奢侈品行业五力模型分析

（1）行业上游议价能力分析

（2）行业下游议价能力分析

（3）行业替代性威胁分析

（4）行业新进入者威胁分析

（5）行业竞争格局分析

4.2 奢侈品行业商业布局分析

4.2.1 奢侈品品牌在华区域市场建设分析

（1）奢侈品品牌进驻的主要城市分析

（2）样本城市的区域商业规划分析



4.2.2 国际奢侈品品牌在华经营策略分析

（1）瑞士表业集团在华&ldquo;通吃&rdquo;策略

（2）哈根达斯的&ldquo;奢侈到底&rdquo;策略

（3）星巴克的&ldquo;植入式营销&rdquo;策略

（4）卡地亚的&ldquo;快跑&rdquo;策略

（5）奥克利眼镜公司的网络营销策略

（6）国际奢侈品牌在华经营策略分析

4.2.3 奢侈品品牌城市布局趋势分析

（1）奢侈品品牌城市布局发展趋势分析

（2）奢侈品品牌拓展二、三线城市可行性分析

4.3 奢侈品行业零售模式分析

4.3.1 综合百货商场模式

4.3.2 专卖直营模式

4.3.3 专营综合店模式

4.3.4 网络营销模式

4.3.5 展会模式

4.3.6 奢侈品奥特莱斯模式

 

第五章  中国奢侈品消费市场分析

5.1 奢侈品消费市场发展分析

5.1.1 全球奢侈品消费市场演变

5.1.2 中国奢侈品消费市场发展

（1）中国奢侈品消费现状

1）中国奢侈品消费规模

2）中国奢侈品消费新增市场

（2）中国奢侈品消费特点

1）中国奢侈品消费黄金期

2）中国奢侈品境外消费特点

3）中国奢侈品礼品消费特点

5.1.3 中国奢侈品消费市场趋势

（1）境内消费持续增加趋势

（2）二、三线城市作为新消费市场趋势



（3）消费者全面的差异化服务体验趋势

（4）网络消费升温趋势

（5）品牌建设增加和本地元素趋势

（6）奢侈品礼品消费增加和多元化趋势

5.2 奢侈品行业消费群体分析

5.2.1 奢侈品消费者群体综述

5.2.2 主要奢侈品消费群体分析

5.3 奢侈品消费群体调研案例分析

5.3.1 调研群体基本资料

5.3.2 白领购买奢侈品行为特征

（1）白领购买奢侈品动机

（2）白领购买奢侈品消费习惯

（3）白领购买奢侈品意愿

5.3.3 白领购买奢侈品消费特点

（1）白领购买奢侈品的品类

（2）白领购买奢侈品的品牌

1）高端服饰品牌

2）高端化妆品品牌

3）高端箱包品牌

4）高端手表品牌

（3）白领购买奢侈品的金额

5.3.4 白领购买奢侈品信息渠道

（1）白领购买奢侈品信息来源

（2）白领购买奢侈品的渠道

 

第六章  中国奢侈品品牌塑造与发展分析

6.1 中国奢侈产品品牌发展分析

6.1.1 中国奢侈产品品牌的塑造与发展分析

6.1.2 中国奢侈品品牌营销策略

6.2 中国奢侈品品牌塑造与营销定位

6.2.1 中国奢侈品品牌塑造的目标顾客定位

（1）评估奢侈品顾客细分



（2）选择奢侈品目标顾客

6.2.2 中国奢侈品品牌塑造的市场定位

（1）奢侈品目标顾客消费行为分析

（2）奢侈品竞争对手分析

（3）奢侈品的定位点选择

6.3 中国奢侈品品牌塑造的市场规划与管理

6.3.1 中国奢侈品品牌塑造的产品规划

（1）奢侈产品内在特征分析

（2）产品规划分析

（3）奢侈产品规划案例分析

6.3.2 中国奢侈品品牌塑造的价格规划

（1）奢侈品的价格构成

（2）奢侈品的价格规划

（3）奢侈品的价格调整

6.3.3 中国奢侈品品牌塑造的渠道规划

（1）奢侈品渠道选择的范围

（2）奢侈品的渠道规划

（3）奢侈品渠道的系统设计

（4）奢侈品的定制渠道规划

（5）奢侈品的网络渠道规划

6.3.4 中国奢侈品品牌塑造的店址选择

（1）奢侈品店铺适宜的城市

（2）奢侈品店铺适宜的街区

（3）奢侈品店铺适宜的购物中心

（4）奢侈品店铺适宜的百货零售店

（5）奢侈品店铺的选址管理

6.3.5 中国奢侈品品牌塑造的零售管理

（1）奢侈品的店铺设计

（2）奢侈品店铺的采购

（3）奢侈品店铺的人员服务

6.3.6 中国奢侈品品牌塑造的沟通规划

（1）奢侈品的信息沟通规划



（2）奢侈品广告策略的规划

（3）奢侈品的公关策略规划

6.4 中国奢侈品品牌塑造的关键业务流程

6.4.1 中国奢侈品品牌的流程构建

（1）企业运营的一般业务流程

（2）构件奢侈品的关键流程

（3）奢侈品关键流程案例分析

6.4.2 中国奢侈品品牌的资源整合

（1）企业运营的重要资源构成

（2）奢侈品重要资源的整合

（3）奢侈品资源整合案例分析

 

第七章  中国奢侈品行业潜在企业运营分析

7.1 中国奢侈品行业潜在企业综述

7.2 珠宝首饰行业奢侈品行业领先企业个案分析

7.2.1 上海老凤祥有限公司经营情况分析

7.3 服装行业奢侈品牌潜在企业个案分析

7.3.1 福建柒牌集团有限公司经营情况分析

7.4 钟表行业奢侈品牌潜在企业个案分析

7.4.1 飞亚达（集团）股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）盈利能力

3）运营能力

4）偿债能力

5）发展能力

7.5 白酒行业奢侈品牌潜在企业个案分析

7.5.1 宜宾五粮液股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况



（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

1）主要经济指标

2）盈利能力

3）运营能力

4）偿债能力

5）发展能力

（5）企业优劣势分析

7.6 葡萄酒行业奢侈品牌潜在企业个案分析

7.6.1 烟台张裕集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）盈利能力

3）运营能力

4）偿债能力

5）发展能力

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

7.7 烟草制品行业奢侈品牌潜在企业个案分析

7.7.1 湖南中烟工业有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业经营情况分析

1）产销能力

2）盈利能力

3）运营能力

4）偿债能力

5）发展能力



（4）企业优劣势分析

（5）企业最新发展动向

7.8 箱包行业奢侈品牌潜在企业个案分析

7.8.1 威海市金猴集团有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品

（3）企业经营情况分析

1）产销能力

2）盈利能力

3）运营能力

4）偿债能力

5）发展能力

（4）企业销售渠道与网络
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