
2014-2018年中国环保橱柜

产业竞争现状及未来前景研究报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2014-2018年中国环保橱柜产业竞争现状及未来前景研究报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/201312/100799.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/201312/100799.html


二、说明、目录、图表目录

      橱柜有是家庭厨房家具《新华新联石英石》橱柜是家庭民用设施。橱柜由吊柜、地柜、台

面和各类功能五金配件组成。橱柜多为木制，是一种用于放置餐具、食物、洋酒等东西的贮

物柜。

      2013年，家居产品的性价比依旧是消费者考虑的主要因素。随着物价不断上涨，消费者对

于装修各个环节的价格都十分敏感，生怕多花了一分冤枉钱。对于那些定价不合理、营销策

略不灵活的商家，消费者更是一律采取回避政策，纷纷向性价比高的商品示好。当然，对于

消费者来说，价格虽然重要，但产品质量以及服务也是不能忽视的。因此，消费者在购买家

居产品时会努力在产品价格、质量以及服务之间找到一个黄金平衡点，用最实惠的价格买到

优质的产品。

      点评：随着消费者对产品性价比的要求越来越高，如果企业单纯将产品质量作为唯一竞争

点，那么消费者不一定会买账。反而是那些将价格、服务和质量三者进行完美结合的商家，

才能在家居市场中站稳脚跟。降低成本、合理定价、创新产品、注重细节、完善服务，这一

系列举措对于企业来说都必不可少。毕竟，无论外界环境如何严峻，消费者心理如何变化，

修炼内功、厚积薄发始终都是企业制胜的不二法门。

      绿色环保将成主旋律近两年来，绿色环保一直都是装修领域的热门话题，2012年，其依旧

会是家居消费市场的关键词。现消费者在购买家居产品时对于环保的要求变得越来越高，不

仅会详细了解产品的甲醛含量，而且还会优先选择那些得到绿色环保认证的产品。可以说，

绿色环保的理念已经深入人心，普通消费者越来越意识到家居环保的重要性。许多建材商反

映，通常顾客来到店面咨询的一项重要内容便是产品的环保性能，甚至有人将其视为购买产

品与否的第一要素。

第一章 消费者购买行为调查

第一节 购买行为研究 

一、品牌选择 

二、型号选择 

三、信息渠道选择 

四、价格选择 

四、购买场所选择 

五、购买的关注因素 

第二节 品牌调查研究 

一、品牌认知度分析 



二、品牌美誉度分析 

三、理想品牌特点及优先选择品牌 

四、品牌的地区影响力和品牌价值表现 

第三节 用户价值评估调研 

一、价值持续性评估 

二、价值收益性评估 

三、用户心理价值评估 

四、总体用户价值评估

 

第二章 2013年环保橱柜台面消费者偏好深度调查 

第一节 环保橱柜台面产品目标客户群体调查 

一、不同收入水平消费者偏好调查 

二、不同年龄的消费者偏好调查 

三、不同地区的消费者偏好调查 

第二节 环保橱柜台面产品的品牌市场调查 

一、消费者对品牌消费意识形态调研 

二、消费者对环保橱柜台面产品偏好调查 

三、消费者对环保橱柜台面的首要认知渠道 

四、消费者经常购买的品牌调查 

五、环保橱柜台面忠诚度调查 

六、环保橱柜台面市场占有率调查 

七、消费者的消费理念调研 

第三节 不同客户购买相关的态度及影响分析 

一、价格敏感程度 

二、品牌的影响 

三、购买方便的影响 

四、广告的影响程度 

五、包装的影响程度

 

第三章 消费者使用环保橱柜台面数据调查信息反馈 

第一节 消费者使用环保橱柜台面产品基本情况调查 

一、消费者使用环保橱柜台面产品的比例分析 



二、消费者使用的环保橱柜台面产品的品牌排名分析 

三、消费者对其使用的环保橱柜台面产品的满意度分析 

四、消费者对其使用的环保橱柜台面产品的不满意的地方分析 

第二节 消费者将来准备或者继续使用环保橱柜台面产品的情况分析 

一、没有或者曾经使用过环保橱柜台面产品的消费者准备重新使用比例分析 

二、现在正在使用的或者准备使用环保橱柜台面产品的消费者继续使用比例分析 

三、消费者认为可能成为购买环保橱柜台面产品契机的广告形式分析 

四、消费者在购买环保橱柜台面产品时将会做为参考的信息来源分析 

五、消费者在购买环保橱柜台面产品时所重视的要素分析 

六、消费者想要购买的环保橱柜台面产品的品牌排名分析 

七、消费者感兴趣的环保橱柜台面产品品牌排名分析 

第三节 环保橱柜台面厂商的品牌推广情况研究 

一、消费者眼里各大环保橱柜台面产品厂商的品牌形象情况 

二、消费者认为最近强烈关注某环保橱柜台面产品品牌的五种媒体形式或信息途径情况

 

第四章 2013年环保橱柜台面产品品牌市场实地调查研究 

第一节 2013年环保橱柜台面产品品牌市场价格走势 

一、价格形成机制分析 

二、环保橱柜台面产品品牌平均价格趋势分析 

三、2011-2013年环保橱柜台面产品品牌价格走势预测 

第二节 影响环保橱柜台面产品品牌价格因素分析 

一、消费税调整对环保橱柜台面产品品牌价格的影响 

二、零售环境的变化对环保橱柜台面产品品牌价格的影响 

第三节 2013年环保橱柜台面产品品牌市场消费状况分析 

一、2013年环保橱柜台面产品品牌市场消费结构 

二、2013年环保橱柜台面产品品牌市场消费特点 

三、2013年影响环保橱柜台面产品品牌市场消费因素 

第四节2013年环保橱柜台面主流品牌厂商 

一、主流品牌结构对比 

1、整体市场主流品牌对比 

2、环保橱柜台面市场主流品牌消费 

二、产品品牌结构对比 



1、整体市场品牌对比 

2、环保橱柜台面市场品牌消费

 

第五章 2013年环保橱柜台面产品市场消费状况统计情报 

第一节 2013年环保橱柜台面市场运行走势分析 

一、环保橱柜台面竞争对手商铺、商场监测数据 

二、环保橱柜台面排名实地调研结果 

三、环保橱柜台面产品相关联行业或产品情况 

四、2013年环保橱柜台面市场主要品牌所占市场消费份额 

五、2013年环保橱柜台面市场各品牌新动向监测 

第二节 2013年环保橱柜台面产品主要品牌动态关注 

一、环保橱柜台面销售额前十名排名情况 

二、环保橱柜台面竞争力前十名排名情况 

三、环保橱柜台面市场份额前十名排名情况 

四、环保橱柜台面发展潜力前十名排名情况 

第三节2014-2018年环保橱柜台面产品市场销售策略探讨

 

第六章 环保橱柜台面市场产销数据跟踪监测 

第一节 2011-2013年环保橱柜台面产品产销状况监测 

一、2011-2013年环保橱柜台面产品产量分析 

二、2011-2013年环保橱柜台面产品产能分析 

三、2011-2013年环保橱柜台面产品市场需求状况 

第二节 2011-2013年环保橱柜台面产品历年消费量数据分析 

第三节 2013年环保橱柜台面产品市场主要供给数据统计 

第四节 2013-2018年环保橱柜台面产品市场需求预测

 

第七章 2013年环保橱柜台面市场经销模式及营销渠道考察 

第一节 2013年环保橱柜台面产品主要经销方式深度探讨 

一、2013年环保橱柜台面产品市场批发分析 

二、2013年环保橱柜台面产品加盟商（代理） 

三、2013年环保橱柜台面产品自主经营分析 

第二节2013年环保橱柜台面产品销售渠道及盈利模式调研 



一、2013年环保橱柜台面产品销售渠道特征分析 

二、环保橱柜台面产品销售渠道管理基本要素分析 

三、2013年环保橱柜台面产品营销渠道分析 

1、紧密销售渠道 

2、主体销售渠道 

3、松散型销售渠道 

4、辅助型销售渠道 

第四节2013年环保橱柜台面产品销售渠道控制五力模型研究 

一、报酬力 

二、强制力 

三、合法权力 

四、专业知识力 

五、参照力

 

第八章 同竞争对手产品对比分析研究 

第一节 与竞争对手产品拥有度比较分析 

第二节 与竞争对手品牌满意度比较分析 

一、竞争对手品牌关注度调查分析 

二、竞争对手品牌活跃度调查分析 

第三节 竞争对手预购度比较分析 

第四节 竞争对手预算范围构成比较分析 

第五节 竞争对手品牌用户特征比较分析 

一、竞争对手用户基本特征比较分析 

二、竞争对手用户性别构成比较分析 

三、竞争对手用户年龄构成比较分析 

四、竞争对手用户婚姻状况构成比较分析 

第六节 竞争对手用户结构分布 

一、竞争对手用户行业构成比较 

二、竞争对手用户地区构成比较 

第七节 竞争对手用户消费能力 

一、竞争对手用户月收入构成比较研究 

二、竞争对手用户月支出构成比较研究 



三、竞争对手用户职位构成比较研究 

四、竞争对手用户教育程度构成比较研究 

第八节 竞争对手品牌用户消费与生活形态比较 

一、竞争对手用户个人爱好比较 

二、竞争对手用户消费观点/行为比较

 

第九章 同竞争对手媒介与广告接触比较剖析 

第一节 日常接触媒体分析 

第二节 影响用户购买行为的媒体分析 

第三节 用户接触的网络广告种类分析 

第四节 影响用户购买行为的网络媒体比较分析 

第五节 用户在上网过程中关注、浏览的广告形式比较分析 

第六节 用户记忆最深的网络广告对应产品/服务比较分析 

第七节 用户感兴趣、主动关注产品/服务广告比较分析 

第八节 竞争对手产品渗透率比较分析

 

第十章 消费者使用行为研究 

第一节 消费者环保橱柜台面拥有率分析 

第二节 消费者环保橱柜台面品牌拥有率分析 

第三节 消费者购买环保橱柜台面的主要用途分析 

第四节 消费者对环保橱柜台面售后服务中免费质保年限的期望分析 

第五节 细分消费群体消费研究 

一、潜在消费群体消费特征研究 

二、产品态度和利益追求细分消费群体研究

 

第十一章 环保橱柜台面销售渠道实地调研 

第一节 专买店实地调查 

一、渠道特点 

二、销售状况 

三、消费人群 

四、销售策略 

第二节 购物中心----专柜 



一、渠道特点 

二、销售状况 

三、消费人群 

四、销售策略 

第三节 连锁超市----专柜 

一、渠道特点 

二、销售状况 

三、消费人群 

四、销售策略 

第四节 网络营销模式&mdash;网店 

一、渠道特点 

二、销售状况 

三、消费人群 

四、销售策略 

第五节 专业线渠道 

一、渠道特点 

二、销售状况 

三、消费人群 

四、销售策略 

第六节 &hellip;&hellip;

 

第十二章 环保橱柜台面产品知名品牌竞争对手跟踪监测结果 

第一节 品牌A 

一、品牌认知与形象 

二、品牌竞争力评价 

三、品牌市场占有率 

四、品牌铺货情况 

五、品牌营销渠道 

六、品牌定位 

七、品牌战略 

八、品牌价值 

第二节 品牌B 



一、品牌认知与形象 

二、品牌竞争力评价 

三、品牌市场占有率 

四、品牌铺货情况 

五、品牌营销渠道 

六、品牌定位 

七、品牌战略 

八、品牌价值 

第三节 品牌C 

一、品牌认知与形象 

二、品牌竞争力评价 

三、品牌市场占有率 

四、品牌铺货情况 

五、品牌营销渠道 

六、品牌定位 

七、品牌战略 

八、品牌价值 

第四节 品牌D 

一、品牌认知与形象 

二、品牌竞争力评价 

三、品牌市场占有率 

四、品牌铺货情况 

五、品牌营销渠道 

六、品牌定位 

七、品牌战略 

八、品牌价值 
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