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二、说明、目录、图表目录

    糖果是以白砂糖、粉糖浆（淀或其它食糖）或允许使用的甜味剂，食用色素为主要原料，

按一定生产工艺要求加工制成的固态或半固态甜味食品。

    2012年销售收入达到2000万元的糖果巧克力规模企业的数量与上年基本持平，规模企业产量

总计242.09万吨，较2011年增长了8.66%。2012年糖果类产品出口数量总计22.55万吨，总金额

达到64264.08万美元，比2011年分别增长1.90%和4.95%，涨幅较去年有较大下降。

    2013年7月份国内成品糖产量为13.7万吨，1-7月份国内成品糖产量为1105.3万吨，与上年同期

相比增长14.8%。2013年1月-7月，全国规模以上企业糖果产量同比增长11.79%。其中：3月份

和6月份糖果产量均超过20万吨，2月份产量同比下降24.09%，1月份和6月份产量呈两位数增

长。7月份完成产量同比增长8.48%。从糖果生产地区分布情况看：产量比重仍集中在福建、

广东等地区。其中：福建所占比重最大，占全国糖果总产量的23.42%，比去年同期增

长15.89%；广东居第二位占18.75%，同比下降6.65%；山东省产量高速增长，增幅达57.37%；

四川省产量降幅最大，同比下降19.02%。

    国产糖果巧克力企业占全国近40%的市场，但在利润最高的高端产品中，外资牢牢把持了大

半江山--德芙、吉百利、好时和金帝四个品牌占据了中国巧克力市场70%以上的份额。而且，

随着卡夫整合吉百利和雀巢收购徐福记两大重要行业性事件尘埃落定，原本的市场格局被打

破，外资品牌将形成垄断优势。

     随着人民生活水平的不断提高和人们对糖果的科学认识，以及新功能、新口味、复合型等

糖果新产品的涌现，糖果的市场需求将进一步扩大。

    糖果产业发展趋势有以下五点：中国糖果行业从08年起开始处在产业结构调整的阶段，产

业调整的主要方面是市场区域化细分和品类精准化细分，在2010年初步完成产业结构的调整

；无糖化，功能化，高端化，细分化将是未来五年糖果行业的宏观发展趋势；外资糖果品牌

继续加快进入及布局中国市场；在金融危机下，资本市场的投资折戟也会让更多外来资本投

资糖果行业；在做强主业的前提下，通过收购和并购的方式向关联品类延伸。 

    本《2014-2018年中国糖果行业市场发展分析及投资盈利预测报告》，在大量周密的市场调

研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院

发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、、全国及海外

相关报刊杂志的基础信息以及糖果行业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国糖果

行业的供需状况、发展现状、子行业发展变化等进行了分析，重点分析了国内外糖果行业的

发展现状、如何面对行业的发展挑战、行业的发展建议、行业竞争力，以及行业的投资分析

和趋势预测等等。报告还综合了糖果行业的整体发展动态，对行业在产品方面提供了参考建



议和具体解决办法。报告对于糖果产品生产企业、经销商、行业管理部门以及拟进入该行业

的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国糖果行业发展规律、提高企业的运营效率、促

进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。 
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