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二、说明、目录、图表目录

    近年来，中国电影加快了体制机制的改革创新步伐，逐步建立起以市场为主导、企业自主

经营、政府依法管理的电影产业运行模式；全国统一开放、公平竞争、规范有序、依法经营

的电影市场体系初具规模；多主体投资、多样化生产、多元化经营、多渠道发行、多层次开

发的电影生产经营体系基本形成；依法行政、科学调控、保障有力、管理有效的政府监管体

系已见成效。在这个基础上，可以预期中国电影的生产能力将大大提高，电影产品日趋丰富

，城乡放映条件普遍改善，投入和产出良性循环，电影票房和电影总产值稳步提高，电影文

化普遍繁荣，中国电影在世界的影响逐渐增强。中国电影正面临前所未有的战略机遇期

　2012年，全国电影总票房达到170.73亿元，同比增长30.18%。其中，国产影片票房82.73亿元

，占全部票房总额的48.46%。2012年上半年，进口影片票房达到了52.67亿元，12部影片票房

过亿，而国产影片票房只有28.05亿元，票房超过亿元的国产影片只有6 部，市场份额仅

为34.75%。随着数字制作与数字放映技术的发展，数字电影逐渐成为我国电影票房增长的重

要拉动因素。近年来，3D电影进一步促进了电影的数字化进程。中国3D电影银幕也经历了跨

越式的增长，由2008年的80块（《地心历险记》）增加到2010年上半年（《阿凡达》）的500

块。2012年，中国3D银幕数量超过5000块。2012年，中国内地共上映3D电影40多部，其中将

近半数票房过亿，占总票房的比重超过40%。2012年上半年，3D电影继续引领电影市场热潮

，仅《泰坦尼克号》一部电影即创造了9.3亿元的票房收入；下半年，国产影片《画皮2》票房

亦超过7亿元，刷新了国产影片的多项纪录。

　2012年全球3D电影放映数量增加约27%，从2011年的35,792场增加至45,545场。2012年美

国3D电影票房收入为18亿美元，与2011年持平。加州是电影观众数量最多的州，共售出2,680

万张票，是纽约州的2倍。2013年，预计中国3D电影消费将接近100亿元，未来五年国内3D电

影市场复合增长率维持在30%-40%。随着我国电影整体市场环境的不断改善和日趋成熟，市

场资源向大型电影企业倾斜的趋势将更为明显，这使得具有资金、人才优势的大型电影企业

的盈利能力在竞争加剧的市场环境中仍能在较长时间内保持较高水平。而且，国内电影市场

对高质量国产大片的需求仍将长期旺盛，国产大片将具备良好的票房前景，国产大片的细分

市场能够继续保持较高的利润水平。 

　本3D电影市场研究报告，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海

关总署、国家商务部、国家财政部、国家文化部、中国新闻出版总署、中国电影协会、中国

电影家协会、中国电影发行放映协会、中国电影导演协会、中国电影著作权协会、、国内外

多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容详实、统计精确

的资料和数据，对国际3D电影市场发展概况、国内3D电影市场发展概况、国内3D电影市场发



展现状以及进出口市场、3D电影推广渠道、相关政策法规进行了详细介绍和分析。全面总结

了中国3D电影市场发展情况，从多个角度揭示了中国3D电影市场结构与竞争状况特点。报告

深入分析了影响中国3D电影市场发展的主要因素，在此基础上，对市场发展趋势做出了定性

与定量相结合的分析预测。报告还对市场供需因素、市场竞争格局以及发展趋势、行业发展

对策等多方面进行了深度剖析，揭示3D电影行业的市场发展影响因素，是3D电影影院、影视

公司、3D电影相关上下游企业、投资机构及相关研究单位极具参考价值的专业性报告。 
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