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二、说明、目录、图表目录

    国家旅游局公布&ldquo;2013年1－6月来华生态养生旅游入境人数&rdquo;、&ldquo;2013年6

月入境生态养生旅游接待收汇情况&rdquo;等统计数据。数据显示，1－6月来华生态养生旅游

入境人数6411.16万人，同比降低2.70%。数据显示，1－6月来华生态养生旅游入境人数6411.16

万人，同比降低2.70%。其中入境日本游客为139.92万人，同比降低25.50%。6月入境日本游客

为22.15万人，同比降低30.22%。在世界范围内，1－6月来华生态养生旅游入境人数除了非洲

游客有小幅增加，亚洲、美洲、欧洲、大洋洲都有不同程度的减少。6月入境生态养生旅游接

待收汇39.30亿美元，同比降低5.85%，其中针对外国人入境生态养生旅游接待收汇23.63亿美元

，同比降低7.49%。

　旅游基础设施规模初具，产业要素较为齐备，具备了加快发展的条件。自90年代中期以后

，随着中国经济的加快发展和各方面对生态养生旅游业投入的加大，中国生态养生旅游业结

束了改革开放之初的设施落后状态，高速公路、高等级公路加快建设，铁路客运提速提质,航

空运力不断提升，制约旅游产业发展的大交通问题得到了很大缓解。旅游住宿、旅行社、旅

游车船和其它配套性要素得到较快发展，已形成一定的产业规模和较好的生产体系，不仅旅

游接待、经营和服务可达到较大的量，而且相当的旅游接待设施和服务已达到较高水平，可

以生产满足旅游者较高档次需求的旅游产品，例如，中国拥有大批在硬件和软件上与国际水

平接轨的高档次旅游住宿设施，有成千上万家的旅行社，一大批旅游景点被评定了等级，旅

游交通工具的质量也在不断提高，其中，在长江营运的一批游轮已经依照国际标准评定了星

级。在中国从&ldquo;复关&rdquo;转为&ldquo;入世&rdquo;的 1995年，中国旅游饭店已达3720

座（其中，星级饭店有1747座）,旅行社有3826家，到中国入世以后的2002年末，全国星级饭

店就达到8880座，旅行社 11552 家。中国旅游产业要素的这一发展规模和发展水平，在WTO

的发展中国家成员中是为数不多的，应该说具备了加快发展和参与国际竞争的基础条件。

　2012年9月是开学的季节，每年这个时候都有不少大学新生的家长随孩子一起去报到，顺便

也借这个机会举家出游。江城武汉日前就迎来不少这样的游客。有媒体将此称为&ldquo;开学

经济&rdquo;，这是生态养生旅游融入普通百姓生活的一个缩影。伴随着生活水平的提高和国

家假日制度的调整，生态养生旅游近年来已经成为普通百姓的一种生活方式。一到周末，农

家乐就成为城里人亲近自然的好去处&hellip;&hellip;如果把清明、五一、端午、中秋这样的小

长假和带薪休假衔接，就可以安排一次长途出游；每到黄金周，各地生态养生旅游市场全面

火爆，热门目的地即使出现拥挤也挡不住人们高涨的出游热情。据调查，近年来我国消费者

的个人收入年均增长10%，超过半数的消费者计划把节余的资金花在休闲生态养生旅游

上.2011年,我国国内生态养生旅游人数达26.4亿人次，是2002年的3倍；国内生态养生旅游总收



入1.93万亿元，是2002年的近5倍；出境生态养生旅游人数7025万人次，是2002年的4倍多；出

境生态养生旅游消费达726亿美元，排名世界第三。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海

关总署、国际旅游业协会、中国旅游协会、中国生态养生旅游协会、、国内外相关报刊杂志

的基础信息、生态养生旅游行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访

察所获得的大量第一手数据，对我国生态养生旅游市场的发展状况、供需状况、竞争格局、

赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了生态养生旅游的

产销、战略、经营状况等。报告还对生态养生旅游市场风险进行了预测，为生态养生旅游旅

行社、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在生态养生旅游

行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国生态养生旅游行业发展动态，把握企

业定位和发展方向有重要参考价值。
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