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二、说明、目录、图表目录

    苏打水是带有弱碱性的饮料，常添加甜味剂和香料的饮料，市面上亦存在无添加甜味剂苏

打水，以下所述危害大多为人工甜味剂及香料摄入过多的危害。它是碳酸氢钠的水溶液，具

有弱碱性，医学上外用可消毒杀菌，内服可综合人体内的酸碱平衡。碳酸氢钠就是我们说的

小苏打，也叫面起子，分子式为NaHCO3 。但是这里面不是直接加入面起子，市面上出售的

苏打水大部分是在经过纯化的饮用水中压入二氧化碳，并添加甜味剂和香料的人工合成碳酸

饮料。苏打水其实就是碳酸水，可口可乐就是碳酸饮料的代表。现在市面上的有些苏打水属

于碳酸饮料，是在经过纯化的饮用水中压入二氧化碳，并添加甜味剂和香料的饮料。

　天然苏打水除含有碳酸氢钠外，还含有多种微量元素成分，因此是上好的饮品。世界上只

有法、俄、德等少数国家出产天然苏打水。天然苏打水富含硼、锌、硒、铬等离子矿物和微

量元素，这些微量元素呈离子状态，更易被人体吸收；天然苏打水PH值呈弱碱性，对传输氧

气，调节新陈代谢，排除酸性废物和预防疾病是非常必要的。随着注重健康、养生人群的越

发增多，苏打水市场前景肯定会很好的，这也是为什么很多商家纷纷涉足苏打水领域。但就

目前来说，苏打水市场太乱，行业没有统一的标准。未来，随着市场的优胜劣汰，经过两到

三年的时间苏打水市场中一定会有一个品牌会像碳酸饮料中的可口可乐、凉茶行业的加多宝

、茶饮市场的康师傅一样一枝独秀，引领着苏打水市场的发展，其他都将成为附属品牌。无

论从矿物成分还是口感上，天然苏打水都要胜过人工苏打水数倍。天然苏打水具有天然、绿

色的属性，其含有多种矿物质与微量元素，且其微量元素间的比例天然、均衡。

　2012年我国苏打水行业资产总额达到46.85亿元，2013年达到55.46亿元。未来市场还有很多

发展空间未来几年，我国苏打水市场仍将不断成长，市场需求量将不断上涨，发展空间非常

大，行业活力系数仍将维持较高的水平。目前行业正处于导入期，有政策的支持，发展空间

巨大，产品价格比较适中，行业利润较高，但竞争压力较大。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家

商务部、国家发改委、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国食品工业协会、中

国饮料工业协会、中国酒业工业协会、、国内外相关报刊杂志的基础信息以及食品饮料行业

专业研究单位等公布和提供的大量数据资料，对我国苏打水市场的供给与需求状况、部分重

点地区的苏打水市场发展状况、苏打水消费态势等进行了分析。报告重点研究了我国苏打水

的市场发展现状、中国苏打水产业的各项经营指标，以及中国苏打水企业的发展策略。报告

还对国家苏打水的投资动向、发展趋势与产业政策进行了审慎的研判，是苏打水生产、经营

企业、科研机构、投资公司等单位准确了解目前苏打水行业发展动态，把握企业定位和发展

方向不可多得的精品。
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