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一、报告报价

《2014-2019年中国空心砌块行业监测与发展战略研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    我国空心砖虽在五十年代即已生产和应用，但速度极为缓慢，比重一直很小。空心砌块最

早由美国人发明。1866年美国人哈契逊获得了美国第一份生产空心砌块的专利证书。1874年

鲁道斯获得的专利，用混凝土制成了多种形状的空心砌块。高性能陶粒是指强度较高、吸水

率较低、密度较小的焙烧或免烧陶粒。轻集料的资源丰富，品种繁多。它有天然轻集料、固

体废弃物轻集料和人造轻集料之分。陶粒，就是陶质的颗粒。陶粒的外观特征大部分呈圆形

或椭圆形球体，但也有一些仿碎石陶粒不是圆形或椭圆形球体，而呈不规则碎石状。陶粒形

状因工艺不同而各异。它的表面是一层坚硬的外壳，这层外壳呈陶质或釉质，具有隔水保气

作用，并且赋予陶粒较高的强度。陶粒的外观颜色因所采用的原料和工艺不同而各异。焙烧

陶粒的颜色大多为暗红色、赭红色，也有一些特殊品种为灰黄色、灰黑色、灰白色、青灰色

等。空心砖是孔洞率等于或大于40%，孔的尺寸大而数量少的砖，常用于非承重部位，强度

等级偏低。

    工业发达国家新型墙体材料已占整个墙体材料的60%-90%，新建住宅80%-100%采用高效保

温材料。空心砌块已广泛应用于工业与民用建筑的各类型预构件和现浇混凝土工程中（如预

应力和非预应力的、承重结构或围护的、隔热或抗渗的，静载或动载的）。陶粒还可应用于

管道保温、炉体保温隔热、保冷隔热和隔音吸声等其他建筑材料；亦可用作农业和园林中的

无土基床材料及滤水材料。我国既有建筑面积约400亿平方米，到2020年，全国需要新增面积

约300亿平方米的建筑，如果这些建筑全部在现有基础上实现50%的节能，那么空心砌块的发

展大有可为。

    目前，空心砌块已成为世界各国的主导性墙体材料。在发达国家其应用比例已占墙体材料

的70%。美国的年产量已达45亿块、韩国27亿块，俄国9亿块、日本3亿块。美国的砌块品种已

达2000多个，大部分建筑都使用空心砌块建造。从全世界发展趋势看，空心砌块将会得到更

大规模的发展，其成为第一大墙材已是不争的事实。新型墙体材料行业是不断发展，优势明

显的特点。

    本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、安防信息网、国家商

务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国公共安全推进协会、全国及海外多种相关报

刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国公共安全及各子行业的发展状况、

上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析

了我国公共安全行业发展状况和特点，以及中国公共安全行业将面临的挑战、企业的发展策

略等。报告还对全球的公共安全行业发展态势作了详细分析，并对公共安全行业进行了趋向

研判，是公共安全经营、开发企业、服务、投资机构等单位准确了解目前公共安全业发展动



态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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