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二、说明、目录、图表目录

    2012年，受到外需不振、内需增长趋缓、生产要素成本持续上升等因素的影响，中国服装

行业进入调整转型期，增速放缓，企业面临着转型升级的紧迫压力。但是，全行业通过努力

创新，依然实现了两个市场增长的不易成绩。2012年全国百家重点大型零售企业服装类商品

零售额同比增长12.3%，相比2011年全年低8.1个百分点。各类服装零售量同比增长2.0%，

较2011年同期放缓2.9个百分点，是近十年的最低增速。2012年一季度，服装内销基本延

续2011年四季度趋势，增速明显放缓。至2012年三、四季度，随着中国经济筑底企稳，服装

内销增速逐步回升。全年来看，内销市场保持增长，增速有所放缓，并呈现前低后高的走势

。其中，2012年服装类零售值达到7021.48亿元，同比增长22.91%，行业市场容量巨大。

　目前仅仅我国内地的服装品牌就有2000多个，专业的生产厂家多达 1万多家。近年来，服装

成为消费时尚使得内地大批以职业正装为加工对象的服装企业转型，如原来以西服为主打产

品的温州服装业开始大批转向服装的生产经营；在属于内地服装一线品牌的杉杉、雅戈尔等

企业的近年产品订单中，服装的比例都达到了30%左右。这些品牌在中低档市场的聚集造成

了该市场较低的集中度和激烈的竞争。而对于以港资品牌和国际品牌为主的中高档市场，实

力比较接近。另外，国内外服装品牌竞争已在中国全面展开，中国市场正在成为造就全球赢

家的基地，传统意义上的国际化往往被狭隘界定为在海外市场落地。尽管服装品牌在高端奢

侈品领域暂时空缺，但已经开始在国内市场和国际市场上与国外二三线品牌展开竞争。现在

，很多国内的大型商场、购物中心也一改过去盲目引进国外品牌的做法，开始重点引进国内

品牌，打造自身特色。在国外，也经常可以看到国内纺织服装品牌的身影。许多品牌在海外

设立专卖店，如Lily、李宁等在欧美市场开店，或者实施收购战略，如波司登、雅戈尔等，以

多种方式进军国际市场，服装企业进行转型应对竞争，服装行业的竞争进入全面地品牌竞争

时代。

　服装业是一个永续产业，在经历了产业化、品牌化的改造后，中国服装业迎来了一个新的

发展机遇期。首先，随着经济发展以及二三线城市的迅速崛起，更为广阔的潜在市场将被开

发出来。其次，随着品牌意识的苏醒，消费者的消费意识趋于成熟与理性，讲究品位与舒适

，服装业的市场环境将得到进一步的改善，前景看好。另外，服装行业电子商务渐入佳境，

很多传统服装企业也开始试水网上销售，很多品牌服装企业的网络销售渠道一开通，短时间

内就取得了月销售额百万元以上并持续增长的业绩。&quot;十二五&quot;期间，服装网购业务

仍将保持三成至四成的增幅。到2013年中国服装网络购物市场交易规模将超过4000亿元，

到&quot;十二五&quot;期末，将进一步达到8000亿元。&quot;十二五&quot;时期是我国经济发

展的关键时期，同时也是我国服装业发展的重要机遇期。国内消费市场的迅速崛起已开始成



为服装行业新的增长点。至2015年整个服装内销市场的扩容速度大约在15%左右，远远超过出

口市场，未来前景广阔。服装消费的扩容将推动服装产量的增长，预计2013年服装产量将达

到2836452.31万件，同比增长6.12%，&quot;十二五&quot;末将达到3174521.78万件，同比增

长5.63%。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家

商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国服装协会、中国纺织工业联合会、中国服

装设计师协会等主管部门发布的数据，国内外相关报刊杂志发表公布的基础信息以及专业研

究机构公布和提供的大量资料，对我国服装及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、

竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国服装行业发展状

况和特点，以及中国服装行业将面临的挑战以及企业的发展策略等。报告还对全球的服装行

业发展态势作了详细分析，并对服装行业进行了趋向研判，是服装生产企业、科研单位、投

资机构等单位准确了解目前服装发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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