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二、说明、目录、图表目录

    红酒是经自然发酵酿造出来的果酒，含有最多的是葡萄果汁，占80%以上，其次是经葡萄里

面的糖份自然发酵而成的酒精，一般在10%至30%，剩余的物质超过1000种，比较重要的

有300多种。红酒其他重要的成分有酒酸，果性，矿物质和单宁酸等。虽然这些物质所占的比

例不高，却是酒质优劣的决定性因素。《葡萄酒行业&ldquo;十二五&rdquo;发展规划》中提出

，&ldquo;十二五&rdquo;时期，我国葡萄酒行业要降低增速，同时要实行严格的行业准入管理

，防止葡萄酒生产加工项目的盲目投资和低水平重复建设。《规划》提出，将适当调低行业

发展的增速，具体目标为：&ldquo;到2015年，葡萄酒产量达到220万千升，年均增长15%;销售

收入达到600亿元，年均增长13%。&rdquo;这一增速目标，比&ldquo;十一五&rdquo;时期低了

至少十几个百分点。规划》中还明确，要实施葡萄酒行业准入管理制度。当中提出了几项行

业准入的硬指标：首先在企业规模方面，以鲜葡萄或葡萄汁为原料生产葡萄酒产品的新建企

业(项目)，其年生产能力应不低于1000千升;新建葡萄原酒生产企业(项目)，其年生产能力应不

低于3000千升;新建酒庄酒生产企业(项目)年生产能力应不低于75千升等;第二个准入的硬指标

就是企业的原料保障能力。

    我国葡萄酒人均消费量增长迅速，最近五年的复合增长率高达24%，远远高于同期GDP的增

速，如此就意味着葡萄酒行业的确是一个典型的朝阳产业，拥有广阔的成长空间。2011年我

国消费超过19亿瓶葡萄酒，已跃居世界第五大葡萄酒消费国。工信部颁布的《葡萄酒行业准

入条件》将正式实施，&ldquo;原料保障能力&rdquo;等规范或将带来市场洗牌。新规定提高了

原酒进口门槛，将规范灌装加工行为，有利于国内葡萄酒市场健康发展。随着天价红酒价格

泡沫不断被挤破，曾经疯狂涨价的一些名牌进口红酒目前正以不可思议的速度跌价。连续上

涨8年的拉菲曾是高档红酒的标杆，近期却持续跳水，某些年份的拉菲红酒，短短一年间已经

跌去了四成多，就在最近一个月，下跌就达近千元。，《葡萄酒行业准入条件》将于7月1日

正式实施。《准入条件》要求，葡萄酒生产企业（项目）应具有与生产能力相适应且可控、

稳定的原料保障能力，并能出具相关证明。此外，企业（项目）原料保障能力至少不应低于

生产能力的50%。

    本报告主要依托多年对红酒行业的研究，结合行业历年供需关系变化规律，对我国红酒行

业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企

业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。
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