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二、说明、目录、图表目录

    我国目前电视市场上，日本等离子电视阵营即将逐步退出我国市场。近几年液晶技术和面

板技术的升级加速，大尺寸液晶电视成为市场上的销售主力，与此同时，液晶电视在画质方

面也在不断提升，从之前的全高清1080P到目前市场上的超高清4K，液晶电视已经逐步克服了

在画质方面的不足。一直以来，电视行业液晶与等离子的纷争自其产生就未曾停止过，但最

近几年，以日系企业为代表的等离子电视阵营逐渐被以韩系企业为代表的液晶电视阵营所侵

蚀，加之近几年日系企业业绩大幅下滑以及连年亏损，等离子电视市场不断缩水。之前尚能

与液晶双分天下的等离子电视，如今市场份额不断缩水，在电视竞争的洪流中已经日趋衰落

，并将退出。

    等离子电视在在华市场份额不算缩水，2005年，索尼、东芝等在内的彩电企业先后推出等

离子电视业务;2009年，LG、飞利浦、先锋等企业也宣布退出。而到了2012年，与松下最为紧

密的日立也正式退出等离子市场，作为国产企业制造等离子电视的长虹，也逐步将电视业务

转移到了液晶电视产品上来，这样一来，就只剩下了松下、三星、长虹在等离子市场苦苦支

撑。2013年，松下宣布关闭位于上海的等离子厂，等离子电视开始面临生存危机，业内人士

纷纷预测，等离子电视即将成为明日黄花，2013年随着大尺寸、超高清、智能化的彩电发展

趋势，等离子电视基本上没有了市场，不久的将来等离子电视或许会被市场所完全淘汰。

    作为最早流行起来的平板电视，等离子最初拥有明显的技术和成本优势。直到2006年，等

离子和液晶的销量还很接近，但此后等离子电视却迅速衰落，直到现在已经被完全边缘化。

等离子电视最大的问题还是离主流消费者太远。首先是在市场层面，销售等离子电视的品牌

只有松下、三星、长虹等有限几个品牌，而且这几个品牌本身也是同时押宝等离子和液晶电

视，这使得等离子电视缺少足够的市场教育的推动力。其次，等离子电视产品形态集中在大

尺寸和高价位，这在事实上忽略了主流消费人群。一些电视发烧友现在也认为等离子在很多

技术指标上要超出液晶电视，但普通消费者并不是极端理性的，比如会花足够的时间和精力

研究技术参数和产品性能，他们不理解也不在乎这些细微的技术细节。消费者已经形成了液

晶比等离子好的消费印象。

    等离子电视是否被市场淘汰结论也许还为时尚早，从目前的发展趋势来看，尽管等离子电

视市场低迷，但等离子技术还有发展的空间，等离子电视相对液晶电视在画面层次感、画面

响应速度、同等尺寸下的价格等方面还是具有一定优势的。

    《2014-2019年中国等离子电视市场监测与投资前景预测报告》首先介绍了等离子电视的背

景知识，包括等离子电视的相关概念、分类、应用、产业链结构、产业概述，国际市场动态

分析，国内市场动态分析，宏观经济环境分析及经济形势对等离子电视行业的影响，等离子



电视行业国家政策及规划分析，等离子电视产品技术参数，生产工艺技术，产品成本结构等

；接着统计了中国主要企业等离子电视产能产量成本价格利润产值利润率等详细数据，同时

统计了这些企业等离子电视产品客户应用产能市场地位企业联系方式等信息，然后对这些企

业相关数据进行汇总统计和总结分析，得到中国等离子电视产能市场份额，产量市场份额，

供应量需求量供需关系，进口量出口量消费量等数据统计，同时介绍中国等离子电

视2011-2013年产能产量售价成本利润产值利润率等，之后分析了等离子电视产业上游原料下

游客户代替产品调查分析，并介绍等离子电视营销渠道，行业发展趋势及策略建议，最后还

采用案例的模式分析了等离子电视新项目SWOT分析和投资可行性分析。总体而言，这份是

专门针对中国等离子电视产业的深度报告，研究中心采用客观公正的方式对等离子电视产业

的发展走势进行了深度分析阐述，为客户进行竞争分析，发展规划，投资决策提供支持和依

据。
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