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二、说明、目录、图表目录

    化妆品行业是中国对外开放最早的产业之一，改革开放后发展迅速，企业数量众多，市场

竞争激烈。目前国内的化妆品生产企业约有5000 余家，其中中小型化妆品企业占到总数

的90%，但市场份额不到20%。化妆品行业总体市场较为分散，超过1%份额的品牌已是市场

上比较知名和常见的品牌。目前国内化妆品市场主要被外资企业所占据。尽管外资品牌在传

统化妆品领域占据优势，但由于化妆品行业整体容量大，消费者需求呈现多样性且不断变化

，本土品牌依然可以基于对本土文化的深入理解和消费者心理的准确把握、通过清晰准确的

品牌定位，在某些细分领域获得长足的发展，甚至取得领先地位。如相宜本草等本土品牌在

国内护肤品市场中逐步占据一定的市场份额，并快速成长和发展。

　据市场调研中国目前现有化妆品企业5000多家，约2万个化妆品品牌，大批不具备生产实力

的小品牌都会找OEM企业合作；另一方面，大量的美容美发机构及大型卖场、日化连锁经营

公司等也对ODM有较高需求。可以说，本土日化ODM市场具有广阔的发展空间。长期以来

，中国都被认为是世界工厂。由于不掌握产品研发的核心技术，只能以低廉的劳动赚取全球

产业链上最低端的制造费。而在日化行业，这一现象同样明显。市场调查在中国众多的日

化ODM企业中，具备相当规模、实力的企业却少之又少；而具有较大研发实力，掌握自主知

识产权的专业日化ODM企业则更少。

　未来五年我国化妆品销售额将呈现持续增长态势，至2017 年将达到约2668亿元规模

，2013-2017年复合年均增长率为10.3%。尽管增速呈现逐渐放缓趋势，但由此带来的规模扩展

空间依然巨大，预示着我国化妆品市场具有巨大的发展潜力。&quot;十二五&quot;期间，化妆

品行业将优化产品结构，适应市场需求。化妆品市场特点是变化快，潜力大，以市场为导向

适时调整产品结构，适应市场需求，以提高质量，增强功效、扩大品种为目标大力研发新产

品，加快产品成熟期、发展期、衰退期调整步伐，保持新产品产值占有率不低于20%，并提

高产品的附加价值。另一方面，增强自主创新能力，努力培育民族品牌。力争培育2-3个具有

国际知名度和竞争力的品牌，&quot;中国品牌&quot;产品增至20个，&quot;驰名商标&quot;产

品增至30个，更多的产品进入省&quot;名牌产品&quot;和省&quot;著名商标&quot;行列。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国

经济景气监测中心、、国内外相关报刊杂志的基础信息、化妆品行业研究单位等公布和提供

的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国化妆品市场的发展

状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了化妆品前

十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对化妆品市场风险进行了预测，为化妆



品生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在化妆品

行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国化妆品行业发展动态，把握企业定位

和发展方向有重要参考价值。
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