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二、说明、目录、图表目录

    在世界人口总体走向老龄化和发达国家人口老龄化形势加剧的同时，中国的人口结构也步

入老龄化阶段。截至2007年底，中国60岁及以上老年人口达1.53亿人，占总人口的11.6％。预

计到2020年，全国老年人将达到2.43亿，占总人口的17%，形成了一个庞大的老年消费群体。

到21世纪中期，中国老年人口将超过4亿人，其中80岁以上的老龄人口将不少于8000万人。

　&ldquo;十一五&rdquo;同&ldquo;十五&rdquo;相比，中老年人口增长速度明显加快。传统的

观念往往认为中老年人是社会的边缘人，但却忽略了中国进入高龄化社会之后，庞大的中老

年人群体为形成一个巨大的中老年消费市场奠定了基础。拥有数以亿计的中老年人消费市场

是未来中国必然的商机与趋势。到2020年，中国中老年人用品市场份额将上升至2万亿元。

　面对日益增长的中老年消费市场规模，中国政府产业部门及相关生产企业应及时抓住商机

，尽早进入中老年市场并抢占市场份额。政府、企业和社会机构应协同配合，多方联动，制

定切实可行的措施，如产业部门要制订政策，积极引导规范中老年消费市场；企业应谋求多

元化策略开发中老年消费市场，加快产品和服务创新，进一步更新中老年人观念，有力助推

我国中老年用品市场的发展壮大。

　本中老年用品行业报告，为该行业中相关企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需

求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准

确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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