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二、说明、目录、图表目录

　2003年突如其来的SARS疫情，使消毒湿巾成为市场上的抢手货，由于用量骤然增加，在北

京等城市甚至出现断档现象。SARS疫情之后，人们的卫生防范意识普遍加强，强劲的市场需

求为湿巾设备生产的发展提供了契机，国产湿巾设备制造业迅速发展。2009年我国湿巾市场

容量约为 268.48亿片，2010年增长至 312.59亿片，2011年市场容量不断扩大，达到378.54亿片

，2012年市场容量将提高到438.75亿片。在我国，每年有2000-3000万婴儿出生，其中8-36月龄

的婴幼儿约为4500万，针对0-4周岁婴幼儿，消费群体就有 8000万。可见婴儿湿巾在我国有很

大的目标消费群，而目前这个市场却只开发20%。在未来的10-20年内，国内婴儿用湿巾将显

示出强劲的发展前景。婴儿专用湿巾市场容量将呈现逐渐扩大趋势，2009年市场容量为85.93

亿片，2010年达到102.08亿片，随着卫生保健意识提高，婴儿群体的应用不断增多，2011年市

场容量达到123.72亿片，2012年市场容量为146.50亿。随着我国经济水平发展及女性消费意识

的不断提高，女性专用湿巾市场容量越来越大。2009年女性专用湿巾市场容量仅为16.85亿片

，2010年增长至21.56亿片，随着产品质量的不断改善提高，市场容量不断扩大，2011年达

到29.95亿片，2012年市场容量提高到36.45亿片。

　　目前我国湿纸巾行业主要呈现出几大特点：市场前景广阔，目前湿纸巾市场主要是面向

个人护理，市场普及率比较低；产品平均价格下降，湿纸巾市场需求的增长吸引了越来越多

的投资者进入湿纸巾行业，引起产品价格的下降；品牌集中度高，我国恒安集团的&quot;心

相印&quot;品牌分别在婴儿湿巾和普通湿巾中位列第二和第一位；健康发展需要多方位变革

，目前，我国湿纸巾产品质量参差不齐、产品同质化现象严重、缺乏行业标准等成为业内普

遍关注的问题。湿纸巾行业的发展前提主要有两个方面的工业基础：一是广泛采用的基材即

无纺布和干法纸的发展，目前环保、绿色、可降解是湿纸巾材料的发展方向；二是&quot;

湿&quot;，也就是溶液，溶液配置体系相对成熟，溶液与材料的搭配及保质和环保就成为问

题的关键。

　　工信部和国家林业局联合发布《造纸工业发展&quot;十二五&quot;规划》，《规划》在提

高造纸工业装备水平的发展目标中，提出&quot;提升造纸工业生产工艺技术和装备总体研发

水平，制浆造纸装备自主化比重由30%提高至50%，重点骨干造纸企业主体制浆造纸技术与装

备达到国际先进水平，部分自主研发的制浆造纸装备接近国际先进水平。&quot;我国湿巾行

业将迎来巨大的发展机遇。 

　　本《2014-2019年中国湿巾市场竞争策略与投资战略研究咨询报告》，在大量周密的市场

调研基础上，主要依据了国家统计局、国家卫生部、国家商务部、国家发改委、国务院发展

研究中心、中国造纸协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息等公布和提供



的大量材料。报告重点对国内湿巾行业及其发展情况进行了深入细致的分析。报告还对行业

发展趋势和投资前景进行了探讨和研究，对湿巾行业竞争和上下游产业做了相关分析，是卫

生用品企业、投资机构等单位准确了解目前湿巾行业发展动态，把握企业定位和发展方向不

可多得的决策参考，具有极大的参考价值。 
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