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二、说明、目录、图表目录

    葡萄具有结果早、产量高、营养丰富、口感好、收益快、经济效益好等特点。但由于大多

农户管理粗放，重植轻管，对病害治理缺乏认知，导致葡萄产量低、品质差、商品率低。我

国新疆占葡萄总产量的38.5%，以制干品种为主，近年来酿酒品种和鲜食品种也有大面积发展

。山东葡萄产量约占全国总产量的16.2%，其中包括酿酒品种和鲜食品种。我国葡萄生产以鲜

食葡萄为主，产量占世界鲜食葡萄总量的34.7%，世界排名第二。葡萄主要以巨峰系品种、玫

瑰香品种为主，近年红地球、瑞必尔、黑大粒等大粒品种以及皇家秋天、克瑞森等无核品种

有相当强的发展势头，但仍然不能满足人们消费水平提高的要求，美国每年仅向香港市场出

口的鲜食葡萄就达3～6万吨之多，其中以高档无核葡萄和红地球为主，内地一些大城市也有

少量进口。

　葡萄在我国栽培广泛，是重要的果树经济作物，在农业经济中占有重要地位。我国是世界

葡萄主产国之一，栽培面积和产量分别占世界总量的6.2％和8.6％，在西班牙、法国、意大利

和土耳其之后，居世界第五位。根据我国葡萄栽培现状、适栽葡萄种群、品种的生态表现，

以及温度、降水等气候指标，可将全国划分为东北中北部葡萄栽培区、西北部葡萄栽培区等

七个主要的葡萄栽培区。

　葡萄的销售价格两极分化特征明显，总体涨幅比较大。2013年葡萄销售价格表现出明显的

两极分化的特征：优质葡萄销售价格高，品质差的葡萄价格下降趋势明显。从全国整体情况

来看，全国大部分产区的葡萄果实质量好于2012年，优质果率有所增加；葡萄价格上涨幅度

比较大，与2012年相比，葡萄价格的总体涨幅在15%以上，其中，新疆、吉林、四川、安徽、

北京等地葡萄售价与2012年相比涨幅超过20%，但也有个别地区由于果农片面追求高产，结果

量大、品质下降，导致了卖果难和价格低的问题出现。

　2013年全国葡萄总产量896万吨，比2012年增加18万吨，其中，辽宁、河南及山西等主产省

葡萄产量增幅较大；南方产区和西南产区的葡萄产量增加明显，预计到2015年，我国葡萄产

量将达到950万吨，市场销售规模将超过900亿元，葡萄产业前景发展一片乐观。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海

关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国家水果协会、、国内外相关刊物杂志

的基础信息以及葡萄研究单位等公布和提供的大量资料，结合公司对葡萄相关企业的实地调

查，对我国葡萄行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策

略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了葡萄行业的前景与风险

。报告揭示了葡萄市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导

层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大



的参考价值。
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