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二、说明、目录、图表目录

    功能糖是指对人体健康具有一定改善效果的功能性糖类，多是由2～10个单糖通过糖苷键连

接形成直链或支链的低度聚合糖，也称功能性低聚糖。并不是所有的低聚糖都成为功能糖，

只有在人体肠胃道内不被消化吸收而直接进入大肠内为双歧杆菌所利用低聚糖才称为功能糖

，他们是肠道有益菌的增殖因子。功能性糖类，简称功能糖，主要包括功能性低聚糖、功能

性膳食纤维、功能性糖醇等。功能糖属于功能性食品配料的一种，不仅可替代蔗糖和脂肪，

提升食品加工性能，还能赋予食品更多的健康概念。

　当前人们生活水平普遍提高，而由于营养失衡而导致的高血压、高血脂、高血糖和超体重

现象却大量增加。在中国13亿人口中，高血压患者达、高血脂患者达3.2亿、糖尿病患者

达2000多万，超重及肥胖者达2.6亿，健康状况不容乐观。在这一背景下，中国营养健康产业

蓬勃兴起。随着国民收入的增长，我国公民的食品消费已从吃饱吃好转变为吃出健康。人们

健康观念发生很大变化，这为功能糖等功能食品的推广应用创造了得天独厚的条件。

　2012年我国功能糖的生产规模在120万吨左右，预计2013年将达到150万吨左右，增速大约

在25%。功能糖的应用领域不仅限于营养保健品和功能食品，在饲料、日化、医药、临床营

养、能源等非食品工业领域同样也有发展潜力。随着功能糖应用领域的不断拓展，功能糖的

市场需求将越来越大。 

　本《2014-2019年中国功能糖市场监测与未来发展前景预测报告》，在大量周密的市场调研

基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发

展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、全国及海外多种

相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国功能糖市

场进行了分析研究。报告在总结中国功能糖行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因

素，对中国功能糖行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富

，既有深入的分析，又有直观的比较，为功能糖企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确

及时的针对自身环境调整经营策略。
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