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二、说明、目录、图表目录

    当前日本的坐便洁身器的普及率为80%，韩国的坐便洁身器的普及率为60%。但我国的坐便

洁身器市场才刚刚起步，普及率仍低于1%。因此，我国的坐便洁身器市场潜力十分巨大。坐

便洁身器分两类：一类坐便洁身器主要是主要针对已经装修完毕的家庭或者公共场所，其技

术就是对原有的马桶进行改造；另一类是一体式坐便洁身器，这主要针对新装修市场。坐便

洁身器在刚刚进入我国市场的时候，市场反应不好，直到2005年，外形美观的一体式坐便洁

身器在我国上市，才获得国内消费者的青睐，由此坐便洁身器企业也找到新的市场增长点。

当前坐便洁身器的市场前景已经被行业认可。

    随着坐便洁身器产业的快速增长，坐便洁身器的企业数量也在疯狂的增长。近年来，韩国

坐便洁身器企业也看好中国市场，纷纷进军我国市场想要分一杯羹。80后消费群体，对于卫

生间的装修和用心程度将会大大超过前几代，品牌意识相较于前辈更强烈。他们不但注重卫

生间风格与知自我适应度，而且还会要求卫生间产品品牌的一致化。这部分消费者比例还在

上升之中，因为80后明显是一个浮躁的群体，他们注重享受生活，既强调卫生间的享受，他

们宁愿在网上花大量时间提前调查和分析，以及朋友之间的介绍，但却不愿花大量时间和精

力来卖场实地挑选卫浴产品。目前国内坐便洁身器的生产企业存在规模偏小，数量过多的问

题。仅浙江台州地区就有20多家坐便洁身器生产企业，这些企业通过为其他企业贴牌及生产

自有品牌两种模式发展。在更多企业参与市场竞争的情况下，坐便洁身器的市场价格也在不

断下降。

    目前卫浴产品的概念，已经远远突破过去的传统观念。作为现代化豪华生活的标志性用品

，它进入人们生活的方方面面。即不仅具有卫生与清洁功能，还应包括保健功能、欣赏功能

以及娱乐功能。在使用功能方面，仅卫生洁具产品的冲洗方式就出现了旋冲式、静音式、斜

冲式、直落式、虹吸式、喷射式等。卫生洁具产品的造型出现了连体式、与台盆系列、连体

式坐便器、妇洗器、蹲便式器、小便器、拖布盆、柱式或台式洗面器等。近年来，卫浴洁具

还推出了附加有悠闲式浴缸、柜盆、蒸汽房等功能的一系列配套产品。因此，未来，卫浴市

场将会呈现出品种多样化的发展趋势是不言而喻的。卫浴洁具的不断个性，智能化的发展也

是很有突破的，目前，节水已成为整个卫浴业的共识，智能卫浴的加入，更是猛烈冲击了卫

浴市场，并渐向大众化蔓延。在人们愈发重视生活品质的今天，卫浴俨然已经演变成一种享

乐文化，其中个性渐成潮流。

    本洁身器研究报告，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部

、国家海关总署、世界名牌协会、中国家用电器协会、中国轻工业企业管理协会、国内外相

关报刊杂志的基础信息、洁身器行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调



研访察所获得的大量第一手数据，对我国洁身器市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢

利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了洁身器的技术开发

、产销、战略、经营状况等。报告还对洁身器市场风险进行了预测，为洁身器生产厂家、流

通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在洁身器行业从事资本运

作的经济实体等单位准确了解目前中国洁身器行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重

要参考价值。
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