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二、说明、目录、图表目录

    近年来，中国报刊业的发展十分迅速。多项指标增势强劲，报纸出版能力不断提高，世界

报业大国的地位得到进一步巩固，中国出版的各类报刊已基本上满足社会各层次的需求。都

市报已成报刊业中的主力媒体，是最活跃最有影响力的媒体。另外，随着专业化越来越强，

面向&ldquo;三农&rdquo;等的专业报，这些年有了很大发展。

　2012年，全国共出版报纸1918种，较2011年降低0.5%；报纸出版实现营业收入852.3亿元，增

长4.1%；增加值355.0亿元，增长10.9%；利润总额99.2亿元，增长0.6%。2012年，全国共出版

期刊9867种，较2011年增长0.2%；期刊出版实现营业收入220.9亿元，增长35.8%；增加值155.8

亿元，增长2.2%；利润总额25.3亿元，增长10.3%。

　2012年，中国报刊广告市场规模整体跌幅12.6%；杂志媒体广告投放同比保持增长7.9%，但

相较往年增速明显放缓。2013年报纸广告刊登额下降8.1%，降幅超过了2012年，这表明报纸

广告的衰退在进一步加剧。

　我国国民经济和社会事业快速发展，文化消费快速增长，为报刊业发展提供了巨大的发展

空间。从整个报刊发展趋向看，细分性深度化的报道评论是纸质报刊区别于其他媒介和赢

取&ldquo;资深&rdquo;读者的核心竞争力；从单个报刊来看，发挥自身比较优势，最大限度地

利用优势资源，从而创新性地解放出最大的新闻出版生产力，已是经营性新闻机构作为新闻

信息市场供给者角色的最好选择。

　本行业报告主要依据国家统计局、国家发改委、国家文化部、中国新闻出版总署、中国报

业协会、中国期刊协会、国内外相关刊物的基础信息以及报刊行业研究单位等公布和提供的

大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界报刊行业整体发展大势，首先介绍了国内

外报刊业的发展概况，接着分析了国内报业市场和期刊市场的发展，包括报业和期刊市场的

总体情况、报刊广告市场，细分市场状况、重点地区发展概况等。随后报告对报刊业做了营

销分析、行业竞争分析、重点企业运营状况分析和投资分析，最后在前面大量分析、预测的

基础上，研究了报刊行业今后的发展与投资策略。

　本报刊行业报告，为报刊企事业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经

营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报

信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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